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Prilezitosti pro rok 2024

e \ysocCina je ,levngjsi”
e Obliba udrzitelné turistiky a agroturistiky
e Rychla doba, turista nechce ztracet Cas

s planovanim

e Rozvoj komunikace na blizké sousedy

Foto: David Falat
e Velky podil cestovniho ruchu tvofi MICE




Nove vyzvy pro Vysocina Tourism

e Vzdélavani a uméla inteligence e Press tripy a Fam tripy pro zahrani¢ni trhy

e Novy web pro konferencni turistiku e Prace s daty

e Prfiprava zadani pro hlavni web vysocina.eu a e Magazin Vyso¢€ina v Ceské i anglicke verzi
jeho realizace e Aktivni nabidka MICE a nabidka pro Skoly

Nastartovani aktivit filmové kancelare

e Zajisténi kontinualni marketingové komunikace

v nastolenych dlouhodobych tématech

-» vysocina.eu
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Cilove skupiny

* lvroce 2023 tak podle dostupnych dat zGistavaji nejcastéjSimi turisty na Vysociné ti z
Vysociny samé. Trend oblibenosti destinace Vyso€ina mezi mistnimi nadale pretrvava.

®* Mezi dalSi kraje, ze kterych na Vysocinu nejéastéji navstévnici zavitaji, pak patri
Jihomoravsky kraj a Praha. Pocet navstévniku ze Slovenska oproti roku 2022 vyrazné vzrostl.

* Respondenti uvadi uvedlo jako nejcastéjsi diivod navstévy Vysociny dovolenou, relaxaci a
volny ¢as.

* Poznavani, véetné navstév turistickych atrakci, historickych pamatek a architektury, je

druhym nejcastéjsim diivodem. Treti v poradi je pak aktivni dovolena.

- vysocina.eu



Cilove skupiny

®* NejcastéjSim navstévnikem dle vékové kategorie:
O 40 - 49 let

O 35-39 let

O 50 - 59 let
®* Nejcastéji k nam jezdi:
O Pary - opusténé hnizdo

O Rodiny - étyiélenna rodina

O 8 prateli bez ohledu na pocet

-» vysocina.eu
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Analyza zdrojovych trhi 2022 - 2023

Analyza navétévnosti Kraj Vysoéina - celé obdobi + porovnani s CSU

SHRNUTI NAVSTEVNOSTI

Kraj Vyso&ina
Domécl Calkem &30 - Doméci | €50 - Zahranidni | €50 - Colkem

Néavétévnost

Poéet 24 hod na turistu 1,44 1,35 1.43
Poéet pfenocovini na turistu 3.1 2,10 356 224 216 224
Pnént turistodnu na turistu
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Analyza zdrojovych trhi 2022 - 2023

Analyza navstevnosti Kraj Vysocina — mésicni agregace - celkem

Celkova navstévnost
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Analyza zdrojovych trhi 2022 - 2023

Analyza navstévnosti Kraj Vysocina — mésicni agregace — domaci navstéevnici

Celkova navstévnost
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Analyza zdrojovych trhi 2022 - 2023

Zahranicni turisté - celé obdobi

Ukrajina 31.63%
ostatni _ 12,61%
Slovensko 1131%
Némecko 1049%
Paolsko 10.21%
Rumunsko 7.78%
Madarsko 3.63%
Rakouskao 3.597%
MNizezemi |. 291%
Swycarsko 1.85%
Usa 1,67%
Litva 121%
[talie 1,11%

000% 1000% 2000% 3000% 40,00%

W Turisté poméar

-» vysocina.eu



Analyza zdrojovych trhi 2022 - 2023

Jihomoravsky kraj 2696% Ukrajina 24 21%
Stfedotesky kraj 14,70% Slovensko 14 36%
Hlavni mésto Praha 14,09% ostamni 13 37%
Jihotesky kraj 10,04% Polska 11 &6%
Pardubicky kraj 9.95%
* S ! Rumunsko 2 68%
Moravekoslezsky kraj 414% %
Némecko B.64%
Kralovéhradecky kraj 413%
Madarsko 6,19%
Olomoucky kraj 3,88%
Rakousko 4.00%
Zlinsky kraj 340%
Mizozemi 2.08%
Ustecky kra 283%
LsA 173%

Plzefisky kraj 2,33%
Svycarsko 1.38%
Liberecky kraj 2.01%
ltalie 103%
Karlovarsky kraj 087%

Spandlska | 1.00%

nezname | 0,17%

0% 10%  20%  30% 0% 10% 20% 30%

Vyletnici pomér Vyletnic: pomér

-» vysocina.eu



Analyza zdrojovych trhi 2022 - 2023

Domaci turisté - celé obdobi Zahraniéni turisté - celé obdobi
Jihomoravsky kra 24 87% Ukrajina 31.63%
Hiavni mésto Praha : 19,52% ostatni 12.61%
Stredocesky kraj 14,19% SleestEs 11.31%
Jihoéesky kraj 8.05% N 10,49%
Pardubicky kraj 5,99%
e ’ Poisko N 10,215%
Moravskoslezsky kraj 4.97%
Rumunsko 7.78%
Ustecky kraj 3,85%
Madarsko 3,63%
Kralovehradecky kraj 3,79%
Rakousko 3.597%
Olomoucky kraj 3,70%
Mizozemi 251%
Zlinsky kraj 3,39%
) Swycarsko
Plzensky kraj 2.78%
: I UsA
Liberecky kraj 2.45%
Karlovarskjkraj | 1,23% o
nezname | 0,23% ftalie
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 000%  1000% 2000% 3000% 40,00%
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Komunikace 2024

® Brandova komunikace ® Pro Skoly

® \Venkov ® Filmova kancelar

® \/ysoCina détem ® Duchovni turistika

® Aktivni dovolena ® ZahranicCni trhy

® (Gastronomie ® Meéstska turistika

® UNESCO ® Produkty z DMO (UNESCO, judaismus,
® MICE karty, gastro...)

® Svatby na VysocCiné

-» vysocina.eu



Brandova komunikace

e \enkov a regionalni produkty

e Aktivni dovolena (pési, cyklo, koné)
e Pamatky

e Advent a Vanoce

e Skolni prazdniny a svatky

e Lyze a bézky

e Gastronomie

Foto: Resort sv. Katefina




Cekani na jaro
I. komunikaéni téma

e Musime posilit obecné mésice, ktere jsou velmi

slabé na cestovani
e \yuzijeme ,nudy lidi“ kdy poCasi jeSté neumoznuje
plnohodnotné cestovani

e Vidime zde velky potencial pro rozvoj a vyuziti akce

na offline aktivitdch (kontaktni kampané)

Foto: AleS Motejl
e Cilova skupina: rodiny s détmi, mladé bezdétné

pary



Vylet na jeden klik

Il. komunikacni téma

Vytvofime ucelené itinerare vyletl pro jednotlivé cilové skupiny

e Cilem je turistdm i mistnim predstavit jednotlivé regiony a to
nejlepsi, co nabizeji, a podnikatelim ve spolupraci s DMO
poskytnout materialy, které mohou rozdavat svym zakaznikim

e Kampan ma cilit na pomoc s pripravou dovolené a usnadnit

jeji planovani

e Cilova skupina: lidé mezi 25 az 55 lety, skupiny pratel, pary a lidé

s détmi

Foto: AleS Motejl

- vysocina.eu




Viakem na Vysocinu

lll. komunikac¢ni téma

Viakem

e PokraCujeme v rozbéhlé kampani zamérené na

udrzitelné cestovani
e Navazani spoluprace s Krajem VysocCina a VDV

e Vroce 2024 je nasSim cilem navazat partnerstvi s

x I . , , o Vv nad Oslavou ”’9 J "
Ceskymi drahami a nabidku vyletd vlakem rozSifit i ﬁ‘m# {
na zahranicni trhy (Némecko a Rakousko) _— Ieﬁ _ y ¢

i — P : yReans

e Cilova skupina: lidé mezi 25 az 55 lety, skupiny www.uysocina.eu

pratel, pary a lidé s détmi



Harmonogram

Téma l. Il 1. Iv. V. VI. VII. VIII. IX. X. XI. XIlI.
Aktivni X X X X X X X X X X X X
dovolena

Venkov X X X X X X X

Brand X X X X X X X X X X X X
Viak X X X

Déti X X X X X

Skoly X X X X X

Svatby

Cekani na

jaro

Vylet na X X X X X X X
jeden klik

R

o 4

Vysocina




Vysocina

Tourism
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MIX




Plan kontaktnich kampani a veletrh

* MS Biatlon *  Kolo pro zivot

* For Bikes *  Hrackobrani

* Prague Bike Fest *  Prazdniny v TelCi

*  SP Horskych kol e Zemé Zivitelka

*  Pelhfimov — Mésto rekordu * Velka Pardubicka

. Barchan Jemnice

-» vysocina.eu



Plan publikaci pro rok 2024

Magazin VysocCina — Ceska i anglicka verze
Brozura Venkov
Brozura Aktivni dovolena

Letaky

Foto: EliSka Hudcova

-» vysocina.eu



Exkurze s pracovniky TIC a DMO

« Jednodenni exkurze s pracovniky turistickych
informacnich center a manazeru oblastni

destinacni spole€nosti

Foto: Pavel Cerny

- vysocina.eu



Vysocina
Tourism

DCINA TOU

Projekty

\"A €5




Tym Vysocina Tourism

Kristyna Simona Zuzana
Manazerka pro strate- ManaZzerka Vysoc€ina Koordinatorka domaciho
gicky marketing Convention Bureau cestovniho ruchu a DMO

Michaela _Eliska Pavlina
Koordinatorka kulturniho Manazerka Vysocina Asistentka, administrativni
a vzdélavaciho Film Office pracovnice

cestovniho ruchu




Vysocina Convention Bureau

Novy web pro konferenéni turistiku s
napojenim nastroju, které jsou
vyuzivany v B2B obchodé

Pre-sales aktivity

-» vysocina.eu



Vysocina Film Office

« Nova kolegyné na pozici manazera

kancelare od 1. 11. 2023
« Strategie rozvoje kancelare

« Skoleni od élena produkéni sekce

filmoveého stabu tzv. Jlokacni”

« Motivace k pobidkam




Zahranicni trhy

« Spoluprace s agenturou CzechTourism

a rediteli zahraniCnich zastoupeni

« Online kampané (Slovensko a

Némecko)

« Tiskové konference v zahranici

Vysocina




Biatlon

« Podpora konferenéni turistiky
« Vyuziti potencialu regionu v navaznosti i
na rocni téma agentury CzechTourism

« Spoluprace na tvorbé programu pro

navstévniky
« Servis pro navstévniky — ubytovani a

tipy na vylet




Datoveé zdroje a vyhodnocovani

Data jsou krvi kazdé organizace

Nastaveni a vyhodnocovani cill

prostrednictvim dostupnych dat

Zbytkova data mobilnich operatoru 40

Vysocina

30

- vysocina.eu




Destinace Vysocina

« Intenzivni spoluprace s oblastnimi

destinacnimi spolecnostmi {’% c0®o,
- Smlouva o nakupu sluzeb a smlouva o tHEBl ESH{] Komnﬂwuc“m
partnerstvi
« Probiha vyhodnoceni plnéni a pfiprava i Pod T VYSU&'NA
Javorici Ve

novych smluv dle aktualnich potreb

- vysocina.eu



Spoluprace s odbory Kraje VysocCina

o

KrajVysocina

Odbor skolstvi: Pro Skoly

Odbor dopravy: VDV

Odbor informatiky: datové zdroje
Odbor zivotniho prostredi: regionalni produkt a regionalni potravina
Odbor socialnich véci: rodinné pasy a senior pasy

Odbor regionalniho rozvoje: databaze kontaktu

- vysocina.eu



Predbézny navrh rozpoctu 2024

Rozpocet 14 665
Socialni sité 1391 | Press tripy 200
Obsahova sit’ 1050 | PR aktivity 320
Fotografie, videa, produkce 400 | Influencefi 180
Grafika, copy a SEO 460 | Kontaktni kampanég, veletrhy 200
Tisk brozur a letaku 350 | Gastro 450
Redesign webu 500 [ Metro 320
Radio 340 | Smlouva o nakupu sluzeb s DMO 1250
Nakup zbytkovych dat 1000 | Titéna reklama TOR B Vysocina




JEDNOTNY VIZUALNI STYL

VYSOCINA TOURISM




Manual vizualni komunikace

 https://vysocina.visualbook.pro/inde
X.html

Vychutnej si
pFitomnost
na Vysoé&iné

+WYSOCINA.EU

Loga Pisma Barvy

Stahnete si vhodnou verziloga s Nainstalujte pisma, ktera vytvareji a Pouzivejte barvy znacky pro

ohledem na planovane pouziti. definuii vizualni styl teto znacky. digitalni obrazovky a tiskove

aplikace.

-» vysocina.eu
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VYSOCINA TOURISM




Akcni plany strukturovane

« AkCni plan Brandové komunikace

« AkEni plan Aktivni dovolena

« Akcni plan VysocCina detem

« Akcni plan Vysocina Convention Bureau
« AkEni plan Vysocina Film Office

« AkCni plan kontaktni kampani

« AkCni plan pro Skoly

e AKkCni plan kulturni a duchovni turistika

« Prehled vSech planu naleznete zde.

-» vysocina.eu




foto: m-ARK

¢

Vysocina

Tourism

Vysogina Tourjsm

Olga Konigova  /
\, tel.: 732650 158 /




