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Ekonomicky vykon Ceské republiky v roce 2023 potad nepiekonal
predpandemickou Uroven. Hruby domaci produkt poklesl a inflace v Cesku
vzrostla, coz mélo za nasledek snizovani spotreby domacnosti a snizovani redlnych
prijm0 domacnosti. Pokracujici konflikt na Ukrajiné a celosveétova ekonomicka
situace na hranici recese méli redlny dopad i na prijezdovy domaci cestovni ruchu.
Aktudini ekonomicka situace méla vliv i na primeérnou Utratu navstévnika. Situace
se propsala i do nakupnich zvyklosti pri vybéru dovolené. Turisté vyhledavali
vyhodné ekonomické balicky, nespotrebovavali exkluzivni zbozi v mire jako

v letech minulych.

Destinace Vysocina byla v letoSnim roce témeér celd pokryta oblastnimi destinacnimi
spolec¢nostmi, se kterymi velmi Uzce spolupracovala na zaklade podepsanych smlouvach
o partnerstvi. Spolupraci jsme nastartovali také s krajskym méstem Jihlava. Aktivace
podnikatelského sektoru v Uzemi se postupné vice a vice rozviji a spolecné vznikly projekty, jejichz

cilem byla podpora brandu Vysocina, coz jsme podporili i vytvorenim jednotného vizualniho stylu destinace Vysocina.

Organizacni a personalni zmeény v organizaci pretrvavaly i v roce 2023. Organizace méla v primeéru o 1,75 Uvazku podstav.

Presto ze i tento rok byl plny zmén, organizace se zacatkem roku kompletné prestéhovala do novych prostor, byl rychly a naroc¢ny,
potvrdilo se, ze smér, ktery jsme si koncem roku 2021 nastavili byl spravny. V roce 2023 jsme definovali Vysocinu jako destinaci
venkovskou, coz definuje jeji samotnou podstatu.

Celkova navstévnost VVysociny po dobé covidové ma vzristajici tendenci. Na konci roku 2023 Vysocina zaznamenala v poctu hostd
oproti roku 2022 naruist o 6,48 %. Pocet prenocovani vzrostl 0 3,29 %. Primérna doba pobytu se snizila z 3,41 na 3,34 dni.

Rada bych podékovala vsem partnerlm, podnikatellim a oblastnim destinaé¢nim spole¢nostem za spolupraci a hledani spole¢nych
cest rozvoje. Na zavér mi dovolte podékovat za praci véem svym kolegim z Vysocina Tourism, bez jejich nasazeni a chut posouvat
cestovni ruch bychom zmén nedosahli.

Olga Konigova
feditelka Vysocina Tourism
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Profil organizace:

Organizace Vysocina Tourism je prispévkovou organizaci
Kraje Vysocina, ktera hraje vyznamnou roli v koordinaci
a rfizeni cestovniho ruchu v celém regionu.

Jejim hlavnim Ukolem je podpora domaciho a prijezdového
cestovniho ruchu a zajitovani ¢innosti destinaéniho
managementu pro Kraj Vysocina.

Vytvari, ridi, koordinuje a rozviji atraktivni

turistickou nabidku regionu a nasledné ji prezentuje
na domacim i zahrani¢nim trhu.
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Pfedmeétem ¢innosti je:

e fizenia organizovani analytické ¢innosti

Hlavni ¢innost Vysocina Tourism vychazi ze schvalené
Strategie rozvoje cestovniho ruchu Kraje Vysocina
2017-2025.

e koordinace spoluprace subjektd cestovniho ruchu
z verejného i soukromého sektoru

e komunikace s obchodnimi partnery a turisty za region
Vysocina vcetné navstévnického managementu

e propagace a prezentace regionu Vysocina
na celonarodnim a zahrani¢nim trhu

e shromazdovaniinformaci o turistickém potencialu
regionu Vysocina, zajistovani jejich pribézné aktualizace
a jejich zpracovavani pro jednotlivé ciloveé skupiny uzivatell

e koordinace ¢innosti turistickych informacnich center
na uzemi Kraje Vysocina

e propagace a koordinace certifikaci sluzeb na uzemi
Kraje Vysocina

e vybér, zpracovani a rizeni regionalnich turistickych produktd

Foto: m-ARK Misto: Teib
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Certifikace v ramci kategorizace DMO

Vysocina Tourism ziskala ke dni 14.6. 2022 certifikat v narodni kategorii organizaci destinacniho managementu.
Tento certifikat je platny po dobu 3 let. Nicméné v ramci nasi prace pokracujeme s kroky, které smeéruji k tomu,
abychom certifikaci obhajili i pro dalsi obdobi.

Na konci roku 2023 pozadala oblastni destinacni spole¢nost Vysocina West o certifikaci. Kraj pod Javorici se bude snazit
ziskat certifikat v narodni kategorii organizaci destina¢niho managementu v roce 2024.

1
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[ 'I /% Trebic¢sko - moravska Vysocina

Y
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Destinacni spole¢nost v roce 2023 opétovneé ziskala dotaci od MMR, ktera pomohla jeji Uzemi zviditelnit,

.II-WDI.\:-FSBFI!FSSG!\(rg zvys$it zajem a pocet turistd i jejich prenocovani. Hlavnim tématem roku 2023 bylo Ochutnejte Trebi¢sko.

LN Koruna Vysociny

]{cﬂmawmg Destinacni spole¢nost v roce 2023 opét ziskala od MMR dotaci, kterd pomohla jeji Uzemi zviditelnit a realizovat
projekty vypsané v dotacni zadosti. Destinace i v roce 2023 pokracuje v rozsifovani ¢lenské zakladny a v soucasné
dobé ma 39 ¢lend. V roce 2023 vytvorila novy produkt v cestovnim ruchu ,Putovani po méstech Koruny Vysod&iny®.
Vyznamny krok zaznamenala i z hlediska poctu Uvazk( pracujicich, pracujici pro destinaci. V sou¢asné dobé rozsirila
svlj tym o jednoho zaméstnance.

VYSOCINA Vvsocéina West

Destinace Vysocina West se v roce 2023 rozsirila o Uzemi Havlickobrodska. Soucasné spustili spole¢né produkty:
Kavarenskou vizitku, Vysocina s nadhledem a Benefit Card. Navazala intenzivné&jsi spolupraci se soukromym sektorem.
Aktualné ma 37 ¢lend ze soukromého sektoru.

‘ . Ve V4

+ Pod Kraj pod Javorici

2 Javorici Aktivity oblastni destinaéni spolednosti Kraj pod Javotici, z.s. v roce 2023 vedly zejména k stabilizaci destinace, nava-
zani partnerstvi v regionu a rozsifeni ¢lenské zakladny. Destinacni spole¢nost vytvofila svoje prvni propagacni materi-
aly, provedla aktualizaci webu a zacala sledovat vykonnostni ukazatele destinace.

VYSOCINA TOURISM




Piehled strategickych cilu

d

1.

3

opatieni k 31.12. 2023

Posileni znacky Vysocina

komunikace, ktera dokaze pruzné reagovat na aktualni
déniatrendy

zameéreni na celoro¢ni komunikaci

podpora produktd destinacnich spole¢nosti

rozsireni partnerské sité z rad podnikatell v cestovnim ruchu
posilovani nastrojl ke zlepseni kvality sluzeb

v cestovnim ruchu

- organizace workshopU a kurzl nejen pro zaméstnance
- exkurze pro pracovniky TIC, DMO a podnikatele v Uzemi

. Rozvoj aktivit VysocCina Convention Bureau

Aktivni propojovani nabidky a poptavky v ramci
konferencni turistiky

. Znovuotevieni kancelare Vysocina Film Office

4, Stabilizace systému fizeni cestovniho ruchu

v Kraji Vysocina
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3K platforma

3K platforma je funkéni platforma vhodna pro kooperaci, koordinaci a komunikaci subjektd cestovniho ruchu v destinaci
za Ucelem podpory rozvoje cestovniho ruchu, v rdmci které dochazi k vyméneé informaci nezbytnych pro koordinaci aktivit
cestovniho ruchu. Nase destinace si za timto ucelem zridila nékolik pracovnich skupin, které se pravidelné setkavaji.

Rada pro strategii cestovniho ruchu v Kraji Vysoc€ina
® 10.5.2023 e 11.9.2023

Setkani se zastupci subjektl plsobicich v cestovnim ruchu na Vysociné
pravidelna setkavani a pribézna komunikace s certifikovanymi DMO Kraje Vysocina
poradenstvi ohledné fizeni cestovniho ruchu na oblastni Urovni, podpora pfri ziskani certifikace
setkani partnerd, podnikatell a pracovnikd v cestovnim ruchu v Polné 24.1. 2023

setkani zastupcl zemédélstvi a agroturistiky v Hrotovicich 2. 3. 2023

setkani majitell a spravcl hradl a zamkd v Kraji Vysocina 18. 5. 2023 s podtitulem: ,Filmovy primysl jako prilezitost
pro cestovniruch®

setkani se zastupci diecéze Brno na téma: ,Cirkevni turistika na Vysociné v Brné“ 11. 7. 2023

setkdni s partnery v rdmci projektu Cistercidcka krajina ve Zdate nad Sdzavou 16. 9. 2023

@ VYROCENI ZPRAVA 2023



Setkani partnerid a podnikatelli v cestovnim ruchu

Bfezen 2023 - setkani partner( v cestovnim ruchu v Koruny Vysociny
Kvéten 2023 - setkanipracovnikl TIC v Jihlavé
- setkadni s KCT Vysodina s podtitulem: ,P&&ky pro zdravi aneb Modernizace pé&sich turistickych tras®
Cerven 2023 - setkani partner( a podnikateld v rdmci Vysodina Convention Bureau s podtitulem: ,Smérovani konferendéni
turistiky na Vysocine®
- setkani marketingovych pracovnikl prispévkovych organizaci Kraje Vysocina z oblasti kultury
a pamatkoveé péce
Rijen 2023 - setkani partnerd a podnikatell v ramci Vysoc¢ina Convention Bureau, které probéhlo hned po skoleni
pro partnery na téma: ,Co je to MICE®
- terénni exkurze pro podnikatele na Uzemi Vysocina West
- setkani marketingovych pracovnikd prispévkovych organizaci Kraje Vysocina z oblasti kultury
a pamatkoveé péce - 2.10. 2023
Listopad 2023 - setkani pracovnikl TIC v Jihlavé
- setkani partnerl pdsobicich v cestovnim ruchu v DMO Trebic¢sko - moravska Vysocina 20. 11. 2022
v Dalesicich

Setkani partnerd a podnikatelli v cestovnim ruchu

e Pravidelné pracovnischlizky s oblastnimi destinacnimi spole¢nostmi probihaji kazdé dva mésice.
V roce 2023 probéhly v téchto mésicich: leden, brezen, kvéten, Cervenec, zafi, fijen, listopad

17. mezinarodni konference AKTUALNI PROBLEMY CESTOVNIHO RUCHU

IVl FOrum cestovniho ruchu 15. 3. 2023, Praha

Setkani krajskych koordinatorti a CzechTourism
e 22.-23.3.a18.-19.9.2023

Vice informaci k pInéni 3K platformy:
www.vysocinatourism.cz/cinnost-vysocina-tourism/informace-pr-partnery/sit-partneru-vysocina-tourism

VYSOCINA TOURISM




Destinacni nastroje komunikace
VVysocina Tourism

V rdmci vykonavani prace destina¢ni agentury je dllezité rizeni
informacnich tok0. Vyuzivame k tomu nastroje:

Osobni setkani

Exkurze

Pracovni kulaté stoly

Emailova a telefonicka komunikace
Profesni socialni sit LinkedIn
Facebookovy profil Vysocina Tourism
Destina¢ni newsletter

Web - vysocinatourism.cz

9 VYROCNI ZPRAVA 2023
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Tematicky rok 2023

| v roce 2023 jsme pro hlavni komunikaci VysocCina Tourism pouzili slogan - Vychutnej si pritomnost na Vysocing,

ktery jsme upravovali dle kampani, napr. - Vychutnej si pfitomnost na koni, Vychutnej si pritomnost na kole apod.

Tento claim budeme pouzivat i v nadchazejicim roce 2024. Jednim z nasich c¢ill je tvorit komunikaci, ktera je dlouhodoba
a stabilni a diky tomu byla pro turisty 1épe zapamatovatelna. K tomu patfri i vizualni komunikace, kterou jsme v roce 2023
postavili zcela nové, sjednotili vSechny vystupy a zacali jednotné komunikovat brand Vysocina.

Cilem kampané bylo pfedstavit Vysocinu jako:

e pohodovy a bezpecny region

e misto s mnoha moznostmi aktivniho traveni volného Casu

e region s &istou pfirodou, v neobjevené &asti Ceské republiky
e venkovsky region

V ramci roku 2023 jsme pod hlavnim sloganem pripravili komunikaci cilenou tak, aby ukazala Sirokou nabidku aktivit, které
1ze v Kraji Vysocina nalézt. Turistim jsme napriklad pripravili prehlednou nabidku netradi¢niho ubytovani, jehoz nabidka
na Vyso&iné je v rdmci CR unikani. Dale jsme predstavili komunikaci cilenou na cykloturistiku, p&si vylety, pamatky, venkov.
Nevynechali jsme ani celoro¢ni komunikaci na déti.

Na zakladé analyzy turistického potencialu jsme v roce 2023 zvolili hlavnim komunikacnim tématem venkov, ktery zcela
identifikuje nas region a tim mu dava i konkurencni vyhodu.

V neposledni fadé jsme se v komunikaci zameérili na gastronomii, ktera v poslednich letech zaziva velmi problematické roky.
Velky dlraz byl kladen na podporu regionalnich produktd, které potrhuji jedinec¢nost Vysociny

Samostatnymi projekty, které jsme v roce 2023 spustili, byly projekty s ndzvy Svatba na Vysod&iné a Skolni vylety. Cilové
skupiny téchto komunikacnich linek jsou patrné jiz z jejich nazvl a jsou pripravené tak, abychom v této komunikaci mohli
pokracovat dalsich nékolik let a vzdy prinaset néco nového. V roce 2023 jsme zacali aktivné predstavovat moznosti
konferencni turistiky a incentivy.

VYSOCINA TOURISM




Projekty Vysoc€ina Tourism - hlavni témata roku 2023

Brandova kampan - Vychutnej si pfitomnost na Vysociné

Cilem této kampaneé byla propagace Kraje Vysocina jako brandu, ktery je dlouhodobé stabilni, Citelny a dava jasné najevo svou
zna¢ku. Kampa# byla komunikovana po celé Ceské republice a Slovensku. V rdmci kampané jsme predstavili pamatky,

které na Vysociné turisté mohou najit. Komunikovali jsme pamatky UNESCO, pro které byl rok 2023 velmi dllezitym rokem

(Trebic si pripomnéla vyroci zapisu na seznam UNESCO a v roce 2023 uplynulo 300 let od umrti vyznamného architekta Jana Blazeje
Santiniho-Aichla ¢i 140 let od narozeni Jaroslava Haska. Mezi dalsi komunikované pamatky patfil napriklad hrad Lipnice, zamek
Cervend Redice, zdmek ve Svétlé nad Sdzavou &i nové oteviend Galerie na Milovské huti. V rdmci kampané jsme také reagovali na
zajem turistl o navstévu zricenin.

Online komunikace

Kampan jsme realizovali na socidlnich sitich (Facebook a Instagram). Prostiednictvi portalu Seznam jsme pracovali s
inzerci na homepage - nativniinzerce i skysquare a na Novinky.cz — skysquare.
Dale jsme vyuziliinzerci na portalu idos.cz, ktera cilila na vybrané kraje (Stredocesky, Jihocesky a Jihomoravsky kraj).

Vysledky CZ Vysledky SK
Kanal/Format Zobrazeni Rozpocet Kanal/Format Dosah Zobrazeni Rozpocet
Facebook a Instagram 1086 202 4 378 531 85.000 Facebook a Instagram 684 596 2926 534 59.164
Vysledky NJ

Kanal/Format Zobrazeni Rozpocet

Facebook a Instagram 422 260 931235 39.543
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Offline komunikace

Kampan byla zaroven vedena i offline formou, a to prostrednictvim inzerce

v lifestylovych magazinech v Cechdch i na Slovensku.

DUlezitym ¢lankem marketingového mixu byla takeé intenzivni spoluprace s relaci
Toulava kamera, diky které Vysocina dostava jasné obrysy a zvu¢né jméno v ramci
Ceské republiky.
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Celkové vysledky:

Vychutnej si pfitomnost na Vysoc¢iné - CZ, SK, NJ
- celkové navstevy
- primérna doba na strance
- primérny pocet stranek

Aktivni Primérni doba Zobrazeni
uzivatele trvani relace na uzivatele
DE pamatky 420 037 680 27s 2,4
SK pamatky 650186 1992 55s 3,48
CZ pamatky 1004168 6265 Tm 27s 5,39

VYSOCINA TOURISM




Brandova kampan - Venkov na Vysociné

Venkov je téma, kterému se bude Vysocina dlouhodobé vénovat v ramci svého pozicovani na trhu. Stali jsme se tak prvni region
v Ceské republice, ktery se na venkov zaméruje a navazuje tak na aktivity agentury CzechTourism. Pro turisty jsme ptipravili
kompletni nabidku tykajici se turismu spojeného s venkovem.

V prabéhu roku jsme spustili marketingovou kampan na budovani znacky Venkov na Vysociné. V nasledujicich letech

se budeme tomuto témtu vénovat a rozvijet ho spole¢né se Svazem venkovské turistiky a agenturou CzechTourism.

Online komunikace

Kromeé standardni komunikace na socialnich sitich, koordinované spolu s oblastnimi destinacnimi
spole¢nostmi, jsme pripravili placené kampané v Cechach i na Slovensku na socialnich
sitich ¢i vyhledavacich.

Vychutngi

Vysledky CZ e
pritomnpost -
Kanal/Format Zobrazeni Rozpoédet @ natenkove®
g s,
Facebook a Instagram 1078 521 4178737 106 000
Vysledky SK

T
Vychutnej st
pFitomnost

Facebook a Instagram 736 541 3131341 59 496 I 9 navenkoveé

Kanal/Format Zobrazeni Rozpocet

Vysledky DE

Kanal/Format Zobrazeni Rozpocet

Facebook a Instagram 445 565 887833 46108
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Online komunikace

Kampan byla souc¢asné vedena i formou offline, a to prostrednictvim inzerce v dopravnim prostiedku (metro)
a fadou PR ¢lank( v celorepublikovych magazinech.

Aktivni Pramérni doba

Zobrazeni
Dosah uzivatele trvani relace na uzivatele
DE pamatky 442 496 586 38s 3,21
SK pamatky 671997 3068 53s 3,77
CZ pamatky 947101 7936 Tm Ols 52




Skolni vylety na Vysoé&iné

V roce 2023 jsme navazali spolupraci s dalsimi subjekty a tim rozsirili samotnou nabidku. Dllezité byly aktivni pre-sales aktivity
formou nabidkovych e-maill ¢i placenou reklamu na socialnich sitich.

Jedna se o projekt, kterému se chce Vysocina Tourism vénovat nékolik dalsich let. Chceme pomahat ucitellim z celé republiky
v planovani jejich skolnich vyletl, na nasich strankach proto najdou vse, co Kraj Vysocina nabizi, a zaroven jsme jim

jako Vysocina Tourism plné k dispozici v pripadé jejich otazek.

Online komunikace

Skolni vylety na

Pro komunikaci jsme znovu zvolili primarné socialni sité, a to Facebook

a Instagram. Tentokrat jsme ovsem pro kampan zvolili cileni na ucitele

a reditele skol, skol, pro které je sdéleni ur¢eno primarné.

Vytvofili jsme samostatnou mikrosite https://skolnivyletynavysocine.cz

Kanal/Format Dosah Zobrazeni Rozpocet

Facebook a Instagram 301988 1410 286 78136

Offline komunikace a kontaktni kampané

V roce 2023 jsme se posunuli z online prostoru do printového prostoru
a do kontaktnich kampani. Pripravili jsme letaky a projekt predstavili

na rdznych vzdélavacich akcich uréenych pro pedagogy i studenty.
Prostrednictvim spoluprace s odborem Skolstvi Kraje Vysocina a rediteli
zakladnich a strednich skol jsme vytvorili projekt Vysocina sobé.

Aktivni Prumérni doba Zobrazeni

uzivatele trvani relace ha uzivatele

CZ Skoly (konec ledna 211536 260 Tm Ols 416
az brezen, srpen
az polovina zari)
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Svatba na Vysociné

V roce 2023 jsme navazali na Uspeésnou komunikaci zameérenou na svatby. Jedna se o téma, které budeme rozvijet
i v nadchazejicich letech a které bylo pozitivné kvitovano nejen ze strany podnikateld, ale také agentury CzechTourism.
Opét jsme vytvorili samostatnou mikro stranku www.vysocinasvatba.cz

V rdmci svateb jsme se rozhodli rozdélit web na tyto ¢asti:
e venkovska svatba

e Svatba nazamku P
svatba v kostele ' Svatba l‘lav

svatba v hotelu il L 4 Vysocme
netradi¢ni svatba ' :

svatebni koordinatori
dodavatelé

V roce 2023 pokracujeme v komunikaci prostrednictvim
uctu na socialni siti Pinterest, kde predstavujeme
jednotliva mista a pracujeme s reklamou.

Dale jsme v ramci reklamy zvolili socialni sité Facebook
a Instagram, kde reklama dosahovala téchto vysledk:

Pansky dvir Telé Rl F varn Pohoda Narameé

Vysledky:

Kanal/Format Dosah Zobrazeni Rozpocet

Facebook a Instagram 684 596 2926 534 59.164

Svatebni trip

Na jare roku 2023 jsme realizovali svatebni trip po tfech vybranych mistech, ktera jsme ukazali 12 svatebnim koordinatoriim
z celé Ceské republiky. Tato akce zaznamenala obrovsky Uspéch, a proto jsme se rozhodli v ni pokracovat. Trip jsme zahajili
seminarem ,Svatebni workshop uréeny pro svatebni a eventové koordinatory“ v poctu 30 koordinatord.
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Dalsi kampané

Vysocina détem Jarni prazdniny
V roce 2023 jsme kampan i téma pripravili tak, Cilem kampané bylo predstavit rodi¢iim ucelenou nabidku
aby se vice cililo na vék ditéte, s ¢im souvisi i nasledné mist, kam mohou vzit své déti na jarni prazdniny at uz jsou
potreby navstévnika. milovniky lyzovani nebo hledaji spise indoor aktivity.
Kampan startovala 26. 1. a kon¢ila 17. 3. 2023, zamérne byla

navrzena tak, aby v maximalni mire pokryla celou dobu
jarnich prazdnin.

Kanal/Format Dosah

Zobrazeni Rozpocet

Kanal/Format Dosah Zobrazeni Rozpocet
Facebook a Instagram 685 505 2740 485

59179,07 Facebook a Instagram 561856 1618 356 34600

®na
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Karty vyhod - podpora produktii DMO Vychutej si pfitomnost na lyzich

Cilem této kampané byla podpora oblastnich Cilem kampané bylo pomoct jednotlivym strediskliim

destinaénich spolednosti a jejich produktd a zejména posileni s propagaci v nelehkeé dobé. Kampan byla pozastavovana

a znovu spousténa na zakladeé aktualnich podminek.
Kampan startovala 3. 1. a koncila 15. 3. 2023, v pribéhu byla
ale dle pocasi kampan pozastavovana. Pro kampan byly
zvoleny celkem 2 sady pohyblivych bannerd.

slabsi turistické sezény - podzim.

Kanal/Format Dosah Zobrazeni Rozpocet

Kanal/Format Dosah Zobrazeni Rozpocet

Facebook a Instagram 317 841 1012200 23836 Facebook a Instagram 2060781 3805 646 80900

Vychutnej si

Vychutnej si
pritomnost na

Vysledky celkem
- Kampan zaznamenala celkem 1779 navstév.
- Primérna doba na strance byla 1:13.
-V prméru jedna navstéva prosla 3,02 stranky.

VYSOCINA TOURISM




MICE Advent

V roce 2023 jsme podporili konferencni turistiku v pribéhu Vzhledem k velkolepé vyzdobé Trebice a Svétlé nad Sazavou
roku dvakrat. Na konci roku jsme méli spusténou kampan jsme kampan vizualné postavili na téchto dvou méstech.

na podporu vanocnich vecirkl. Jako komunikacni kanal jsme Kampan nam bézela na socialnich sitich, prostifednictvim PR
zvolili Facebook a Instagram. Kromeé online kampani jsme ¢lankl na Seznamu.

aktivné pracovali také s placenou inzerci v ekonomickych
Casopisech.

Vysledky - Vanoc¢ni vec€irky

Kanal/Format Dosah Zobrazeni Rozpocet

Kanal/Format Dosah Zobrazeni Rozpocet

Facebook a Instagram 573239 1014 794 24 000

Facebook a Instagram 257994 477 523 14 897

Vysledky - Vano¢éni ve€irky

Kanal/Format Dosah Zobrazeni Rozpocet

Facebook a Instagram 312172 487132 15000

_ Vychutnej si adve
Vysoéina Vysledky - Vanocni vec€irky ®na Vysoéi ne
- Celkove navstevy: 521

- Doba na strance: 38 s

- Prlmérny pocet stranek: 2,03

Vysledky - MICE konference
- Celkové navstévy: 925
- Prdmeérna doba na strance: 46 s
- Primeérny pocet stranek: 2,19
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Vysoc€ina vlakem Regionalni produkty

Kampani Vysocinou vlakem jsme cilili na novy trend nejen Stejné jako v roce 2022 jsme i pro posledni tydny roku 2023
v cestovnim ruchu. Predstavili jsme mista, kam se lidé iz druhé pripravili komunikaci, ktera predstavila regionalni produkty

strany republiky mohou docela jednoduse dostat viakem, z VVysociny jako krasné darky pro stromecek.
a prinesli jsme tipy v podobé detailniho itinerare, kam se vydat
na vylet, kde se dobre najist a kde se ubytovat podle
cestovatelskych preferenci.

Kanal/Format Dosah Zobrazeni Rozpocet Kanal/Format Dosah Zobrazeni

Rozpocet

Facebook a Instagram 401877 948101 20 000 Facebook a Instagram 1652 077 5103279 91000

Viakem
® na Vysocinu

‘—b e

b=

Daruj Vyso&inu

Prohlédnout darky

www vysocinaey
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Vychutnej si pFitomnost na kole

VVychutnej si
Cilem kampané bylo predstaveni Vysoc&iny jako idealni v
destinaci pro dovolenou na kole. Rozhodli jsme se s kampani pﬂtomnOSt
cilit i na Slovensko. ’ na kole

Vysledky CZ

Kanal/Format Dosah Zobrazeni Rozpocet

Facebook a Instagram 1098 853 3798 307 69 870

Vysledky SK

Kanal/Format Zobrazeni Rozpocet

Facebook a Instagram 687 997 3028090 59 732

www.vysocina.eu
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Posileni budovani znacky destinace Vysocina

Nazev projektu: Marketingové aktivity a zefektivnéni propagace destinace Vysocina v roce 2023

Program: Ministerstvo pro mistni rozvoj - Narodni program rozvoje cestovniho ruchu v regionech, podprogram
Marketingové aktivity v cestovnim ruchu.

Financovani projektu: viastni zdroje prispévkové organizace

Cil projektu: Efektivnim marketingem a propagaci turistické destinace Vysocina zvysit
povédomi o nabidce cestovniho ruchu v regionu

o

I:Iném':
jednotny vizualni komunika¢ni manual
grafické zpracovani novych a aktualizace stavajicich brozur a propagacnich materialli v souladu
s jednotnym manualem

Uzemi: destinace Vysodina
Doba trvani: brezen - listopad 2023 B :
Rozpocet: 1001864 K& — " S

To nejlepsi
Z pamatek
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Mezinaroni konference Aktualni problémy cestovniho ruchu

Termin na pfelomu Unora a bfezna je od roku 2006 na VSPJ vénovan mezindrodni konferenci Aktualni problémy cestovniho
ruchu. Spolu s Katedrou cestovniho ruchu VSPJ konferenci porada krajska prispévkova organizace Vysocina Tourism.

Cilem konferenci je vytvorit podminky pro mezinarodni setkani odbornik( z praxe a akademické sféry. Konference poskytuje
prostor k prezentacim vyzkumu s orientaci na praxi a k diskusi nad aktualnimi problémy cestovniho ruchu.

VVystupem konferenci je recenzovany sbornik prispévki. Sborniky z mezinarodni konference Aktualni problémy cestovniho ruchu
2014-2018 jsou evidovany na Web of Science a v databazi EBSCO.

Téma roku 2023 - HISTORIE JAKO SOUCAST PRODUKTU CESTOVNIHO RUCHU
https://kcr.vspj.cz/uvod/archiv/konference/aktualni-problemy-cestovniho-ruchu-2023

Veletry a prezentace cestovniho ruchu

Setkani partnerl, podnikatell a aktérl v cestovnim ruchu na Vysociné - 24.1edna 2023 v Polné
SP Biatlonu Nové Mésto na Moravé 2.-5. 3. 2023

For Bikes Praha - 24.-26. 3. 2023

Kolo pro zivot - série cyklo zdvodl po celé Ceské republice

Czechia Travel Trade Day, Brno - 24.-25. 4. 2023

Svetovy pohar horskych kol, Nové Mésto na Morave - 12.-14. 5. 2023
Bavorska zemska zahrada Némecko -17. 6. 2023

Historicka slavnost Barchan, Jemnice - 16.-18. 6. 2023

Hrackobrani, Kamenice nad Lipou - 12.-16. 7. 2023

Prazdniny v Telci, Tel¢ - 28.7. - 13. 8. 2023

Zemé Zivitelka, Ceské Budé&jovice - 24.-29. 8. 2023

Velka Pardubicka - 8.10.2023

Forum cestovniho ruchu na Vysociné
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Sbér dat a profil navstévnika

® \/roce 2023 jsme ve spolupraci s oblastnimi destinacnimi spoleCnostmi a partnery v Kraji Vysocina realizovali sbér dat
o profilu navstévnika, na zakladé kterého pripravime dalsi marketingovou strateqii destinace Vysocina.

Vice informaci: https://www.vysocinatourism.cz/novinky/816-profil-navstevnika-
-vysociny-cesta-k-lepsimu-rozvoji-cestovniho-ruchu

VVyso€ina Convention Bureau

e Na konciroku 2023 vznikl zcela novy web, jehoz UX je prizplsobena novym pozadavkim a trenddm.
e Probéhla zmeéna organizacni struktury, jejiz soucasti je jedna pracovni pozice vy¢lenéna jako
manazer Vysocina Conventio Bureau.
e V prlibéhu roku jsme realizovali 3 kulaté stoly s podnikateli na téma spoluprace v rdmci konferencni turistiky.
e Vroce 2023 jsme opéet méli spusténé placené kampané na socidlnich sitich a inzerovali v ekonomickych ¢asopisech.

Filmova kancelar Vysocina

V pribéh Ku ] zili o stabilizaci k lafe a hledani ; zerk uyph"tnej &)
pribéhu roku jsme se snazili o stabilizaci kancelare a hledani nové manazerky. vy

Zacali jsme s aktualizacilokaci v ramci Vysociny. _prltt'ﬁnnost »
Probé&hl press day s Odznakem Vysod&iny. ®na uenk_oue'_

Navstivili jsme nékolik filmovych festivald.

Oudoorova kampan v Praze

® \/roce 2023 jsme pokracovaliv Uspésné billboardové kampani v Praze,
kde hlavni komunikacni téma bylo Venkov na Vysociné.
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Tiskova konference v Bratislaveé

e 13. dubna 2023 jsme pripravili spolecné s panem hrabétem Constantinem Kinskym a partnery podnikateli ucelenou

prezentaci Vysociny v Bratislavé
e Po tiskové konferenci nasledoval press trip novinarl ze Slovenska, ktefi zminované perly Vysociny navstivili

Na vlastni nohy Vysocinou

e Na podporu cestovniho ruchu na Vysocing jsme ve spolupraci s Hit radiem Vysocina pripravili 10denni vyzvu

pro moderatory z radia
e \/ pribéhu téchto dni se vysilalo pifimo z Uzemi v mobilnim studiu a do vstupt byli prizvani predstavitelé turistickych cil{

e Porad ukazal kouzlo Vysociny v primém pienosu

Jednotny vizudlni komunikacni manual

e 7 dlvodu sjednoceni komunikac¢niho vizualniho trendu pro vSechny platformy jsme pripravili manual spole¢né

komunikace v online prostoru
e https://www.vysocinatourism.cz/pro-media/jednotny-vizualni-styl
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Skoleni, seminafe a worshopy

e Jak nadchnout navstévniky? Aneb trendy a vyzvy v interpretaci mistniho dédictvi - 26.1. 2023
e Workshop Kazdy prodava, psychologie obchodu - 2. 2. 2023

® Canva - Prace s online grafickym programem - 7. 2. 2023

e Akce, slavnosti, festivaly. Jak usporadat kvalitni a sobéstacnou akci nebo festival - 13. 3. 2023

Time management v CR. Jak rozdélit praci, metody, aplikace, jak vvhodnocovat a prioritizovat - 15. 5. 2023
Vyhodnoceni a pouziti UPS -12. 7. 2023

Data a jejich uziti - 10.10. 2023

Data a jejich interperetace - 20. 11. 2023

Sylonogy webinar - 05.10.2023

e MICE data (online) - 28. 3. 2023

e Cyklisté vitani na dalkovych trasach a Eurovelo - 4.12. 2023
e Creativnibrand building -29.9.2023
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Press trip s CzechTourism ,,Cestovani za osobnostmi® - 3.-4.12. 2023
Press trip pro italské touroperatory - 18. 2. 2023

Press trip Central News Agency z Tchaj-wanu - 10.-14.9. 2023

MICE trip Tchaj-wan - 17.-18.11. 2023

Svatebni trip 9.-10. 5. 2023

Tchaj-wanska televize 2.-4. 8. 2023

Z dlvodu potreby setkavani se nasi organizace s partnery primo v tzemi,
jsme v roce 2023 nastartovali externi exkurze pro manazery DMO

a pracovniky TIC. Exkurze se rozdélily do 4 dni v priibéhu roku,

tak aby se kazdy den predstavila jedna destinace.

Prvni polovina roku 2023 - mira otevieni 26 % (od konce roku 2022 jsme sledovali postupné snizovani této metriky) vSech
newsletterd. Ovsem z dGvodu zpoplatnéni nastroje a jeho horsi uzivatelské privétivosti jsme se rozhodli od druhé poloviny roku
2023 vyuzivat na rozesilku novy nastroj - SmartEmailing. Rozesildame dva druhy newsletteru. Jeden je turisticky a jeden destinac-
ni. Cilem destinac¢niho newsletteru je pravidelna informovanost partnert od déni na Vysocina Tourism.

Primeérna mira otevieni turistického newsletteru od poloviny roku 2023 ¢ini 25 %.

Primeérna mira otevieni destinacniho newsletteru od poloviny roku 2023 &ini 18 %.

Nutné dodat, ze plvodni stara databaze byla odstranéna a zacaly se sbirat nové kontakty, abychom databazi aktualizovali.
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V roce 2023 jsme ziskali financni prostiedky z dotace z MMR a vytvorili jsme tak 4 zcela nové brozury jiz podle nového

vizualniho stylu. Nové vzniklé brozury: Vysocinou s détmi, Vysocinou na koni, To nejlepsi z pamatek Vysociny, Putovani
barokni Vysocinou.

Spoluprace s influencery

VVysocCina détem - Kam¢a Linda

Cilem dlouhodobé spoluprace s touto influencerkou je ukazat, ze Andreasek roste s Vysocinou, respektive Vysocina je

destinace vhodna pro rodiny s détmi v kazdém véku. Tato rodina ukazuje, co vSe a v jakém véku je mozné
na Vysociné navstivit.

Spoluprace v podobé vlogu zaznamenaly celkem 10 834.00 zhlédnuti na Youtube. Dalsi propagace Vysociny
pak probihala pres Instagram influencerky.

https://[www.youtube.com/watch?v=UxOMzlvptBY&list=UULFXd506irUVo-aGN4XKbGcHw&index=20

Novou formou spoluprace s oblastnimi destinacnimi spole¢nostmi jsme podporili konkrétni potfeby v Uzemi. Partnefi
dostali maximalni rozpocet, kterym je nase organizace podpofi a dle svého uvazeni si vybrali influencera/fotografa. Cilem

je reflektovat pozadavky v Uzemi a podporit jejich projekty. Vystupy pak byly oznacovany spole¢nymi # a odkazy na nas
profil i partnera.

Trebic¢sko - moravska Vysocina - David Vancisin
Koruna Vysociny - Lukas Dolezal

Vysocina West - Michal Petrd

Brana Jihlavy - Lucie Svobodova
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Spoluprace s médii

Printova reklama

Celkem 103 medialnich vystupt (30 tisk, 83 online)

Forbes,

Marianne

Vlasta

Men and Women (priloha Metra)

Chvilka pro tebe

Svét zeny

Blesk pro zeny

Doma (priloha MF Dnes)

Prekvapeni

Krasny novy rok

Cas pro hvézdy

aktualne.cz, novinky.cz, idnes.cz, prima.living.cz,
prozeny.cz, zena-in.cz, czechcrunch.cz, Ekonom

TV

Chutné Cesko 20.9.2023

Pribéhy starych hospod 11.1. 2023

Toulava kamera: dlouhodoba spoluprace v ramci
propagace kraje a jeho uzemi

Prima Cesko

Dobré rano Brno
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Web

Cisla jsou jen do konce &ervna 2023. V té dobé dodlo k pfechodu na nové méfeni od Googlu. Tento novy systém nékteré
metriky, které jsme doted sledovali, zrusil. Zaroven pro vypocet navstévnosti se pouziva jiny vzorec nez ve starych

Google Analytics.

e Webova prezentace Vysocina Tourism
e \Webova prezentace Vysocina Tourism

2019 2020 2021 2022 2023
Navstévy stranek 115718 240 916 319 890 987170 94157
Uzivatelé 86 709 180 423 244932 679 119 64 364
Mira okamzitého opusténi 64,98% 72,75% 70,63% 45,51% 59,2%
Primérna doba navstévy 2:12 min 1:41 min 1:51 min 3:20 min 2:22 min

e Navstévnost webovych stranek:
e www.vysocina-konference.cz/cs

Navstevy stranek 1854 21406 3053 12 054 10182

1.1.2022 - 30. 6. 2023

20 tis.

15 tis.

10 tis.

5 tis.

T § |
® Muzi

18-24  25-34 35-44  45-54 55-64 05+




Facebook

Pocet fanousky 4118 5378 6963 13 450 17 939

1.1.2023 - 31.12. 2023

20%

10%

® /eny
® Muzi 18-24  25-35 35-44 45-5 55-64 65+
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300 2000

1500
200
1000
100
500
0 0
1.1. 20.2. 11.4. 31.5. 20.7. 8.9. 28.10. 17.12. 1.1. 20.2. 1.4 31.5 20.7. 89 2810 17.12.
FB navstévnost v roce 2022: FB navstévnost v roce 2023:
23,4 tisic (0155,3 % vice nez v roce 2021) 105,6 tisic (0 351,4 % vice nez v roce 2022)
300 000 800 000
600 000
200 000
400 000
100 000
200 000
0 0
1.1.20.2 11.4. 3150 20.7. 8.9. 28.10. 17.12 1.1. 20.2. 11.4. 31.5. 20.7. 8.9. 28.10. 17.12.
FB dosah v roce 2022: FB dosah v roce 2023:
4,4 milionu (o0 452 % vice nez v roce 2021) 4,8 milionu (0 10,2 % vice nez v roce 2022)
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¢

Instagram

Pocet fanouskd 1592 2 646 4480 6 241 7654

1.1.2022 - 31.12. 2022

20%

10%

® Zeny
® Muzi 18-24  25-35 35-44 45-5 55-64 65+
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300 300

200 200
100 100
0 0
1. 1. 20. 2' 11. 4. 3“!‘ 5 20_ _J{, 8. 9. 28. ‘IO_ ‘]?‘ ‘]2' 1 1 20. 2. 11. 4. 31, 5. 20. ?. 8 9. 28. 10 T? 12.
IG navstévnost v roce 2022: IG navstévnost v roce 2023:
15,0 tisic 16,0 tisic (0 6,4 % vice nez v roce 2022)
200 000 300 000
150 000
200 000
100 000
100 000
50 000
0 0
1.1.20.2. 1.4 31.5. 20.7. 89 28.10. 17.12 1.1. 20.2. 11.4. 31.5. 20.7. 8.9. 28.10. 17.12.
IG dosah v roce 2022: IG dosah v roce 2023:
1,9 milionu 2,2 milionu (0 15,3 % vice nez v roce 2022)
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KAM na letni dovolenou/pési a cyklo: 3. Kraj Vysocina (3020 b.)
KAM na zimni dovolenou: 1. Kraj Vysocina (3146 b.)

KAM na vylet s détmi: 3. Kraj Vysocina (2858 b.)

KAM na koné/konskeé stezky: 1. Kraj Vysoc€ina (3513 b.)

KAM za zazitkem/adrenalinem: 1. Kraj Vysocéina (2635 b.)

KAM za folklorem a tradicemi: 3. Kraj Vysoéina (2246 b.)

Spoluprace a partnerstvi

Smlouva o partnerstvi s destinacni spolec¢nosti Koruna Vysociny, z. s.

Smlouva o partnerstvi s destinacni spole¢nosti Trebi¢sko - moravska Vysocina
Prohladeni o partnerstvi CHKO Zd4arské vrchy

Prohla$eni o partnerstvi KCT

Smlouva o spolupraci a zajisténi sluzeb s Vysocina West, z. s.

Smlouva o spolupraci a zajisténi sluzeb s Kraj pod Javorici, z. s.
Smlouva o spolupraci a zajisténi sluzeb s Brana Jihlavy, z. s.

e Spoluprace s Vysokou skolou polytechnickou Jihlava

Certifikace organizaci destinacniho managementu

e Certifikat jsme ziskali na ti roky dne 14. 6. 2023.
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Finan¢ni hospodareni Vysocina Tourism

Vysocina Tourism, pfFispévkova organizace

Cislo pldnu: FP-28263693-2024-0002

procenta rozdil

skuteénost minulého roku planletos$niho roku (2024) letosni/ letosni/
minuly minuly
HC DC celkem HC DC celkem celkem celkem
tis. Ké tis. Ké tis. Ké tis. Ké tis. K¢ tis. Ké % +/-
5 Naklady 16 136 177 16 313 16 064 314 16 378 100,40 % 65
50 Spotrebovatelné nakupy 567 1 568 379 0] 379 66,78 % -189
501 Spotreba materialu 567 0 567 379 0] 379 66,90 % -188
502 Spotreba energie 0 0 (o] 0 0 0
031 | Vodaastocné 0 0 (o] 0 0 (o]
032 | Paraateplo 0 0 o) 0 0 0
033 | Plyn 0 0 0 0 0 0
034 | Elektricka energie 0 0 0 0 0 0
503 Spotieba jinych neskladovatelnych 0 0 o 0 0 o
dodavek
504 Prodané zbozi 0] 1 1 0 0] (0] -1
51 Sluzby 8558 170 8727 8992 247 9239 105,86 % 512
511 Opravy a udr¥ovant 80 0 80 85 0 85 105,79 % 5
518 Ostatni sluzby 0 0 (0] 0 0 0
031 | Najemné 25 0 25 62 0 62 251,22 % 37
0311 | Najemné nemovitosti kromé pozemkd 0 0 (0] 0 0 (0]
0312 | Najemné pozemkd 0 0 0 0 0 (o]
0313 | Najemné HW (kopirky, tiskarny) 0 0 (0] 0 0 (0]
0314 | Najemné - ostatni 0 0 (0] 0 0 (0]
036 | Uklid - dodavatelsky 6 0 6 0 0 (o] -6
037 | Prania opravy pradla dodavatelsky 0 0 (0] 0 0 (0]
039 | Odpady véetné kontejnerd 0 0 (o} 0 0 (o]
040 | Servis arevize 378 0 378 214 0 214 56,62 % -164
041 | Ostraha, vratnice 0 0 (o] 0 0 o
044 | SluZby v oblasti BOZP a PO 0 0 0 4 0 4
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procenta rozdil
skuteénost minulého roku planletosniho roku (2024) letosni/ letosni/
minuly minuly

HC celkem HC DC celkem celkem celkem
tis. K& tis. Ké tis. Ké tis. Ké % +/-
045 | Pravni sluzby 192 0 192 192 0 192 100,00 % 0]
046 | Poradenska ¢innost - danova, ucetni atd. 0 0 (] 0 0 (0]
047 | Naklady na vedeni mzdového 126 0 126 10 0 110 86,96 % -16
Ucetnictvi a personalistiku
048 | Naklady na vedeni Ucetnictvi 0 0 0 0 0 0
049 | Naklady na softwaroveé sluzby - udrzba, 536 0 536 730 0 730 136,12 % 194
support, maitenence, uzivani a upgrade
054 | Udrzba aredlu dodavatelsky 0 0 0 0 0 0
52 Osobni naklady 5773 6 5779 6 530 67 6 597 114,15 % 818
521 Mzdové naklady 4132 5 4137 4682 50 4732 114,39 % 595
031 | Mzdové naklady krom& OON 3466 2 3469 3981 50 4031 116,21 % 562
034 | OON - dohody o provedeni prace 662 2 664 701 0 701 105,56 % 37
a dohody o pracovni ¢innosti
524 Zakonné socialni pojisténi 1376 2 1378 1623 17 1640 119,05 % 262
525 Jiné socialni pojisténi 17 0 17 0 0 (o] -17
527 Zakonné socialni naklady 247 0] 247 225 0 225 90,92 % -22
528 Jiné socialni naklady 0 0 (o] 0 0 (o]
53 Dané a poplatky 3 0 3 3 0 3 114,50 % 0
54 Ostatni naklady 2 0 2 0 0 (o] -2
55 Odpisy, rezervy a opravné polozky 1232 0 1232 160 0 160 12,99 % -1072
551 Odpisy dlouhodobého majetku 63 0 63 103 0 103 163,16 % 40
558 Naklady z drobného dlouhodobého majetku 41 0 41 57 0 57 138,86 % 16
56 Finan¢ni naklady 2 0 2 0 0 (0] -2
59 Dan z prijmu o] 0] 0 0] 0] 0
6 Vynosy 15 604 188 15792 18 852 424 19 276 122,06 % 3 484
60 Vynosy z vliastnich vykon( a zbozi 144 187 331 2N 424 635 191,82 % 304
601 Vynosy z prodeje vliastnich vyrobk 0 0 (0] 0 0 0
602 Vynosy z prodeje sluzeb 144 179 323 21 360 571 176,89 % 248
603 \/ynosy z pronajmu 0 0 0 0 0 (0]
604 \Vynosy z prodaného zbozi 0 8 8 0 64 64 776,70 % 56
64 Ostatni vynosy 26 1 27 95 0 95 352,50 % 68
646 Vynosy z prodeje DHM 26 0 26 0 0 (0] -26
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procenta rozdil

skuteénost minulého roku plan letosniho roku (2024) letoSni/ letoSni/
minuly minuly
HE DG celkem HG DC celkem celkem celkem
tis. Ké tis. Ké tis. K& tis. K¢ % +/-
648 Cerpéani fond 0 0 0 10 0 10
66 Financni vynosy 0 0 (0] 2898 0 2898
67 Vynosy z transferd 15434 0] 15434 15648 15 648 101,39 % 214
672 Vynosy vybranych mistnich viadnich 15 434 0 15434 15434 15648 101,39 % 214
instituci z transferd
031 | Vynosy Uzemnich rozpoctl 15159 0 15159 15629 15629 103,10 % 470
z transferd - zfizovatel
032 | Vynosy Gizemnich rozpodtd 0 0 0 0 o
z transferd - ostatni USC
033 | Vynosy Uzemnich rozpod¢t 158 0 158 0 o -158
z transferd - statni rozpocet, statni fondy
ap. - pritok pres rozpocet zfizovatele
034 | Vynosy Uzemnich rozpoctl -31 0 -31 0 o
z transfert - statni rozpocet, statni fondy
ap. - primy tok od poskytovatele na PO
Hospodafsky vysledek -531 n -520 2788 10 2898 |-556,96% | 3418

Zhodnoceni stanovenych cilli za rok 2023

e Podpora a rozvoj oblastnich DMO je jednou z nejdllezitéjsich ¢innosti nasi organizace. V roce 2023 jsme velmi Uzce
spolupracovali s dalsimi dvéma destinacnimi spole¢nostmi, a to na zakladé smlouvy o partnerstvi a také smlouvy o nakupu
sluzeb. Podarilo se nam zlepsit vzajemné vztahy i zefektivnit spolupraci.

e \/ tomto roce jsme davali velky dlraz na vytvareni partnerstvi zejména s podnikateli, a to prostirednictvim zajimavych projek-
td. O tom, Zze se nam povedlo naplnit sv{j cil, svédcii fakt, ze setkani partnerd v Polné se zucastnilo kolem 88 partnerd z rad
podnikatell a pracovnikl v cestovnim ruchu.

V tomto roce jsme zaznamenali narlst poctu prijezdl oproti roku 2019 0 13 % a oproti roku 2022 jsme zaznamenali narlst
O 6,48 %.
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e Stanoveny cil prodlouzeni pramérné délky pobytu o 2 % jsme nenaplnili. Primérna délka se naopak snizila. Na obhajobu
je nutné Fict, 2e celkova délka pobytu v CR se sni¥ila a pokles zaznamenaly véechny kraje. Abychom tento trend snizovani
primeérné doby zastavili, soustiedime se na tento ukazatel i v roce 2024 a stanovime si ho jako prioritni cil.

e Navyseni pocCtu odbératell newsletteru o 50 % se nam podarilo splnit. V roce 2023 byl pocet odbératell turistického
newsletteru navySen o 90 %, tj. 0 1729 odbérateld.

e Byl realizovan sbér dat v Uzemi na zakladé spoluprace s partnery v Uzemi.

Doslo k prohloubeni spoluprace se vsemi oblastnimi DMO v Kraji Vysocina a vytvoreni vzajemné synergie zejména ve stanoveni

spolec¢nych cild.

Realizovali jsme pre-sales aktivity v rdmci Vysoc¢ina Convention Bureau a projektu pro skoly.

Intenzivné jsme spolupracovali se ZZ agentury CzechTourism.

Spolupracovali jsme s externi PR agenturou a intenzivné propagovali destinaci Vysocina.

Doslo k podpore audiovizualni tvorby prostirednictvim Vysocina Film Office.

Technologicky a designove jsme upgradovali weby.

Byl realizovan projekt ,Marketingové aktivity a zefektivnéni propagace destinace Vysocina v roce 2024,

Strategické ukoly pro rok 2024

Podpora a rozvoj oblastnich DMO

Rozsireni poctu partnert o 50 %

Navyseni poctu prijezdl o 5 %

NavySeni poctu prijezdl zahrani¢nich turistd

Udrzeni pramerné délky pobytu, jako tomu bylo v roce 2023

NavySeni poctu odbérateld newsletteru o 100 %

Sbér dat v uzemi

e Prohloubeni spoluprace se vsemi oblastnimi DMO v Kraji Vysocina

e Aktivni pre-sales v ramci Vysocina Convention Bureau

e Intenzivni spoluprace se ZZ agentury CzechTourism

e Spoluprace s externi PR agenturou a intenzivni forma propagace destinace Vysocina
e Znovuotevieni filmové kancelare a mapovani prilezitosti

e Technologicky a designovy upgrade web(

e \/ytvoreni datové zakladny a sledovani vykonnosti destinace

e Realizace projektu ,Marketingoveé aktivity a zefektivnéni propagace destinace Vysocina v roce 2024
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MéfFitelné Ukoly pro rok 2024

Rozsireni partnert o 50 %

Zvyseni poctu prijezdli o 5 %

NavySeni poctu zahrani¢nich turistl o 10 %

Navyseni délky pobytu

Navyseni poctu odbératell turistického newsletteru o 100 %
Posbirat celkem 2000 dotaznikl

Pre-sales VCB oslovit 1000 kontakt{

Pre-sales skolni vylety oslovit 500 Skol

Realizace 10 zahranicni tripd

Pocet medialnich vystupl 110

Podpora audiovizudlni tvorby na Vysocine v celkové ¢astce 1000 000,- K& z rozpoctu VT
Technologicky upgrade 1 webu
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