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Slovo uvodem

Rok 2025 piinesl pro cestovni ruch v Ceské republice opét pozitivni vyvoj, ktery
prekonal pfedpandemickou uroven z roku 2019. Celkovy pocet hostu ubytovanych v
hromadnych ubytovacich zafizenich dosahl témérf 23,5 milionu, coz pfedstavuje narust
0 3,5 % oproti roku 2024, coz pfevysuje poCet hostu z 2019 (22 miliont navstévnikl).

Celkové Ize fici, ze cestovni ruch v Ceské republice v roce 2025 nedelil v&tsim
vykyvim a zaznamenal pozitivni vyvoj. Rostouci zajem zahrani¢nich turistl, zejména
z vzdalengjSich destinaci, a zvySena aktivita domacich cestovatelll pfispély
k pfekonani Cisel v cestovnim ruchu v porovnani s pfedpandemickym obdobim.

Destinace VysoCina je od konce rok 2025 cele pokryta certifikovanymi oblastni
destinacni spole¢nosti. Se vSemi DMO Vysocina Tourism Uzce spolupracuje, a to na
zakladé smluv o partnerstvi. PokraCuje spoluprace s mésty a obcemi, a to pfedevsim
vroviné TIC a marketingovych oddéleni. Rozviji se spoluprace s podnikatelskymi
subjekty v uzemi. Tvofi se a vznikaji spole¢né projekty, jejichz cilem je podpora brandu
,Vysocina“. K tomu napomaha i rozvoj jednotného vizualniho stylu destinace Vysocina.

Rok 2025 byl pro organizaci v mnoha smérech rokem stabilizace. Po zméné feditele
v roce 2024 a fadé odchodu se podafilo organizaci personalné doplnit a v roce 2025
posilit o novou pozici zaméfenou na online marketing. V roce 2026 chce organizace
ve stabilizaci v personalni oblasti pokraCovat. Podobné i na urovni agend jednotlivych
pracovnikl, kde doSlo v roce 2025 ke zpfesnéni Cinnosti a doplnéni v produktové
oblasti. V roce 2026 dojde k personalnimu posileni oblasti MICE a zahrani¢nich trhu.

Potésitelné je, Ze celkova navstévnost Vysociny roste. Roku 2025 Cinil vysledny pocet
hostu v hromadnych ubytovacich zafizenich 702 tisic osob. To znamena oproti roku
2024 narust o0 1,93 %. Podil domacich turistd narostl na 609 tisic osob (86%) a pocCet
zahrani¢nich na 93 tisic osob (14%). Pocet pfenocovani vzrostl 0 1,20 %. Primérna
doba pobytu se lehce snizila z3,32 na 3,31 dni. Dlouhodobym cilem je nadale
posilovat pozici destinace, a to jak mezi domacimi, tak zahrani¢nimi navstévniky.

Rad bych na tomto misté podékoval vdem partnerim, podnikatelim a oblastnim
destinacnim spolecnostem za spolupraci a hledani spole¢nych cest. Véfime, ze pravé
spoluprace, synergie Ci sdileni jsou zakladem uspéchu nasich aktivit. Podékovani patfi
také v8em zaméstnancim VysoCina Tourism a zfizovatele. Jejich kazdodenni
nasazeni a chut posouvat cestovni ruch dopfedu dava nasi praci smysl.

Mgr. Zdenék Navratil

feditel organizace
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Profil organizace

Organizace Vysocina Tourism je pfispévkovou organizaci Kraje Vysocina, ktera ma
zasadni roli v koordinaci a fizeni cestovniho ruchu v celém regionu.

o Hlavnim ukolem Vysocina Tourism je podpora domaciho a prijezdového
cestovniho ruchu a zajistovani €innosti destinaniho managementu pro Kraj

Vysocina.

o Vyso€ina Tourism vytvafi, fidi, koordinuje a rozviji atraktivni turistickou

nabidku regionu a nasledné ji prezentuje na domacim i zahraniénim trhu.

o VysoCina Tourism je nositelem aktivit kraje v oblasti rozvoje kongresové

turistiky a podpory a rozvoje audiovizualni tvorby na VysocCiné.




Predmét €innosti Vyso€ina Tourism

e fizeni a organizovani analytické Cinnosti

e koordinace spoluprace subjekti CR z vefejného i soukromého sektoru

e komunikace s obchodnimi partnery a turisty za region Vysocina vcetné
navstévnického managementu

e propagace a prezentace regionu Vysocina na celonarodnim a zahrani¢nim trhu

e shromazdovani informaci o turistickém potencialu regionu Vysocina

e zajiStovani prubézné aktualizace informaci o turistickych cilech

e zpracovavani turistické nabidky pro jednotlivé cilové skupiny uzivatelt

e koordinace Cinnosti turistickych informacnich center na uzemi Kraje Vysocina

e propagace a koordinace certifikaci sluzeb na uzemi Kraje Vysocina

e vybér, zpracovani a fizeni regionalnich turistickych produktu

Hlavni ¢innost Vysoc&ina Tourism vychazi ze zfizovaci listiny PO a schvalené Strategie
rozvoje cestovniho ruchu Kraje Vysocina pro roky 2017-2025.




Organizacni struktura
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Destinaéni management v kraji Vyso€ina

Vysocina Tourism ziskala ke dni 15. 9. 2025 certifikat v narodni kategorizaci organizaci
destinacniho managementu. Tento certifikat je platny po dobu 3 let.

V ramci nasich aktivit pokracujeme s kroky, které sméfuji k tomu, abychom certifikaci
obhajili i pro dalSi obdobi.

V ramci destinaCniho managementu existuji v kraji VysoCina i dalSi certifikované
subjekty. Spoluprace s témito subjekty je pro Vysocina Tourism klicova.

Oblastni organizace destinaéniho managementu v Kraji Vysoc¢ina

Trebi€sko — moravska Vysocina

Destinace Trebi¢sko v roce 2025 diky dotaci od MMR zvysila povédomi D

o0 svém Uzemi, zvySila zajem i pocet turistl v destinaci. Mezi hlavnimi m—?
tématy roku 2025 byla Aktivni dovolena na TrebiCsku a Gastrozazitky. TREBICSKO
Dale jsme komunikovali témata 80 let od konce 2. svétové valky,

Vlakem na TfebiCsko, Barevny podzim na TrebiCsku a také téma Relax.

K propagaci vyuziva on-line prostfedi na socialnich sitich, webovych

strankach, ale i tisténé materialy pro kontaktni kampané, které poskytuji

také dale institucim a podnikateldm pUsobicim v cestovnim ruchu.

ZvySeni povédomi o destinaci se dafi také diky spolupraci a koordinaci

témat s VysocCina Tourism a dalSimi oblastnimi destinacemi v kraiji.

Koruna Vysociny

Destinace v uplynulém roce uspésné pokofila hranici 50 ¢lenu a

diky podpofe z MMR posilila tym o specialistu na socialni sité. Mezi —
klicové inovace patfilo zavedeni moderniho monitoringu ,{mna%wﬁ"!’
béZkafskych tras pfes jdemenabezky.cz a rozSifeni produktu Po

méstech Koruny Vysociny o Vir, dale vytvofila nové tematické

prehledy Aktivni dovolena a Léto s détmi. VSechny tyto aktivity

pomohly k navySeni poctu turistd v destinaci o 3,6 % dle HUZ.

Vysocina West

Destinace Vysocina West v roce 2025 vyznamné rozSifila svdj pracovni .
tym o dva odborné pracovniky v cestovnim ruchu. Destinace disponuje v VYSOCINA
odbornym pracovnikem pro marketingovou komunikaci a komunikaci s
partnery, dale pracovnikem pro zpracovani dotacnich tituld a
administraci. DMO v roce 2025 administrovala Marketingovou dotaci v
cestovnim ruchu a soucasné provozni dotaci na podporu DMO.
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V roce 2025 rozSifila destinace portfolio produktl cestovniho ruchu o
novy produkt: InstaTrip Vysocinou West.

Poprvé v roce 2025 se destinace ucCastnila nékolika zahraninich
veletrhl v Rakousku a Polsku. Destinace uspé&sné navysSuje pocet
partnert v soukromém i vefejném sektoru a rozSifuje destinaci.

Kraj pod Javofrici

Rok 2025 byl pro destinaci Kraj pod Javofici zasadnim milnikem, ktery
vyrazné posilil jeji stabilitu i rozvojovy potencial. Na zakladé uspésné
certifikace ziskala destinace poprvé moznost Cerpat dotaci
Ministerstva pro mistni rozvoj, kterou se podafilo uspésné ziskat. Tento
krok vedl k vyraznému posileni rozpoctu, a to az na Ctyfnasobek oproti
pfedchozimu obdobi.

NavySené financni prostfedky umoznily nejen rozSifeni realizacniho
tymu o nového zaméstnance, ale predevSim zasadni rozvoj
marketingovych a produktovych aktivit v uzemi.

V oblasti propagace doslo k vydani turistickych novin a souboru
dvanacti tematicky zamérenych letaku, které systematicky predstavu;ji
nabidku destinace Kraj pod Javofici. Tyto materialy byly dopinény
drobnymi propagacnimi predméty (samolepky, pexeso, propisky), které
pfispivaji k posileni povédomi o destinaci napfi€ cilovymi skupinami.

Destinace byla v pribéhu roku aktivné prezentovana na vyznamnych
veletrzich a prezentaCnich akcich, konkrétné na akcich For Bikes,
Zemé Zivitelka a také v ramci zahrani¢ni prezentace ve Vidni. Tyto
aktivity prispély k posileni viditelnosti regionu jak na domacim, tak
zahrani¢nim trhu.

Vyznamnym krokem bylo rovnéz zapojeni destinace do projektu
TRIANGL UNESCO Vysociny, ktery propojuje KkliCové pamatky
UNESCO v regionu a pfispiva k jejich spolec¢né propagaci.

V ramci podpory navstévnosti a prodlouzeni doby pobytu navstévniku
byla nové instalovana stala reklamni videoprojekce na hradé Rostejn,
ktera prezentuje turistickou nabidku uzemi pfimo v misté s vysokou
koncentraci navstévniku.

Celkové Ize rok 2025 hodnotit jako obdobi dynamického rozvoje, ve
kterém se podafilo vyznamné posilit jak organizacni kapacity, tak
marketingové nastroje destinace Kraj pod Javofici.

:

Pod
Javorici



Tepna Vysoc€iny

Oficialné vznikla 31. 1. 2025 z iniciativy Sesti zakladajicich ¢lenu
(Statutarni mésto Jihlava, Mésto Velké Mezifi¢i, Brana Jihlavy,
pfispévkova organizace, Zoologicka zahrada Jihlava, pfispévkova
organizace, ABREX s.ro. a Harrach gastro s.ro.). Uzemni
pusobnost DMO je oblast, na niz se nachazi krajské mésto Jihlava,
uzemi podél dalnice D1. Turisticka oblast byla pojmenovana Tepna
VysocCiny, a dopnila mapu turisticky oblasti v Kraji Vysocina. Uz
béhem prvniho roku své existence zacCala plnit oCekavani od
oblastni DMO: marketing — webové stranky www.tepnavysociny.cz,
soc. sité FB a IG, turistické noviny, marketingové kampané,
nastaveni 3K platformy, tvorba produktl cestovniho ruchu -
Svatojakubské putovani Vysocinou, press/fam tripy a spoluprace
s odbornou klientelou. Organizace ma zakladni koncepcni
dokument — Strategii rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti
Tepna Vyso€iny na obdobi 2026-2030. Dne 18. 12. 2025 ziskala
Certifikat oblastni organizace destinaéniho managementu dle
Narodniho systému Kategorizace a certifikace organizaci
destinaéniho managementu v Cesku.

Béhem celého roku 2025 DMO plnila podminky Smlouvy o zajisténi
sluzeb s Vysoc€ina Tourism, pfispévkovou organizaci, a aktivné s VT
spolupracovala v ramci rozvoje cestovniho ruchu v Kraji Vysocina.

Tepna¢
>Vysoéiny


http://www.tepnavysociny.cz/

3K platforma pro Partnerstvi v cestovnim ruchu

3K platforma je funk&ni platforma vhodna pro kooperaci, koordinaci a komunikaci
subjektu cestovniho ruchu v destinaci za u¢elem podpory rozvoje cestovniho ruchu
vramci, které dochazi k vyméné informaci nezbytnych pro koordinaci aktivit
cestovniho ruchu. Jedna se o pfedevSim o organizace destinaCni managementu a
subjekty pusobici v oblasti cestovniho ruchu v soukromé a ve verejné sfére.

NasSe destinace si za timto ucCelem zfidila nékolik pracovnich skupin, které se
pravidelné setkavaji. NiZze zakladni pfehled aktivit vyplyvajici z principd 3K.

Pravidelna setkani partneru a podnikateli v cestovnim ruchu
o pravidelna mésicni setkavani a pribézna komunikace s certifikovanymi DMO
Kraje VysocCina
o poradenstvi ohledné fizeni cestovniho ruchu na oblastni urovni, podpora pfi
ziskani certifikace

Prehled aktivit

Leden 2025

- konference pro klicové aktéry v cestovnim ruchu, spole¢ny networking v hotelu
Medlov
- setkani DMO

Unor 2025

- 18 roénik mezinarodni konference VSPJ
- setkani DMO

Biezen 2025

- setkani partnert Koruny Vysociny
- setkani Zamky na Sazavé — zamek Svétla nad Sazavou
- setkani DMO

Duben 2025

- terénni exkurze Vysocina West
- terénni exkurze Trebicsko
- setkani partnerll z Vyso€iny se sdruzenim Evropska kulturni stezka svatych
Cyrila a Metodéje
- setkani s aktéry v oblasti cestovniho ruchu a kultury, Brana Jihlavy
- setkani DMO
10



Kvéten 2025

terénni exkurze Koruna VysocCiny

setkani pracovnika turistickych informaénich center a partneri v oblasti
cestovniho ruchu na uzemi Kraje Vysocina

setkani s mésty a DMO k produktu Vysocina UNESCO Triangl

setkani majiteld a spravcli hradd, zamka a klasterd na Vysoging v Zelivé
setkani DMO

Cerven 2025

setkani s mésty a DMO k produktu Vysocina UNESCO Triangl

setkani partnerit m-ARK

konference Aktualni trendy a potencialy v oblasti cestovniho ruchu v ¢esko-
rakouské preshrani¢ni oblasti J.H.

setkani Mlynarska stezka, Namést nad Oslavou

setkani DMO

Cervenec 2025

setkani DMO

Zari 2025

setkani s mésty a DMO k produktu Vysoc€ina UNESCO Triangl
spole¢né za rozvoj turismu — setkani partnertl Cisterscapes ve Zwettlu
konference Knihovny sougasnosti VSPJ

setkani DMO

Rijen 2025

terénni exkurze Vysocina West

setkani partnerd Muzeum auticek Pfiseka

Konference a €iSe vina Velehrad/Modra (EKSCM)

Brno Interreg Cooperation Day

setkani s aktéry v oblasti cestovniho ruchu a kultury, Brana Jihlavy

Listopad 2025

StfedoCeské férum cestovniho ruchu Vodéradky

setkani pracovnik( turistickych informacnich center a partnerll v oblasti
cestovniho ruchu na uzemi Kraje Vysoc€ina

setkani s mésty a DMO k produktu Vysocina UNESCO Triangl

Valna hromada EKSCM

komise rady AKCR pro kulturu, PP a CR

Prosinec 2025

setkani s mésty a DMO k produktu Vysocina UNESCO Triangl
setkani DMO
11



Rada pro strategii cestovniho ruchu v Kraji Vysocina

e 6.10.2025

Setkani krajskych koordinatorti a CzechTourism

- 1.-2.4.216.-17.9. 2025

Setkani regionalnich kancelafi a Czech Convention Bureau

- 26.2.a13.-14.11.2025

Vice informaci k plnéni 3K platformy:

https://www.vysocinatourism.cz/destinacnhi-management/3k-platforma

Nastroje komunikace Vysoc€ina Tourism v ramci 3K platformy

V ramci vykonavani prace destinacni agentury a 3K platformy je dullezité Fizeni
informacnich tokd. Vyuzivame k tomu tyto nastroje:

e Osobni setkani

o Exkurze

e Pracovni kulaté stoly

e Emailova a telefonicka komunikace

e Profesni socialni sit’ LinkedIn

e Facebookovy profil VysoCina Tourism
e Destinacni newsletter

e Web - vysocinatourism.cz

12
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Tematicky rok 2025

V roce 2025 jsme navazali na dosavadni komunikacni sméfovani Vysocina Tourism,
zaroven jsme vSak zacCali postupné rozvijet novy styl komunikace, ktery vice akcentuje
autenticitu regionu, pomalou turistiku, vnitfni proZzitek a hlubS$i vztah. Vedle tematickych
kampani jsme pracovali s novymi claimy a sdélenimi, pfedstavuji VysocCinu jako
destinaci, kde Ize zpomalit, nadechnout se a objevovat krajinu vSemi smysly.

Jednim z hlavnich cild komunikace v roce 2025 bylo budovat dlouhodobé udrzitelny a
snadno zapamatovatelny obraz Vysoc€iny jako regionu, ktery nabizi nejen pestrou
Skalu turistickych zazitku, ale také klid, autenticitu a prostor pro kvalitné straveny Cas.
Tomu odpovida i vizualni a obsahova komunikace, kterou jsem v prubéhu roku dale
sjednocovali napfi€ jednotlivymi vystupy a kampanémi.

Cilem brandové kampané roku 2025 bylo predstavit Vysocinu jako:

e Kklidny a bezpec€ny region

e misto vhodné pro aktivni i pohodoveé traveni volného ¢asu

e kraj s Cistou pfirodou a autentickou atmosférou

e region s bohatou nabidkou kulturnich, historickych i gastronomickych zazitka

e destinaci pro rodiny, pary i jednotlivce hledajici smysluplné cestovani a odpocinek

V roce 2025 jsme pfipravili tematickou komunikaci zaméfenou na celoroCni atraktivitu
Kraje VysocCina. Rok jsme zahdjili kampani ,NovoroCni restart na VysocCiné®, jez
predstavila region jako idealni misto pro relax a regeneraci po Vanocich. Na zacatku
roku navazala kampan ,LyZe“, podpora uspéchu v anketé Kraj mého srdce a
valentynska komunikace ,Laska prochazi Vysocinou®. V priibéhu jara jsme se zaméfili
na jarni prazdniny, Skolni vylety, rozhledy, zficeniny a pfistupné pamatky v kampani
,Vysocino, kam az dohlédnes?“ a predstavili novy koncept ,Zpomal. Na Vysoc€iné.“

Na jafe a v lété jsme rozvijeli komunikaci zaméfenou na pamatky pfes kampan
,PFibéhy Vysoc€iny, znovu ozivaji“ a letni turistickou sezénu podpofili tématem
,pDovolena na VysocCiné“. Samostatné jsme se vénovali také cykloturistice, rodinam
s détmi, letnimu konceptu ,Zpomal. Na Vysociné“ a kampani ,Mésto pali? Vysocina té
zchladi®, reaguijici na potfebu uniku z pfehfatého méstského prostfedi. V podzimni
¢asti roku nasledovala komunikace zaméfena na filmovy turismus, podzimni vylety,

podzimni prazdniny a zavér roku patfil kampani ,Adventni ¢as na Vysociné“, ktera
predstavila region jako misto klidu, tradic a autentické adventni atmosféry.

Dale jsme komunikovali a rozvijeli také témata svateb na Vysociné, MICE nabidku a
pestrou nabidku Skolnich vyletl, edukagnich programud a ubytovani pro Skoly.
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Komunikaéni kampané v roce 2025

Jednotny vizualni komunikaéni styl

e Z dlvodu sjednoceni komunikacniho vizualniho stylu pro vSechny komunikacni
platformy jsme pfipravili manual spole¢né komunikace v online prostoru

https://znacka.vysocinatourism.cz

¢ Tento manual vyuzivaji nejen zameéstnanci Vysocina Tourism, ale také externi
grafici a designéfi, se kterymi organizace spolupracuje. Slouzi rovnéz novinaru
a partneram Vysocina Tourism jako podklad pro jednotnou prezentaci znacky.

Brandové a co-brandingové kampané

e ,Zpomal. Na Vyso¢iné.“
e ,Mésto pali? Vysocina té zchladi!“

V roce 2025 jsme v brandové komunikaci navazali na sjednocovani vizualniho i
obsahového stylu znaCky Vyso€ina a dale rozvijeli komunikaci, ktera pfredstavuje
region jako misto klidu, autenticity, pfirody a smysluplné straveného volného ¢asu.
Duraz je kladen na dlouhodobé udrzitelnou a snadno zapamatovatelnou komunikaci,
ktera posiluje obraz VysocCiny jako bezpec¢né, pfivétivé a cely rok atraktivni destinace.

Jednim z hlavnich brandovych konceptd roku 2025 byla kampan ,Zpomal. Na
Vysoc€iné.“, ktera byla v pribé&hu roku rozvijena v jarni i letni komunikaci. Jejim hlavnim
poselstvim bylo pfedstavit Vysocinu jako misto, kde je mozné zpomalit, nadechnout se
a vratit se k podstaté. Kampan reagovala na rostouci potfebu odpocinku od hektického
zivotniho tempa a zdUrazriovala motivy klidu, vnitfni obnovy, pomalé turistiky a
védomého cestovani. Pracovala se sdélenim ,Vysocina. Misto, kde se duse

nadechne.“ a posilovala vnimani regionu jako destinace s hlubSim prozitkem.

Soucasti letni komunikace byla také co-brandingova kamparn ,Mésto pali? Vysocina té
zchladi!®, kterou jsme realizovali ve spolupraci s agenturou CzechTourism. Kampan
reagovala na vysoke letni teploty ve méstech a predstavila Vysocinu jako dostupné a
osvézujici misto pro letni vylety i dovolenou. Oproti pfedchozimu obdobi byla
komunikace rozSifena nejen na Prahu, ale také na Brno, Ostravu, Ceské Budéjovice,
Pardubice a Hradec Kralové. Kampan probihala na LED bannerech ve vefejném
prostoru, na platformé Seznam.cz a na socialnich sitich Meta. Jejim cilem bylo posilit
vnimani Vysociny jako mista, které i v hlavni sez6né nabizi klid, stin, vodu a kontakt s
pfirodou.

Online komunikace

Kromé standardni komunikace na socialnich sitich, koordinované spolu s oblastnimi
destina¢nimi spole¢nostmi, jsme pfipravili placené kampané v Ceské republice.
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https://znacka.vysocinatourism.cz/

Prehled kampani v roce 2025
Novoroc¢ni restart na Vysoc€iné

Na zacCatku roku 2025 jsme spustili tematickou kamparn ,NovoroCni restart na
VysoCiné“, ktera reagovala na trend zdravého Zzivotniho stylu a novoroc€nich
predsevzeti. Cilem bylo pfedstavit VysoCinu jako idealni destinaci pro relaxaci,
regeneraci a klidny start do nového roku.

Kamparn propagovala zejména wellness pobyty, sauny, otuzovani, prochazky zimni
pfirodou a zdravou gastronomii. Komunikace probihala online i offline, v€etné
socialnich siti, newsletteri a spolupraci s partnery z oblasti well-beingu. Vysocina tak
nabidla nejen unik od povanocniho shonu, ale i inspiraci k péci o télo i dusi v krasném

'Novoroéni restart

ﬁ’ na Vysoé&iné

A
“ Resort Svata Katefina

a klidném prostredi.

REACH

Facebook a Instagram 1462 724 3437 191 37 860, 84 K¢

TRAFFIC

Facebook a Instagram 22 602 1335915 38 044,36 K¢
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Lyze (Vychutnej si pfitomnost na lyzich)

Cilem kampané bylo pomoct jednotlivym stfediskiim s propagaci. Kamparni byla
pozastavovana a znovu spousténa na zakladé aktualnich podminek. Kampan
startovala 3. 1. a koncila 28. 2. 2025, v pribéhu byla ale dle poCasi kampan
pozastavovana. Pro kampari byly zvoleny celkem 2 sady pohyblivych banner.

Vychutnej si
pritomnost

REACH

Facebook a Instagram 497 781 746 422 7 706,57 K¢

TRAFFIC

Facebook a Instagram 52 024 116 493 7 675,26 K¢
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Kraj mého srdce

Kampan k uspéchu v anketé Kraj mého srdce

V roce 2025 jsme spustili kampan reagujici na mimofadny uspéch Vysociny v anketé
Kraj mého srdce 2024, ve které jsme ziskali 7 ocenéni z 8 moznych a celkové se
umistili na 2. misté v Ceské republice. Cilem kampané bylo pod&kovat vefejnosti za
podporu a zaroven posilit vnimani Vysociny jako celoro¢ni turistické destinace, ktera
vynikd nejen svou pfirodou, ale i nabidkou zaZitki — od zimni dovolené pfes
adrenalinové aktivity az po konské stezky. Kampan vyuZila pozitivni emoce spojené s
cenénim a motivovala dalSi navstévniky k objevovani regionu.

TRAFFIC

Facebook a Instagram 106 319 323 693 6 883,34 K¢

Valentyn — Laska prochazi Vysocinou

V roce 2025 jsme pfi pfilezitosti svatku svatého Valentyna spustili kampan zaméfenou
na romantické zazitky na Vysociné. Cilem bylo inspirovat pary k oslavé Valentyna v
regionu a podpofit tak mistni gastro podniky, kavarny, restaurace a romanticka
ubytovani. Komunikace kampané stavéla na propojeni autentické atmosféry Vysociny
s kvalitni gastronomii a klidnym prostfedim idealnim pro chvile ve dvou. Kromé tipt na
pobyty a zazitky jsme predstavili i konkrétni podniky, které nabizeji specialni
valentynska menu &i tematické bali¢ky. Kampar méla za cil nejen podpofit navstévnost
mimo hlavni sezdnu, ale také zvyraznit Vysoc€inu jako destinaci s osobitym kouzlem a
kvalitnimi sluzbami.
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Laska

prochazi i
V_ysoéinbu '

REACH

Facebook a Instagram 377 925 393 051 5 333,15 K¢

Jarni prazdniny
Cilem kampané bylo predstavit rodi€lim ucelenou nabidku mist, kam mohou vzit své
déti na jarni prazdniny at’ uz jsou milovniky lyzovani nebo hledaji spise indoor aktivity.

Kampan startovala 20. 2. a koncila 9. 3. 2025, zamérné byla navrzena tak, aby v
maximalni mife pokryla dobu jarnich prazdnin na Vysociné.

Jarnaky?
Hura na Vysodinu! Hura na Vyso¢€inu!

> Relaxa&ni centrum Zofbr - Zamek Zdir Muzeum nové generace

REACH

Facebook a Instagram 469 636 725 847 10 000 K¢
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TRAFFIC

Facebook a Instagram 100 229 234 094 10 000 K¢

Skolni vylety

V roce 2025 jsme pokracovali v rozvoji projektu zaméfeného na podporu Skolnich
vyletll a spolupraci s dalSimi regionalnimi partnery, diky ¢emuz se nabidka dale
rozsifila o nové programy a atraktivni lokality. Cilem je usnadnit ugitelim z celé Ceské
republiky planovani Skolnich vyjezdu a predstavit Vysoc€inu jako idealni destinaci pro
vzdélavaci i zazitkové pobyty. Na webovych strankach projektu najdou pedagogove
pfehledné zpracované tipy na vylety, tematické okruhy, kontakty na poskytovatele
sluzeb i inspiraci pro tvorbu programu. K dispozici jsme i pro individualni konzultace a
pomoc pfi planovani.

Skolni vylety na

REACH

Facebook a Instagram 969 258 2210139 31 471,80 Kc

TRAFFIC

Facebook a Instagram 288 377 895 369 31 455,69 K¢
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Vysoc€ino, kam az dohlédnes?

Na jafe 2025 jsme odstartovali turistickou sezénu kampani ,VysoCino, kam az
dohlédnes?“, ktera byla zaméfena na rozhledny, zficeniny a volné pfistupné pamatky.
Cilem kampané bylo motivovat navstévniky k prvnim jarnim vyletdm do pfirody a
nabidnout inspiraci na mista s vyhledy, historii i jedine€nou atmosférou. Kampan
komunikovala pfedevSim dostupné lokality vhodné pro kratké vylety, které propojuji
nenaroCnou turistiku s kulturnim zazitkem. Zahgjenim kampané jsme zaroven
symbolicky otevieli novou turistickou sezonu a predstavili Vysoc€inu jako region, ktery
zve k objevovani uz od prvnich teplych dni.

N [« s Ve,
Vlysocino, Vysocino,
kam az dohlédnes? kam az dohlédnes?

- Rozhledna na Pekelném kopci - Petr Hejda = zficenina Zubitejn

Zpomal. Na Vysocginé.

Na jafe 2025 jsme navazali na uspésné jarni kampané predchozich let a pfedstauvili
novy komunikacni koncept s nazvem ,Zpomal. Na Vysociné.“ Kampan bézi od 17.
dubna do 5. kvétna a nese v sobé poselstvi navratu k podstaté, k pfirodé a k sobé
samym.

S hlavnim sdélenim ,VysoCina. Misto, kde se duSe nadechne.“ jsme pozvali
navstévniky k jarnimu zpomaleni a vnitfni obnové. Kampan reaguje na rostouci
potfebu odpocinku od hektického Zivota a ukazuje Vysoc€inu jako klidny kout svéta, kde
i kratky vylet muze mit hlubSi rozmér.

Texty kampané zdUrazriuji, Ze jaro je ¢asem novych zacatkl — a Ze pravé Vysocina
nabizi idealni prostfedi pro vnimavé prochazky, lesni ticho, poutni mista i zapomenuté
cesty. Cilem kampané je podpofit pomalou turistiku a oslovit pfedevSim navstévniky,
ktefi hledaji vic nez jen rychly zazitek — hledaji prostor pro zastaveni a zklidnéni.

Tato jarni komunikace zaroven symbolicky otevira turistickou sezénu a pfipomina, ze
VysocCina nespi ani mimo hlavni letni mésice — naopak, pravé na jare je krajina
nejCistsi, nejvonavéjsi a nejbliz k srdci.
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Zpomal. ' Zpomal.
Na Vysociné. . Na Vysoc€iné.

- Dratenickd skila - Jakub Mitas - Vitochov - Lukié Dole¥al

REACH

Facebook a Instagram 972 020 1396174 19998, 63 K¢

TRAFFIC

Facebook a Instagram 209 203 545 835 19 931,35 K¢

Pribéhy Vysoc€iny, znovu ozivaji

Na jafe 2025 jsme zahajili novou tematickou kampan zaméfenou na pamatky s
nazvem ,Pfibéhy Vysociny, znovu ozivaji.“ Kampan navazuje na dlouhodobou snahu
predstavit VysoC€inu jako region s hlubokou historii, Zivym kulturnim dédictvim a
neopakovatelnou atmosférou mist, kde se minulost dotyka pfitomnosti.

Cilem kampané je symbolicky otevfit turistickou sezénu a pozvat navstévniky na
mista, ktera s pfichodem jara znovu oZivaji — hrady, zamky, zficeniny, kostely i drobné
sakralni pamatky, jejichz brany se po zimni pauze opét oteviraji vefejnosti.

Hlavni sdéleni kampané vychazi z autenticity a pfib&hu, které jsou do krajiny Vysociny
doslova vepsané. Zveme navstévniky, aby se stali sou€asti téchto pfibéhu — at' uz se
vydaji po stopach urozenych rodl, objevuji architektonické skvosty nebo jen
naslouchaji tichu davnych zdi.
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Texty kampané kladou duraz na emocionalni prozitek, historické souvislosti i propojeni
s krajinou. Komunikace cili predevsim na navstévniky, ktefi hledaji zazitek s pfesahem
— kombinaci poznani, atmosféry a pfibéhu.

Pamatkova kamparn je tak nejen pozvankou k objevovani konkrétnich mist, ale také
vyzvou k vnimavému cestovani, které dava minulosti novy hlas a sou€asnosti novy
smysl.

Piibéh
Vysociny, .=
Znovu ozivaji.

- Zamek Jaroméfice nad Rokytnou - Jakub Mertl

e .y
Znovu ozZivajl.

2 zamek Svitla nad S4zavou - Martin Dubsky

REACH

Facebook a Instagram 811 205 1342735 20 000 K¢

TRAFFIC

Facebook a Instagram 229 024 581 080 20 000 K¢
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Letni Dovolena? Potkame se na Vysoc€iné
Letni dovolena? Vysoc€ina vola!

V kvétnu 2025 jsme spustili letni kampan ,Dovolena na Vysoc€iné“, jejimz cilem je
predstavit Vysocinu jako atraktivni destinaci pro celotydenni pobyt. Kampan bézi az
do zafi a navazuje na dlouhodobé usili prezentovat region jako misto, kde se snoubi
aktivni odpocinek, pfirodni krasy i bohata nabidka kulturnich a gastronomickych
zazitku.

Komunikace kampané vychazi z myslenky, Zze Vysocina ma co nabidnout kazdy den —
at' uz jde o koupani v pfirodé, vylety k pamatkam UNESCO, jizdu na koni, rodinna
dobrodruzstvi, nebo klidné chvile na venkové. Cilovou skupinou jsou pfedevsim Cesti
navstévnici hledajici plnohodnotnou dovolenou bez nutnosti prekraCovat hranice.

Texty kampané pracuji s emocemi, atmosférou i konkrétnimi typy zazitku, které se daji
na Vysociné béhem jednoho tydne prozit. Dlraz je kladen na pestrost a dostupnost —
kampan ukazuje, ze dovolena na Vysociné muze byt pestra, pohodova i smysluplna.

Letni kampan je tak nejen pozvankou k objevovani, ale také vyzvou ke zpomaleni,
vnimani krajiny a uzivani si kazdodennich radosti. Vysocina se v kampani predstavuje
jako misto, kde si kazdy najde to své — a odkud se vraci s pocitem, Ze Iéto opravdu
stalo za to.

Letni dovolena? i Letni dovolena?

Potkame se na Vyso&i Potkame se na Vysoéi

Letni dovolena?
Vysocéina vola! @

REACH

Facebook a Instagram 1353659 2043550 33302

TRAFFIC

Facebook a Instagram 133910 353561 33318
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Cyklo

Léto 2025 patii na Vysociné i cyklistice. Kampan ,Vyso€ina. Jede$?“, pfedstavuje
region jako idealni destinaci pro aktivni dovolenou na dvou kolech — pro rodiny,
pohodare i naronéjsi jezdce.

Vysoc&ina nabizi stovky kilometrl znacenych tras, trailovych areall i nenapadnych
silniCek mezi poli a lesy. Kampan klade duraz na pestrost zazitka, které cyklistika v
tomto kraji pfinasi — od projizdék mezi rybniky a historickymi mésty az po vyzvy v
kopcovitém terénu nebo flowtraily v lesnich bike parcich.

S hlavnim sdélenim ,Vysocina. Jede$?“ zveme navstévniky k aktivnimu zpomaleni —
protoze i svizna jizda mUze byt cestou k vnitinimu klidu, kdyz se odehrava v tichu lesu,
bez hluku mésta a bez pretlaku turistickych lokalit. Pravé Vysocina nabizi prostor, kde
se muzete projet, zastavit, osvézit a nadechnout.

Letni kampan oslovuje jednotlivce, pary i skupiny, ktefi chtéji na kole poznavat krajinu
bez kompromisu. At uz hledaji pohodové vylety se zastavkami u kavaren, nebo trasy,
které proveéri jejich kondici — VysoCina ma co nabidnout. V sedle se tu navic Casto
dostanete na mista, kam jinak malokdo dojde.

REACH

Facebook a Instagram 743 869 1304 329 19108, 20 K¢

TRAFFIC

Facebook a Instagram 113 641 304 860 19 164, 26 K¢

Rodiny s détmi

V Iété 2025 jsme spustili také tematickou kampar zaméfenou na rodiny s détmi. Pod
spoleCnym mottem ,Vysocina. Hfisté pro malé i velké.” pfedstavujeme region jako
idealni misto pro prazdninoveé vylety i delSi pobyty s celou rodinou.

Kampan klade duraz na spole¢né straveny €as v pfirodé, hravé objevovani a zazitky,
které bavi déti a zaroven pfinaseji klid rodi€¢im. Vysoc€ina nabizi pestrou Skalu aktivit —
od naucnych stezek, interaktivnich muzei a zabavnich parkd az po koupani v pfirodé,
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prochazky lesem a vylety za zvifaty. To v8e bez preplnénych atrakci a stresu z pfesunu
mezi davy.

Komunikace kampané stavi na emocich sdilené radosti, volnosti a bezpedi.
Vyuzivame claimu, ktery reflektuje potfeby celé rodiny: ,,Zazitky pro déti, klid pro rodice.
To je Vysoc€ina.“ Ukazujeme, Ze Vysoc€ina neni jen mistem, kde je co délat — ale hlavné
mistem, kde je mozné byt spolu.

Cilem kampané je inspirovat rodiny k tomu, aby letosSni léto prozily pomaleji,
smysluplnéji a bliz sobé navzajem. Protoze pravé takove chvile si déti pamatuji nejvic
— a pravé takové zazitky Vysocina nabizi.

Vysodina. @ _
Hrlste pro malée:

\Iyso ina. %" W
HFi&té pro malé HFiste prg male
i pro ue]ke - ipro velke

Archiv Vys Guriam Atchiv WysotinaTo

REACH

Facebook a Instagram 725 854 1297 093 19 113,13 K¢
TRAFFIC
Facebook a Instagram 153 237 442 737 19 134, 55 K¢

Zpomal. Na Vysoginé

V lété 2025 jsme navazali na uspésny jarni koncept ,Zpomal. Na Vysoc€iné.” a rozsifili
ho o letni rovinu, ktera zve k odpocinku v dobé prazdnin a ¢ervencovych svatku Cyrila
a Metodéje. Kampan bézi od 25. Cervna do 31. Cervence a pokraCuje v komunikaci
pomalé turistiky, védomého cestovani a navratu k jednoduchosti. S hlavnim sdélenim
,Vysocina. Misto, kde se duSe nadechne.” vybizime navstévniky, aby si dopfali chvili
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klidu uprostfed Iéta — at' uz formou vikendového vyletu, tichého zastaveni u poutniho
mista nebo rodinného pobytu v pfirodé. Kampari reaguje na pfehlceni bézného letniho
provozu a nabizi alternativu — kraj, kde se nemusi spéchat, a kde je mozné skute¢né
spocinout.

Texty kampané pracuji s motivem letniho zklidnéni — Vysocina jako misto, kde Cas
plyne pomaleji, voda v rybnicich je osvézujici, lesy poskytuji stin a ticho a tradice
nabizeji prostor k zamys$leni i propojeni s vlastnim pfib&hem. Cervencové svatky
pripominaji duchovni rozmér putovani a davaji pfilezitost vydat se symbolicky i fyzicky
na cestu.

Cilem letni kampané je podpofit individualni a smysluplné cestovani, oslovit pary,
jednotlivce i rodiny, které hledaji vic nez jen pfeplnéna koupalisté a adrenalinové
atrakce. Vysocina v lété ukazuje, Ze i v nejrusnéjSim obdobi roku je mozné najit vnitfni
klid — a tfeba i novy smér.

Zpomal.

Zpomal. e
Na Vysocine.

Na Vysociné.
- Kostel su. Michasgla

- Dratenicka skéla, Zdarske vrchy Archanddla, Vitochow

REACH

Facebook a Instagram 704 359 1132913 14331,66 K¢
TRAFFIC
Facebook a Instagram 126 304 240 108 14 396,95 K¢
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Mésto pali? Vysoc€ina té zchladi!

V 1été 2025 jsme opét spustili kampan ,Mésto pali? Vysocina té zchladi!“, ktera reaguje
na vysoké teploty, pfehfata mésta a touhu po letnim uniku do pfirody. Kampan bézi od
14. Cervence do 31. srpna a navazuje na lorisky uspésny pilot zaméfeny na Prahu. |
letos vznikla ve spolupraci s centralou CzechTourism jako soucast co-brandingoveé
kampané zamérené na domaci cestovni ruch.

Letos jsme komunikaci vyznamné rozSifili — kromé Prahy cilime také na Brno, Ostravu,
Ceské Budéjovice, Pardubice a Hradec Kralové. Kampar b&zi na LED bannerech ve
vefejném prostoru, na platformé Seznam.cz a socialnich sitich Meta. Prostfednictvim
vyrazného vizualu a jednoduchého sdéleni nabizime Vysolinu jako dostupné a
osveézujici misto pro letni vylety i dovolenou.

Claim ,Vysocina té zchladi!” stavi na emocich ulevy, volnosti a navratu k pfirodé. Misto
prehfatych ulic mohou lidé béhem par hodin dorazit na misto, kde proudi vzduch, kde
se da vykoupat, schovat do lesa nebo si jen odpocinout ve stinu venkovské zahradky.

Letni komunikace posiluje vnimani VysocCiny jako dostupné, osvézujici a pfitom stale
autentické destinace, ktera v horkych dnech nabizi pfesné to, co lidé ve mésté
postradaji — klid, stin a vodu.

Mésto pali? . : Mésto pali?
a té zchladi! i na té zchladi!

REACH

Facebook a Instagram 955 886 1398 968 22 000 K¢

TRAFFIC

Facebook a Instagram 131 008 278 044 21513 K¢
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Podzim jako malovany

Kampan ,Podzim jako malovany“ (zafi—listopad 2025) — pfedstavuje Vysoc€inu jako
idedlni misto pro podzimni vylety plné barev, klidu a atmosféry. Kampan zve
navstévniky k objevovani krajiny v obdobi, kdy se lesy zbarvuiji, rybniky zrcadli oblohu
a mésta i vesnice dychaji podzimni pohodou.

Cilem je prodlouzit turistickou sezonu a ukazat, ze i mimo léto ma Vysocina, co
nabidnout — od péSich a cyklistickych tras pfes gastronomické zazitky az po kulturni
akce a tradicni podzimni slavnosti. Hlavni sdéleni kampané: ,Vyso€ina. Podzim jako
malovany.“ — propojuje vizualni krasu podzimu s emoci klidu a naplnéni; vybizi k
zastaveni, k vychutnani vuni, barev i chuti sezény. Kampan ukazuje Vysocinu jako
kraj, kde je kazdy podzimni den jiny — malovany mlhou nad rybnikem, zlatym listim v
aleji i teplem hrnku kavy po navratu z vyletu.

TRAFFIC

Facebook a Instagram 25293 49 632 5000 K¢

Podzimni prazdniny

Kampan ,Podzimni prazdniny na Vysoc€iné® (fijen 2025) pfedstavuje VysocCinu jako
idealni misto pro kratky unik z kazdodennosti a smyslupiné stravené volné dny.
Podzimni prazdniny jsou pfileZitosti zpomalit, byt spolu a objevovat krajinu v dobé&, kdy
je klidn&jsi, barevnéjsi a oteviena skuteCnym zazitkiim.

Kampan zve rodiny s détmi i pary k objevovani Vysociny béhem nékolika dnu volna —
na vylety do pfirody, do mést a pamatek, za zabavou, poznanim i odpocinkem.
Ukazuje, Ze i kratké podzimni prazdniny mohou byt pIné radosti: od prochazek lesem
a sbirani listi, pfes hrady, zamky a interaktivni muzea, az po hfejivé zastavky v
kavarnach, cukrarnach a restauracich.
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Cilem kampané je motivovat k podzimnim pobytiim a jednodennim vyletim, podpofit
cestovani mimo hlavni sezénu a ukazat Vysoc€inu jako dostupnou a pfivétivou destinaci
pro podzimni prazdniny.

Hlavni sdéleni kampané: ,Vysocina. Podzimni prazdniny, na které se nezapomina.” —
zduraznuje hodnotu spole¢né straveného Casu, drobnych objevl a zazitkd, které
vznikaji pfirozené.

Kampan vykresluje Vysoc€inu jako misto, kde se podzimni prazdniny méni v mozaiku
malych radosti — mlhava rana v pfirodé, smich déti na vyleté, barvy krajiny za oknem
a pocit, Zze i par dni muze stacit k opravdovému odpocinku.

Podzimni Podzimni, . <
prazdniny. prazdniny.
Na Vysodiné. \ERVAVELT hT-H

> Bazény - Amnoho daliho na Vs Sekd..

TRAFFIC

Facebook a Instagram 25264 44 564 2 499 K¢

Adventni €as na Vysocginé

Kampan ,Adventni ¢as na Vysociné“ (listopad—prosinec 2025) pfedstavuje Vysocinu
jako misto, kde advent neni shonem, ale navratem ke klidu, tradicim a skutecné
vanocni atmosféfe. Ukazuje region jako destinaci, kde se o€ekavani Vanoc prolina s
jemnou zimni naladou, svétlem svicek, hudbou, vani pun¢e a pocitem sounalezitosti.

Kampar zve navstévniky k proziti adventu v jeho pfirozené podobé — na vanocni trhy,
koncerty, roraty a rozsvéceni stromkl v historickych méstech i mensich obcich, ale
také k tichym zastavenim u kapliCek, na poutnich mistech &i pfi prochazkach zimni
krajinou. VysocCina se zde pfedstavuje jako kraj tradic, kde ma advent svuj Cas a
rytmus.
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Cilem kampané je posilit vnimani Vysoc€iny jako atraktivni zimni destinace a motivovat
k navstévam mimo hlavni sezénu. Komunikace zduraznuje pestrost adventni nabidky
— od kulturnich a duchovnich programu pres betlémarskou tradici a pohadkové motivy
az po aktivni traveni zimnich dni.

Hlavni sdéleni kampané: ,Vysocina. Advent, ktery ma ¢as.“ — vyjadfuje hodnotu
zpomaleni, autenticity a navratu k podstaté Vanoc. Advent na Vyso€iné neni o
mnozstvi zazitkd, ale o jejich hloubce: o svétlech v mize, ténech koled v kostele, radosti
déti u betlém i o teple po navratu z mrazivého dne.

Kampari vykresluje Vysodinu jako misto, kde se adventni €as méni v mozaiku klidnych
okamzikl — mésta rozzarena svétylky, pohadkové kulisy znamé z filmQ, zimni
radovanky na svazich i odpocinek v bazénech a wellness centrech. Vysocina se tak
stava idealnim mistem pro adventni vylety, vikendové pobyty i vanoCni prazdniny — pro
rodiny s détmi, pary i vSechny, kdo hledaji Vanoce s atmosférou.

Adventni¢a : Adventni cas AdventnijiCas
na Vysociné. .» . na Vysodéiné. na Vysoc€iné.

< Kolébka betiému < Romantické prochaziy < Pohddkova mista

TRAFFIC

Facebook a Instagram 48 006 104 989 5692 K¢

Dopliikova offline komunikace

Kampané byly zaroven vedeny i v offline prostfedi, a to formou inzerce v Ceskych i
zahranicnich lifestylovych a odbornych magazinech.

Inzerce se objevila napfiklad v nasledujicich titulech:

Medidlni ddm Inzerce

Specidl Nas kraj (za rok 9x rozdilné dle kraj()
MAFRA IDNES - nativni reklama (7X dle kraja)

Special Léto na Vysociné
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Special Letni tipy

Specidl Rodina

Special Zima na Vysociné

Vltava Labe Media

Denik extra - 4x dle kraj

TV Magazin

Cesty mésty,

Magazin Vikend

¢asopis GURMET

11 x PR ¢lanek zpravodajské weby

Velo

Velo 3

Velo 4

Velo 5

Velo 6

RF Hobby

EPOCHA

Svét na dlani

K¥izovky MSH

Epocha na cestach

PR epochana cestach.cz

COT Group, s.r. 0.

Leo Express

Mywings

Next Page Media

Casopis HEROINE

e.conomia

Dovolena nejen v Cesku

Dovolena v zimeé

KAM v Brné (Pocket media)

magazin cervenec + srpen

magazin prosinec

m-ARK Cyklomagazin
praghoon ¢ervenec-srpen
listopad-prosinec
SME SK SME SK vydani Cechy a Morava —inzerce

TravelPlanet

vydani 1/2025

WochenKurier Dresden v CR

turisticky magazin Kfizem krazem Ceskou republikou
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Dalsi komunikacni témata
Skolni vylety na Vysoginé

V roce 2025 jsme navazali spolupraci s dalSimi subjekty a tim rozSifili samotnou
nabidku. Jedna se o projekt, kterému se VysocCina Tourism bude vénovat nékolik
dalSich let. Nasim cilem je podpofit ucCitele z celé republiky pfi planovani Skolnich
vyletd.

Na naSich webovych strankach najdou vSechny informace o nabidce Kraje Vyso€ina
a zaroven se na nas mohou kdykoliv obratit s dotazy.

Na nabidku je mozné se dostat pres stranku

https://skolnivyletynavysocine.cz (https://www.vysocina.eu/sluzby/pro-skoly)

Skolni vylety na

Online

Pro komunikaci jsme znovu zvolili primarné socialni sité, a to Facebook a Instagram.
Kamparn probéhla v terminu 14. 2 — 31. 3. 2025 a byla zacilena na Feditele, ucitele
Skol, rodice Skolnich déti.

Facebook a Instagram 969 258 2210 139 31 471,80 K&

Vysocina Film Office

V roce 2025 probéhla také prvni kamparn pro Vysocina Film Office, jejimz hlavnim
cilem bylo pfedstavit nové spustény web a zvySit povédomi o Filmové Vysocliné na
online platformach Facebook a Instagram.
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Komunikovali jsme tfi hlavni pilife — spoluprace, lokace a pfibéhy. | pfes kratké trvani
kampané na konci roku se podafilo pfivést na web i socialni sité nove uzivatele a zvysit
celkové povédomi o této aktivité.

Yo
Vysocina

Film Office

Pfib&hy

4Inspirace pro Vas film &i scénaf»'g

Facebook a Instagram 98 611 218 563 3 323,74K¢

Offline komunikace a kontaktni kampané

Vroce 2025 jsme se posunuli zonline prostoru do printového prostoru a do
kontaktnich kampani. Prostfednictvim letakli se téma prezentovalo na rGznych
vzdélavacich akcich uréenych pro pedagogy i studenty. V bfeznu vySla celostrankova
inzerce zaméfena na Skolni vylety na Vysociné v Ucitelskych novinach a dvakrat jsme
se s nabidkou prezentovali na poradé feditell Skol zfizovanych KV. Ve spolupraci
s DMO vznikly tipy na konkrétni Skolni vylety.

Svatby na Vysoginé

Vroce 2025 jsme pokraCovali v prezentaci VysoCiny jako mista se skvélymi
podminkami pro pofadani svateb. Za timto ucelem provozujeme mikrostranku
www.vysocinasvatba.cz, kterou jsme pravidelné aktualizovali a doplhovali o nova
svatebni mista a dodavatele.

V roce 2025 jsme na zakladé vyhodnoceni efektivity aktivit z minulych let pfistoupili
k novym nastrojim komunikace tématu. Ustoupili jsme od pofadani tzv. svatebniho
tripu (inspiraéni cesty po Vysociné pro svatebni koordinatorky a agentury) a nahradili
ho prezentaci na dvou oborovych veletrzich (celostatni a regionalni), coz umoznilo
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http://www.vysocinasvatba.cz/

s nizSimi naklady oslovit nejen zminéné profesionaly z oboru, ale také pfimy kontakt
s cilovou skupinou (budouci novomanzelé).

Zucastnili jsme se:

- Svatebni dny Praha 2025
- Svatebni veletrh Tel¢ 2025

Navazali jsme spolupraci s lokalnimi influencery, ktefi spole¢né téma dale Sifili
prostfednictvim svych komunikacnich kanalu, a to pfedevsim:

Keniji studio, s.r.0. - nato¢eni 3 svatebnich podcasti na svatebnich mistech (Pohoda
Narameg&, Farma Kalhov, Zamek Zd'ar nad Sazavou)

Nyfiko svatby a eventy - nato€eni svatebni videa a jeho distribuce, pofizeni image
fotografii

Téma ,Svatby na VysocCiné“ jsme dale odprezentovali na tiskové konferenci pofadané
zahrani¢nim zastoupenim agentury CzechTourism v Bratislavé.

Vysocina pro kongresovou, konferenéni a eventovou turistiku

V roce 2025 jsme téma kongresove, konferencni a eventové turistiky komunikovali zejména
formou kontaktnich kampani. Slo pfedevdim o vyhledavani prileZitosti k navazani pfimého
kontaktu s cilovou skupinou (pofadatelé firemnich akci a dalSich event(), pfedstaveni nabidky
regionu formou osobni prezentace nebo tzv. MICE tripu, tedy osobni navstévy vybranych
konferencnich zafizeni pfimo v regionu.

Zalozili jsme profil Vysocina Convention Bureau na socialni siti LinkedIn, ktery budeme dale
pinit, rozvijet a propagovat.
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Zahrani¢ni online kampan — Rakousko / Némecko

VysocCina Tourism realizovala v roce 2025 prvni online kampan zaméfenou na
zahranicni trhy, konkrétné Némecko a Rakousko. Cilem bylo pfedstavit region a polozit
zaklady dlouhodobé komunikace.

Kampari probihala od dubna do zafi 2025 ve spolupraci s agenturou KNOWORIGIN
s.r.o. v ramci projektu podpofeného Narodnim programem podpory cestovniho ruchu.

Zameérena byla na rodiny s détmi a seniory, pfiCemz vyuzivala Ctyfi hlavni vizualy s
motivy VysocCiny, napfiklad TelCe a Zelené hory.

Hlavnim pfinosem kampané je ziskani zkuSenosti a dat pro dalSi rozvoj komunikace
na zahranicnich trzich.

Dein Sommer
in der
Region Vyso&ina

<+ VYSOCINA.EU wallstreet [s1'TH] ]
& JFE0

Aktien Community Nachrichten Indizes Fonds ETFs Anleihen

| > VYSOCINA.EVU

ubl

Trendine-Stocks

STATISTIKY KAMPANE (1. 4. — 31. 7. 2025)

|
IMPRESE: KLIKY:

e R [ssnnermi o 16800064 71764 a3% 50 568 440 128 933
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Spoluprace s médii a influencery

Spoluprace s médii

Printova reklama

Medialni dim

Inzerce

MAFRA

Special Nas kraj (za rok 9x rozdilné dle krajl)

IDNES - nativni reklama (7X dle kraj)

Special Léto na Vysociné

Specidl Letni tipy

Specidl Rodina

Special Zima na Vysociné

Vltava Labe Media

Denik extra - 4x dle kraju

TV Magazin

Cesty mésty,

Magazin Vikend

casopis GURMET

11 x PR ¢lanek zpravodajské weby

Velo

Velo 3

Velo 4

Velo 5

Velo 6

RF Hobby

EPOCHA

Svét na dlani

K¥izovky MSH

Epocha na cestach

PR epochana cestach.cz

COT Group, s.r. 0.

Leo Express

Mywings

Next Page Media

Casopis HEROINE

e.conomia

Dovolena nejen v Cesku

Dovolena v zimeé

magazin cervenec + srpen

KAM v Brné (Pocket media)

magazin prosinec
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m-ARK Cyklomagazin

cervenec-srpen

PragMoon
listopad-prosinec
SME SK SME SK vydani Cechy a Morava — inzerce
TravelPlanet vydani 1/2025

WochenKurier Dresden v CR | tyristicky magazin K¥izem krazem Ceskou republikou

TV
¢ Toulava kamera: dlouhodoba spoluprace v ramci propagace kraje a jeho uzemi

Kromé filmovych §tabu na Vysocinu pravidelné mifi i oblibené televizni formaty, které
nas region predstavuji v tom nejlepSim svétle. V roce 2025 jsme uzce spolupracovali
s Ceskou televizi, a to zejména pfi natageni pofadu Zpatky do pfirody, pfirodu a klidné
scenérie naseho kraje. Velky ohlas vzbudil také dil z cyklu Skryté skvosty, zaméfeny
prezentace funguje jako skvéla pozvanka pro divaky k osobni navstévé a pfimo tak
podporuje regionalni cestovni ruch i hrdost mistnich obyvatel na své okoli.

Rok 2025 v éteru Hitradia Vysocina / spoluprace s RADIOHOUSE

e Vroce 2025 jsme pokracCovali ve spolupraci s Hitradiem Vyso€ina na kampani
,VysoCina Vysociné“, zamérené predevSim na obyvatele kraje. Cilem bylo
motivovat obyvatele Kraje VysocCina primarné k vyuzivani regionalni turistické
nabidky. Inzertni format doplnily tzv. moderatorské vstupy, které kazdy patek ve
vysilani Hitradia Vysoc€ina zvaly posluchace k vyletdm &i k navstéveé kulturnich,
sportovnich a spoleCenskych akci. Kampan byla doplnéna o online vystupy,
které pfiblizily krasy Vysoc€iny i sledujicim na socialnich sitich.

e V prubéhu roku jsme v ramci rozhlasového vysilani realizovali také tematické
kampané na stanicich sit¢é RADIOHOUSE zaméiené na vybrané turistické
produkty. Propagovany byly napfiklad pamatky UNESCO, rozhledny, mésto
Jihlava, letni cyklovylety, rodinné vylety v Koruné VysocCiny, podzimni
prochazky, wellness aktivity (bazény a sauny) &i adventni programy.

Ondiej Smida

V roce 2025 jsme pro mapovani gravel tras spolupracovali s Ondiejem Smidou, ktery
pro nas najel stovky kilometr( a pfipravil tak podklady pro nasledujici sezénu.

Na svém Instagramu publikoval pfispévky a stories s oznaCenim Dovolena na
Vysociné a Vysocina Region. Zarover jsme od néj ziskali vice nez 50 fotografii, které
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budeme vyuzivat i v dalSim roce, jelikoz je gravel bike jednou z naSich hlavnich
cilovych skupin.

Presstripy & Location Tour

o Také v roce 2025 jsme k propagaci a zvySeni povédomi o Vyso€iné vyuzivaly
v bohaté mife press a fam tripy, a to pfedevSim pro novinare, influencery a
cestovni kancelare ze zahranici.

o Rada ztéchto aktivit byla realizovdna ve spolupraci se zahraniénimi
zastoupenimi agentury CzechTourism.

Prehled aktivit:

o Fam trip pro Izraelsko-Ceskou obchodni a pramyslovou komoru, 9.—10. 4. 2025

o Fam trip pro Jellie Banga (CeskySight, luxe vakantiewoningen Tsjechi€, NL), 14.
- 15. 4. 2025

° Press trip pro ¢inské novinare, 23. 4. 2025

° Fam trip pro rakouské influencery Vivien&Jonathan, 30. 4. — 1. 5. 2025
. Press trip pro polské novinare, 14. — 17. 5. 2025

° Press trip pro slovenské novinare, 22. — 24. 5. 2025

. Fam trip pro Spanélsky hovofici trhy, 18. — 21. 6. 2025

o Fam trip pro Tamaru Zajacovou (Slovensko, cyklo), 26. — 29. 6. 2025

° Press trip pro Freizeit Kurier, 8. — 11. 7. 2025
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o Fam trip pro Kampeermeneer, 15. — 20. 7. 2025

o Fam trip pro CK z Tchaiwanu, 16. — 18. 7. 2025

° Press trip pro Cinské novinare, 31. 7. — 1. 8. 2025

o Fam trip pro némecké influecery (Giulio&Elena), 12. — 14. 9. 2025
° Press trip pro Cinské novinare, 10. - 11. 12. 2025

o Press Trip zaméfeny na poutni turismus / Cyrilometodéjska stezka 29.-31. 5.

Tiskova konference ve Vidni

V terminu 24. 6. 2025 jsme ve spolupraci se zahrani¢nim zastoupenim agentury
CzechTourism pro Rakousko usporadali tiskovou konferenci ve Vidni. Pfedstavili jsme
VysocCinu obecné jako turistickou destinaci, jeji kliCovou nabidku a zprostfedkovali
zazitky ke zvySeni zajmu o region, a to zejména z oblasti gastronomie, femesel a
doprovodnych sluzeb. Na zajisténi programu se podileli vSechny DMO a vybrani
podnikatelé z regionu (napf. Rodinny pivovar Bernard, Resort sv. Katefina, Zamek
Zdar nad Sazavou, Black Walll, Klaster Zeliv, Kvétinova farma v Javorové aleji a dal$i).
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Nastroje komunikace Vysoc¢ina Tourism

Newsletter

V roce 2025 pracujeme s nastrojem SmartEmailing, ktery jsme zacali vyuZzivat v obdobi
z ddvodu vétsi uzivatelské pfrivétivosti a efektivngjSi spravy databazi. Stejné
jakominuly rok rozesilame dva typy newslettert — turisticky newsletter urCeny Siroké
verejnosti a destinaCni newsletter, ktery pravidelné informuje partnery o aktualnim déni
v ramci Vysocina Tourism. Databazi jsme pribézné rozSifovali prostfednictvim sbéru
novych e-mailovych kontaktl na veletrzich, akcich a dalSich prezentacnich aktivitach.

Tiskoviny

V roce 2025 jsme se pustili do aktualizace tiskovych materialU/turistickych brozur, které
jsou nutné pro kontaktni kampané/veletrhy a akce nejen cestovniho ruchu. Vydali
jsme:

¢ Image brozura VysocCiny

e Cyklo broZura

e Mapy okresu — Jihlavsko, Pelhfimovsko, Trebi¢sko, Zdarsko, Havlickobrodsko
e Malovana détska mapa

e Letni turistické noviny

e Letak Skolni vylety

e Letak MICE
e Letak Svatby
Web

V listopadu jsme spustili novy web vysocina.eu, ktery spliuje aktualni pozadavky na
nejnovejsi trendy a pfivétivé uzZivatelskeé prostredi.

Od Fijna 2024 vyuzivame k méfeni online statistik nové zakoupeny nastroj Gas
Software, ktery umoznuje sledovat vykonnost napfi¢ rdznymi online kanaly z jednoho
rozhrani. Tento program agreguje data ze vSech napojenych webovych stranek
(Vysocina Tourism, Dovolena na Vysoc€ing, Convention Bureau, Film Office) a zaroven
sleduje statistiky z platforem jako jsou Facebook, Instagram, Google Analytics, Google
Ads, Sklik a YouTube.

Data uvedena v nasledujicich tabulkach jsou z tohoto analytického nastroje.
Webova prezentace Vysoc€ina Tourism

Webova prezentace zahrnuje nékolik webovych stranek a dale nékolik domén, které
na webové prezentace odkazuji / presmérovavaji. Jedna se o tyto webové prezentace:
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Turisticky portal: www.vysocina.eu

Konferenéni turistika: www.vysocina-konference.cz/

Filmova kancelar: www.filmvysocina.cz

Stranky organizace: www.vysocinatourism.cz

Navstévnost webovych stranek:

www.vysocina.eu

Navstévy stranek 196 342 218 101 106 970 203 062
Uzivatelé 131499 |151 551 76 513 141 755
Mira okamzitého opusténi 35,5% 33,4% 45,4% 40,01 %
Primérna doba navstévy 3:35 min  [3:29 min 2:58 min 2:11 min

www.vysocina-konference.cz/

Navstévy stranek 16 359 9 340 5799
UzZivatelé 12 196 7 484 4 393
Mira okamzitého opusténi 30,8% 40,4% 40,46 %
Primérna doba navstévy 2:22 min 2:50 min 2:22 min

www.filmvysocina.cz

Navstévy stranek 868 2 057 2 000
Uzivatelé 758 2475 2879
Mira okamzitého opusténi 34,3% 42,1% 41,1 %
Pramérna doba navstévy 1:41 min 1:40 min 12:26 min
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Socialni sité
Facebook za obdobi
1. 1. 2025 - 31.12. 2025

Navstévnost ,
Zobrazeni
Navitévy @ & Exportovat *
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Pocet fanouskd FB 7654 16392 22047
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Instagram za obdobi
1. 1. 2025 - 31. 12. 2025

Navstévnost Kliknuti na odkaz

Navitévy 0 4 Exportovat =
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Zobrazeni
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Grafy navstévnosti a dosahu

(2025 vs 2024)
Navstévnost Facebook 2025

Navitévy O & Exportovat =
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Navstévnost Instagram 2025
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Zhodnoceni aktivit v online prostoru

V prabéhu roku 2025 doslo k postupné stabilizaci a opétovnému ristu vykonu na
platformach Facebook a Instagram. Po pfedchozim utlumu se podafilo zlepSit hlavni
ukazatele — zejména dosah, pocet interakci i navstévnost webovych stranek.

Tento pozitivni vyvoj byl podpofen obnovenim aktivit na socialnich sitich, stabilizaci
tymu VysocCina Tourism a znovuzapojenim placené propagace. Zaroven jsme zacali
vice pracovat s obsahovou strategii, pravidelnosti pfispévka a zapojenim influenceru.

S ohledem na dulezitost téchto kanall pro komunikaci s navstévniky budeme i nadale
posilovat na$i pfitomnost na socialnich sitich, zvySovat kvalitu i frekvenci obsahu a
rozvijet spoluprace, které podporuji autenticitu komunikace.

Cilem je dlouhodobé zvySovat dosah, zapojeni fanouskl a podporovat navstévnost
webovych stranek vysocina.eu.

e f'-ZI E‘g\l‘yu::hutnei si
<t | $piitomngost

&
2 INFORMACE B
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Veletrhy a prezentace cestovniho ruchu

e Svatebni dny Praha, 10. — 11. 1. 2025

e Konference Vysocina Vysociné, Hotel Medlov, 29. 1. 2025
e SP v Biatlonu Nové Mésto na Moravé 6.-9. 2. 2025

e Regionalni workshop Czech Convention Bureau, Praha, 26. 2. 2025
e FAMUfest, Praha 6.-9.3. 2025

e Enjoy the Event, 19. 3. 2025

e MTT Wroclaw, 21. — 23. 3. 2025

e For Bikes, Praha —14. - 16. 3. 2025

e Prague Bike Fest — 26. — 27. 4. 2025

e Czechia Travel Trade Day, Ostrava, 28.—29. 4. 2025

e FEuropatag, Viden, 10. 5. 2025

e Zlin film fest 30.-31.5. 2025

e Tiskova konference Viden, 24. 6. 2025

e Svétovy pohar horskych kol, Nové Mésto na Moravé — 23.-25. 5. 2025
e Historicka slavnost Barchan, Jemnice — 13.—-15. 6. 2025

e Hrackobrani, Kamenice nad Lipou — 9.—-12. 7. 2025

e Prazdniny v TelCi, Tel¢ — 25. 7. - 10. 8. 2025

o Zemé Zivitelka, Ceské Budé&jovice — 21.-26. 8. 2025

e Finale Plzen 26.9 - 28.9. 2025

e Tour Salon, Poznan, 3. - 5. 10. 2025

e Tyden Inovaci, Praha, 9. — 10. 10. 2025

e MFDF, 23. fijna — 2. listopadu 2025

e Setkani APA a spoluprace s regiony, 18.11.2025
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Kontaktni kampané
23.-25.10. 2025 ITEP Plzen
10. — 11. 10. 2025 35. Podzimni knizni veletrh

Analyzy, sbér dat a profil navstévnika
Analyza zbytkovych dat mobilnich operatoru

V roce 2025 vyuzivala Vyso€ina Tourism pro detailni analyzu navstévnosti moderni
nastroj zalozeny na anonymizovanych geolokacnich datech mobilniho operatora T-
Mobile. Tento pfistup, oznaCovany jako prace se zbytkovymi daty, predstavuje
vyznamny posun v porozumeéni chovani navstévnikl a umozriuje nahlizet na cestovni
ruch v Kraji Vysocina zcela novou optikou.

Na rozdil od tradi¢nich statistickych metod, které pracuji pfedevSim s daty z
hromadnych ubytovacich zafizeni, zachycuiji tato data skuteény pohyb navstévnika v
uzemi. Vychazeji z anonymizovanych signalizanich udajd mobilni sité, které eviduiji
interakce mobilnich zafizeni s vysilacimi body. Diky tomu je mozZné sledovat
navstévnost komplexné — bez ohledu na to, zda navstévnici vyuzivaji oficialni
ubytovaci kapacity, pfijizdéji pouze na jednodenni vylet, nebo se v regionu pohybuiji
opakovaneé.

Velkou vyhodou tohoto typu dat je jejich rozsah a reprezentativnost. Analyza vychazi
z rozsahlého vzorku uzivateli mobilni sité a jeji vysledky jsou statisticky dopocitavany
na celou populaci. To umoznuje ziskat spolehlivy pfehled o celkové navstévnosti kraje,
ale také o jejim vyvoji v €ase, sezénnich vykyvech ¢i zménach v chovani navstévniku.

Metodika pracuje se dvéma zakladnimi skupinami navs$tévnikl — jednodennimi
(vyletniky) a vicedennimi (turisty). KliCovym ukazatelem je pocet tzv. navstévodnda,
tedy soucet dni stravenych turisty v destinaci a jednodennich navstév. Tento pohled
umoznuje Iépe zachytit skuteCny pfinos navstévnosti pro region, protoze reflektuje
nejen pocet pfijezdu, ale pfedevSim realny ¢as, ktery navstévnici na Vysociné travi.

Diky detailnimu zpracovani dat je mozné identifikovat hlavni zdrojové oblasti
navstévniku, sledovat podil domacich a zahrani¢nich hostu i jejich cestovni chovani.
Data ukazuji, ze Vyso€ina je dlouhodobé silnou destinaci pfedevSim pro domaci
klientelu, zejména z geograficky blizkych regionu, zaroven vSak dochazi k
dynamickému rlstu zahrani¢ni navstévnosti.

Ziskana data nejsou pouze statistickym pfehledem, ale pfredevSim praktickym
nastrojem pro fizeni destinace. Umozriuji Iépe planovat marketingové kampané, cilit
komunikaci na konkrétni skupiny navstévnikl a efektivnéji reagovat na aktualni trendy
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v cestovnim ruchu. Zaroven slouzi jako dullezity podklad pro strategicka rozhodnuti v
oblasti rozvoje infrastruktury a sluzeb.

Z hlediska celkového vyhodnoceni Ize konstatovat, ze navstévnost Kraje Vysocina
zUstava stabilni s mirné rostoucim trendem, pfiemz vyznamnym faktorem je zejména
narust zahrani¢nich navstévnikld a postupné prodluzovani délky pobytl. Pozitivné se
projevuje takeé trend opakovanych navstév, ktery potvrzuje rostouci atraktivitu regionu
a jeho schopnost budovat si dlouhodoby vztah s navstévniky.

Vyuzivani zbytkovych dat tak vyznamné pfispiva k tomu, aby Vysoc€ina Tourism mohla
fidit cestovni ruch na zakladé realnych dat, nikoli pouze odhadud. Diky tomu je mozné
dlouhodobé posilovat konkurenceschopnost Kraje VysocCina jako destinace, ktera
nabizi nejen kvalitni zazitky, ale také hlubSi porozumeéni potfebam svych navstévnika.

Hodnoceni brandu ,,Vyso¢ina“ / Behavio

V roce 2025 realizovala Vysoc€ina Tourism brand tracking, ktery poskytl detailni vhled
do vnimani znacky Vysocina v ramci ¢eské populace. Vyzkum probéhl formou online
dotazovani na reprezentativhim vzorku respondentd a umoznil sledovat kliCové
ukazatele znacky i jeji postaveni v konkurenci ostatnich regionu.

Z pohledu zakladnich metrik vykazuje znacka VysoCina velmi silnou znalost —
povédomi o regionu dosahuje 95 %, coz ji fadi mezi dobfe etablované destinace na
domacim trhu. SlabSim ¢lankem naopak zlstava tzv. salience, tedy spontanni
vybaveni destinace pfi rozhodovani o vyletu nebo dovolené, ktera dosahuje 14 %. To
znamena, ze prestoze lidé Vysoc€inu znaji, méné Casto si ji automaticky vybavi jako
prvni volbu.

Z hlediska realného chovani navstivilo Vysoc€inu v poslednim roce 32 % respondentd,
coz odpovida pramé&mmému postaveni mezi kraji v Ceské republice. Pozitivnim
signalem je vysoka mira oblibenosti — 70 % lidi ma ke kraji pozitivni vztah, coz
potvrzuje silny emocni potencial znacky.

Detailnéjsi pohled na vnimani znacky ukazuje, Ze Vysoc€ina je nejCastéji spojovana s
atributy jako krasna pfiroda (69 %), autenticka atmosféra mista (64 %), kulturni a
historické pamatky (59 %) ¢i moznosti sportovnich a outdoorovych aktivit (56 %). Silné
je vnimana také jako destinace vhodna pro cykloturistiku (57 %) a pro traveni volného
Casu s détmi (54 %).

Mezi dalSi pozitivné vnimané charakteristiky patfi pfivétivost mistnich obyvatel (55 %),
dobré ceny (53 %) a dobra dopravni dostupnost (51 %). Naopak slabsi asociace jsou
spojeny napriklad se zabavou, gastronomii €i dalSimi specifickymi zazitky, které zatim
nejsou s regionem tak silné propojeny.
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Vyzkum zaroven potvrzuje, Zze Vysocina je vnimana pfedevsim jako destinace vhodna
pro rodiny s détmi (67 %), dale pro aktivni sportovce (51 %) a seniory (49 %). Méné
vyrazné je zatim spojovana s mladSimi pary nebo jinymi segmenty navstévniku.

Z hlediska celkového vyhodnoceni Ize konstatovat, Zze znaCka VysoCina ma na ceském
trhu velmi silnou vychozi pozici danou vysokou znalosti a pozitivnim vnimanim. Hlavni
pfilezitosti pro dalSi rozvoj je zvySeni spontanni vybavenosti znacky (salience), tedy
schopnosti dostat Vysoc€inu mezi prvni volby pfi planovani vyletu i dovolené. Kli¢em
k tomu je dusledna komunikace hlavnich silnych atributl, zejména krasné pfirody,
autentické atmosféry a vyhodného poméru ceny a kvality, které pfedstavuji vyznamny
potencial pro dalSi posilovani znacky.

Profil navstévnika

V roce 2025 jsme opét ve spolupraci s oblastnimi partnery realizovali Setfeni profilu
navstévnika Vysociny. Typickymi navstévniky jsou pfedevsim Zeny ve véku 40—49 let,
pfijizdéjici za rekreaci, aktivnim odpoc€inkem a turistikou, nej¢astéji z Jihomoravského
kraje. Pretrvava preference individualni dopravy i organizace pobytu, nové vSak
navstévnici vice voli hotely a péSi turistiku jako hlavni aktivitu. Data opét potvrzuji
vysokou spokojenost s pobytem, pretrvavajicim problémem zuUstava dopravni
infrastruktura.

Vice informaci:

https://www.vysocinatourism.cz/cinnost-vysocina-
tourism/navstevnost-kraje/profil-navstevnika

Skoleni, seminaie a workshopy

Vysocina Tourism ma nezastupitelnou ulohu rovnéz v oblasti Skoleni a vzdélavani
v oblasti cestovniho ruchu.

Kazdoroc¢né pfipravuje Vysoc€ina Tourism sérii Skoleni nejen pro své partnery, ale pro
vSechny subjekty plsobici v oblasti cestovniho ruchu v Kraji Vysocina; soucasti
téchto aktivit jsou také specializovana Skoleni pro marketingové pracovniky
pfispévkovych organizaci.

o 22.ledna 2025 - LinkedIn I.: Jak vyuzit jeho potencial —
e 25.Unora 2025 - Time management v cestovnim ruchu

e 19. Unora 2025 - LinkedIn Il.: Star se LinkedIn masterem
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e 12. bfezna 2025 - Al v cestovnim ruchu 2

e 20. kvétna 2025 - Efektivni prace s prioritami a osobni produktivita

e 18. Cervna 2025 - Minutoveé foto

o 24, zafi 2025 - Jak propagovat vystavu aneb Mnoho zajict myslivcova smrt

1. Fijna 2025 - Zaklady Reels&CapCut

Terénni exkurze

o Z davodu potifeby setkavani se nasi organizace s partnery pfimo v uzemi, jsme
v roce 2025 pokracovali v terénnich exkurzich.

o Jedna se o Skoleni v terénu, kde se ucCastnici seznamuji s produkty cestovniho
ruchu v daném uzemi.

o UrCeny jsou pfedevsim pro manazery DMO a pracovniky TIC.

Exkurze probéhly v roce 2025 v téchto terminech:
e duben 2025 — VysocCina West, TfebiCsko
e kvéten 2025 — Koruna VysocCiny
e Tijen 2025 — Vysocina West

Pfedpokladame, Ze vroce 2026 budou r
exkurze pokraCovat, tentokrat uz po vSech

péti oblastnich destinacich Kraje Vysocina.
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Ocenéni

VysoCina Tourism byl uspésny v soutézi ,Kraj mého srdce“ pofadané uz tradicné
vydavatelstvim Kam po Cesku, s.r.o.

Vysocina

www.vysocina.eu

e Kraj Vysocina se stal druhym absolutnim vitézem XIlII. ro€niku
e 3x zlata medaile:
o Kam na zimni dovolenou
o Kam na koné a koriské stezky
o Kam za zazitkem a adrenalinem
e 2x stiibrna medaile
o Kam na letni dovolenou, pési a cyklo
o Kam na vylet s détmi
e 2x bronzova medaile:
o Kam za folklorem a tradicemi

o Kam na pamatky
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Spoluprace a partnerstvi

e Smlouva o spolupraci a zajisténi sluzeb s Korunou Vysociny, z. s.

e Smlouva o spolupraci a zajisténi sluzeb s Rozvojem TrebiCska, z.s.
e Smlouva o spolupraci a zajisténi sluzeb s Vysoc€ina West, z. s.

e Smlouva o spolupraci a zajisténi sluzeb s Kraj pod Javofici, z. s.

e Smlouva o spolupraci a zajisténi sluzeb s Tepnou Vysoc€iny, z. s.

e Smlouva o spolupréci s Jihoeskou univerzitou v Ceskych Budé&jovicich
e Spoluprace s Vysokou Skolou polytechnickou Jihlava

e Smlouvy o spolupraci s Ceskou televizi

e Smlouva o spolupraci se Skolou ekonomiky a CR, Jihlava

e Spoluprace s Czech Tourism

e Smlouva o spolupraci s Evou Oramus Toulovou

e Smlouva o spolupraci s Get Creative s. r. 0.

e Smlouva o spolupraci s Maniac Production s.r.o.

e Smlouva o spolupraci s HS FILM, s. r. 0.

e Smlouva o spolupraci s Bratfi s. r. o.
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Vysoc¢ina UNESCO Triangl

V poloviné roku 2025 navazala VysocCina Tourism oficialné spolupraci s mésty (TelC,
Ttebi¢, Zdar nad Sazavou) a oblastnimi DMO (Koruna Vysoginy, Kraj pod Javofici,
Tfebi¢sko) na jejichZ uzemi se nachazi pamatka UNESCO a spolecné jsme se pustili
do rozvoje produktu, ktery jsme pojmenovali VysoCina UNESCO Triangl.

VVysocina
» UNESCO
Triangl

V roce 2025 jsme polozili zaklady spoluprace, probéhlo spolecné foceni vSech tfi mist,
které slouzi jako podklad pro dalSi marketingové aktivity, at' uz tvorba brozury, nebo
online/printova marketingova kampan.

Po pilotnim odzkousSeni aktivit v roce 2026 zvaZujeme uzavieni memoranda o
spolupraci za uc€asti Kraje Vysocina.
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Firemni oble€eni a propagacni predmeéty
Firemni obleceni

- Platilo se v prosinci 2024, doru¢eno 2025
- Objednavali jsme: vybér: bilé/zelené tricko/polokoSile s pointem, zelené Saty/panska
zelena mikina pfes hlavu, modra rozepinaci mikina, softshell bunda, vesta

Propagaéni predméty

Za ucelem propagace na veletrzich, akcich a pro komunikaci s partnery pofidila Vyso€ina
Tourism propagacni pfedméty.
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Nakoupeny byly:

- papirové tasky, papirové tasky VFO, papirové tasky VCB, bavinéné tasky
klicenka, Skrabka na auto, pfivéSek na kli¢e: otvirak/zeton do koSiku
propisky modra, zelena, propiska pfirodni

Vse v grafice s pointem a webem vysocina.eu.

Prava zimni
jizda zag&ina
na Vysodiné
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Projektové aktivity / v realizaci

Nazev projektu: Marketingové aktivity a zefektivnéni propagace destinace Vysocina
v letech 2024 - 2025

Program: Ministerstvo pro mistni rozvoj — Narodni program rozvoje cestovniho ruchu
v regionech, podprogram Marketingové aktivity v cestovnim ruchu.

Financovani projektu: statni rozposet CR (50 %), vlastni zdroje pfisp&vkové
organizace (50 %)

Cile projektu:

A.

B.
C.

pfilakat do uzemi Kraje VysoCina vySSi poCet tuzemskych i zahraniCnich
navstévnikl a turistl

zvysit poCet pfenocovani na uzemi destinace VysocCina

posilit povédomi turistd a navstévniku o znacce destinace Vysocina a zefektivnit
jeji komunikaci a propagaci v tuzemsku i smérem do zahranici

Plnéni:

K naplnéni cilt projektu byly realizovany nasledujici aktivity:

@)
@)

novy webovy portal www.vysocina.eu

marketingoveé aktivity v zahrani¢i (on-line marketingova kamparn s cilenim na
Rakousko a Némecko)

spoluprace s profesionalni PR agenturou (vznik 20 marketingovych sdéleni a
jejich prezentace v ti$ténych i on-line médiich v CR)

vzdélavani pro pracovniky DMO a uUzemni partnery v cestovnim ruchu (7
seminard, 88 proskolenych osob)

Uzemi: destinace Vysog&ina
Doba trvani: 1. 3. 2024 - 30. 11. 2025
Celkové naklady: 3 140 000 K¢&
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Nazev projektu: Podpora DMO Vysoc€ina Tourism v roce 2025

Program: Ministerstvo pro mistni rozvoj CR — Podpora organizaci destinaéniho
managementu 2025+

Financovani projektu: statni rozpotet CR (80 %), vlastni zdroje pfisp&vkové
organizace (20 %)

Cile projektu:

A.
B.

C.

podpofit fizeni udrzZitelného rozvoje cestovniho ruchu v destinaci Vyso€ina
podpofit rozvoj vybranych cCinnosti destinacniho managementu za ucelem
zvySeni povédomi o destinaci

posilit konkurenceschopnost destinace a maximalizovat potencial cestovniho
ruchu pro rozvoj regionu

Plnéni:

K naplnéni cilt projektu byly realizovany nasledujici aktivity:

@)
@)
@)

zabezpeceni Cinnosti destinacniho managementu

koordinace rozvojovych projektl v oblasti udrzitelného cestovniho ruchu
vyzkum trhu a tvorba analytickych podkladld pro cCinnost DMO (analyzy
navstévnosti, analyza brandu destinace, analyza zasahu cilovych skupin
z hlediska on-line nastrojl)

rozvoj vybranych marketingovych aktivit DMO (tiSténé publikace a mapy,
kontaktni kampané)

vzdélavani a rozvoj kompetenci partnertl (4 seminare, 42 proSkolenych osob)

Uzemi: destinace Vysog&ina
Doba trvani: 1. 1. 2025 - 31. 12. 2025
Celkové naklady: 2 012 717,20 K&
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Nazev projektu: Modernizace webového feSeni pro stranky Vysocina Film Office

Program: Prispévek na zvySovani urovné IT v organizacich zfizovanych Krajem
Vysocina

Financovani projektu: rozpocet Kraje VysocCina (75 %), vlastni zdroje pfispévkovée
organizace (25 %)

Cile projektu:

Pfedmétem projektu je tvorba nového webového feSeni pro stranky Vysoc€ina Film
Office v souladu se soucasnymi technickymi a bezpe¢nostnimi poZadavky pro provoz
webovych aplikaci, které umozni kvalitné a bezpecné propagovat a prezentovat Kraj
Vysocina jako atraktivni destinaci pro filmovou tvorbu a audiovizualni nataceni.

Plnéni:

Projekt podpofil pfechod na novy redakeni systém s garanci pravidelnych mésicnich
technologickych a rozvojovych aktualizaci, doménovych sluzeb s garanci digitalni
bezpec&nosti, konektivity na patefni optické siti a pravidelného zalohovani, s dirazem
na modernizaci struktury prezentace obsahu na webu, zajiSténi bezpecnosti provozu
a zvysSeni ochrany provozovatele i koncovych uzivatel webu.

Soucasti nového feSeni jsou téz hostingové sluzby, sluzby technologické podpory a
spravy domény; naklady na tyto sluzby bude Vysoc€ina Tourism hradit z vlastnich
zdroju.

Uzemi: destinace Vysog&ina

Doba trvani: 17. 3. 2025 - 12. 9. 2025
Rozpocet: 120 334 K&
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Projektové aktivity / v pripravé

Nazev projektu: Podpora DMO Vysoc€ina Tourism v roce 2026

Program: Ministerstvo pro mistni rozvoj CR — Podpora organizaci destinaéniho
managementu 2025+

Financovani projektu: statni rozpotet CR (80 %), vlastni zdroje pfisp&vkové
organizace (20 %)

Cile projektu:

A. i nadale podporovat fizeni udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu v destinaci
Vysocina

B. podporovat rozvoj vybranych €innosti destinacniho managementu za ucelem
zvySeni povédomi o destinaci

C. posilovat konkurenceschopnost destinace a maximalizovat potencial
cestovniho ruchu pro rozvoj regionu

PInéni:
K naplnéni cilt projektu budou realizovany nasleduijici aktivity:

zabezpeceni Cinnosti destinaéniho managementu

koordinace rozvojovych projektl v oblasti udrzitelného cestovniho ruchu
vyzkum trhu a tvorba analytickych podkladud pro ¢innost DMO

rozvoj vybranych marketingovych aktivit DMO

vzdélavani a rozvoj kompetenci partnert

O O O O O

Uzemi: destinace Vysog&ina
Doba trvani: 1. 1. 2026 — 31. 12. 2026
Rozpocet: 2 130 000 K¢&
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Nazev projektu: Pfeshrani¢ni cyklotrasa VY-JC-DR "Via Silva Nortica"
Program: Interreg Rakousko - Cesko 2021 -2027

Financovani projektu: EU (80 %), vlastni zdroje pfispévkové organizace (15 %),
statni rozpocet (5 %)

Cile projektu:

Smyslem a cilem projektu je vyuZzit potencial dalkové cyklotrasy €. 16 k rozvoiji
udrzitelného cestovniho ruchu a zpfistupnit pfirodni a kulturni dédictvi udrzitelnou
formou v Cesko-rakouském pfihranici, s dirazem na posileni odolnosti odvétvi turismu
v kontextu regionalnich ekonomik obou zemi. Soucasti projektu jsou mj. infrastrukturni
opatfeni. Na Ceské strané se jedna o usek Jihlava — Tfest — Tel€ — Dacice — Slavonice
(Region Renesance) v délce cca 70 km.

Do projektu je zapojeno 7 partnert pod vedenim Mikroregionu Dacicko.

Vysocina Tourism bude zapojena pfedevSim do marketingovych aktivit spojenych s
prezentaci a propagaci cyklotrasy smérem ke stavajicim i potencialnim turistdm a
navstévnikim cesko-rakouské programoveé.

Marketingové vystupy Vysocina Tourism:

motivacni cesty pro novinare, pracovniky destinacnich managementu, TIC aj.
Ucast na veletrzich s tematikou cyklistky, cykloturistiky, cyklo akce

znaceni cyklotrasy v useku Tel€ — Jihlava (infocedule, samolepky)

videa pro propagaci na socialnich sitich, vytvofeni a doplnéni fotobanky
on-line marketingova kampan

privodce cyklotrasou e
propagacni materialy s cyklistickou tematikou

O O O O O O O

Uzemi: destinace Vysogina
Doba trvani: 1. 10. 2025 - 30. 9. 2028
Rozpocet: 5 000 000 K¢&

Kre
Konigswiesen der

]
Q
o
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Vysocina Convention Bureau \” o
Vysocina

Convention
Bureau

Kancelar Vysocina Convention Bureau pomaha propojovat nabidku konferenénich
prostor a sluzeb s poptavkou pofadatell firemnich akci a eventu.

Kancelaf provozuje web www.vysocina-konference.cz, jehoz cilem je ukazat
rozmanitost nabidky nejen co do poctu konferenCnich mist, ale také predstavit
incentivni moznosti v podobé nejrliznéjsich aktivit. Kromé toho poskytuje web moznost
pfimého propojeni organizatorl akci s poskytovateli sluzeb a v neposledni Fadé
pfedstavuje nabidku sluzeb kancelafe Vysocina Convention Bureau, které jsou
bezplatné poskytovany partneridm na obou stranach businessu.

Web prubézné doplfiujeme, aktualizujeme udaje a evidujeme poptavky, které jsou
zadavany prostifednictvim poptavkového formulafe. Dale zpracovavame poptavky,
které pfichazeji pfimo od poradatelt akci (vétSinou firem a eventovych agentur, se
kterymi navazujeme spolupraci béhem kontaktnich kampani a oborovych
prezentacnich akci).

Pro rok 2025 si kancelar jako hlavni komunika¢ni kanal zvolila kontaktni kampané,
tedy pfimé oslovovani potencialnich partneri a snaha o navazovani partnerstvi
s dlouhodobym potencialem.

Mezi tyto Cinnosti patfila zejména uc€ast na akcich s vysokym zastoupenim firem a
podnikatelt, individualni MICE* tripy do regionu a kandidatura na uspofadani
konkrétnich eventl na Vysocinu.

*meeting, incentive, conference, exhibition
Jednalo se zejména o nasledujici:
e Regionalni workshop Czech Convention Bureau, Praha
e MICE trip (10 ucastnikd z 5 firem), Vysocina
e Individualni MICE tripy, Vyso€ina
e Enjoy the Event, Litomysl
e Travel Trade Day, Ostrava
¢ Tyden Inovaci, Praha
e Business for Breakfast — pravidelna u€ast na podnikatelskych setkanich

e Vyrocni zasedani ¢lent Czech Convention Bureau, Humpolec
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http://www.vysocina-konference.cz/

Za tyto aktivity ziskala kancelar VysoCina Convention Bureau titul Skokan roku 2025
za rozvoj produktu kongresové a incentivni turistiky v regionu.

Dal$im zdrojem kontaktll a potencialnich partnerl byla aplikace Leady, ktera
monitorovala navstévnost konferenéniho webu (detailni informace o kazdé navstéve).

Partnery v regionu (poskytovatele konferencnich sluzeb) prabézné informujeme o
probihajicich Cinnostech, nabizime spolupraci a zajemce do aktivit zapojujeme.
Porfadame vzdélavani na relevantni témata, napf.

e LinkedIn, online

e Jak na naborové kampané v cestovnim ruchu, online
e Konference Vysocina Vysociné, Medlov

e Inspirational Afternoon, Praha

Kazdy mésic plnime tzv. redakéni plan, ktery dale kancelar Czech Convention Bureau
zpracovava a zasila svym obchodnim partnerlim a zahrani¢nim zastoupenim agentury
CzechTourism pro inspiraci (MICE témata zpracovana za kazdy region CR).

Vyznamny potencial vnima kancelar také v oblasti pofadani svateb — specifickych
eventl, jejichz ekonomicky vyznam je srovnatelny s pfinosem firemnich akcich.
Tomuto tématu je vénovana C¢ast konferenéniho webu pod doménou
www.vysocinasvatba.cz.

il

VYSOCINA CONVENTION BUREAU

e
SKOKAN ROKU 2025

e
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Vysocina Film Office

VYSOCE na
Film Office

Rok 2025 byl pro filmovou kancelar uspéSnym obdobim, béhem kterého se nam
podafilo proménit strategické vize ve viditelné vysledky. Hlavnim ukazatelem tohoto
uspéchu je narlst zajmu filmovych produkci o nataceni v nasem kraji. Narust potvrzuje
spravnost nastavenych strategii a doklada, ze fungujici systém spolupraci a
profesionalni péce jsou pro filmové produkce duvodem, pro€ zde natacet.

Vyrazného posunu jsme dosahli v oblasti socialnich siti a marketingu. Jeden z cilu bylo
vytvofit moderni weboveé stranky. To se nam podafrilo a webové stranky jsou v Ceském
a anglickém jazyce, zaroven predstavuji nase 3 hlavni pilife, se kterymi pracujeme.
Tedy webové stranky jsou zajimavé jako pro filmare, tak i pro zajemce o filmovou
tvorbu, a to i anglicky mluvici. Soubé&zné s webovymi strankami jsme vybudovali
komunitu na socialnich sitich Facebook a Instagram, kde prostfednictvim pravidelnych
pFispévku budujeme obraz Vysociny jako filmového regionu. Nové jsme spustili také
profil na siti LinkedIn pro cilenou komunikaci s profesionaly z oboru. Tato kontinualni
pfitomnost v online prostoru je doplfiovana intenzivnim osobnim networkingem na
nejvyznamnéjSich oborovych akcich, jako jsou festivaly v Karlovych Varech, Plzni Ci
Jihlavé, coz nam umoziuje udrzovat pfimy kontakt s filmafi. Jiz mame nastavenou
marketingovou strategii, tudiz jsme mohli vytvofit stejné graficky zpracovanou
propagacni brozuru. BroZura slouZzi hlavné jako propagacni pfedmét pro filmare, kde
se muzou dozvédét zajimavé informace o filmové kancelafi a naSem systému podpory.

Zasadnim pilifem nasi Cinnosti zGstava propracovany systém finanéni podpory, ktery
motivuje produkce k Eerpani regionalnich sluzeb, a tak podporuje mistni ekonomiku
skrze zakazky pro ubytovaci a stravovaci zafizeni €i dodavatele technického zazemi.
Velmi pozitivni je skuteCnost, Ze se naSe databaze lokaci a sluzeb jiz rozrista
organicky, nebot se nam diky dobrému jménu kancelare stale Castéji sami hlasi
majitelé objektl i lokalni podnikatelé se zajmem o spolupraci. Celkovy uUspéch
uplynulého roku je pak predevsim vysledkem vynikajici soucinnosti napfi¢ celym
krajem, nebot pravé schopnost zajistit filmafum maximalni komfort a hladky prabéh
nataCeni je nasi nejvétsi konkurencni vyhodou, na které hodlame stavét i v
nadchazejicim obdobi.
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Prehled podporenych projektt:

e Zpatky do pfirody

e AnezZka
e Kosmonaut na kole
e Nadné

e Na zapadé vsetko pfi starom
e Pudjdem spolu ven?

e Skryté skvosty

e Voda vydlabava kamen

e Denik shopaholicky

Rok 2025 byl pro filmovou kancelaf velmi kreativni, jelikoz jsme aplikovali vSechny
nastroje k tomu, abychom mohli filmovou kancelaf a cely region profesionalné
propagovat jak filmaflim, tak zajemcim o filmové déni na Vysociné. Splnili jsme
v8echny stanované cile pro rok 2025. Na konci roku 2025 byl vyhlasen novy systém
spolupraci pro rok 2026 a my se téSime na nové spoluprace pfi nataceni na Vysociné.

Fotografie z nataceni ,Kosmonaut na kole“, kdy jsou prezentované gravel cesty
z Vysociny.
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Finanéni hospodareni
Vysocina Tourism, prispévkova organizace

Naklady, vynosy a hospodaisky vysledek

| | Skutefnostminuiéhoroku [ Plénletosnihoroku(2026) | Procenta | Rozdil |
1 H€ [ D€ | cekem [ HE | DE [ cekem | celkem | celkem |
INazev | tis.Ke | tis.ké | tis.Ke | tis.KE | tiske | tisKe | % | /- |
Naklady 23759 157 23917 19783 314 20 097 84,03% -3820
Spotfebované nakupy 1103 0 1103 379 0 379 34,36% -724
Spotieba materialu 1103 0 1103 379 0 379 34,36% -724
Spotfeba energie 0 0 0 0 0 0
031 Voda a stocné
032 Para a teplo
033 Plyn
034 Elektricka energie
503 Spotieba jinych neskladovatelnych dodavek 0 0 0 0 0 0
504 Prodané zbozi 0 0 0 0 0 0
51 Sluzby 15130 150 15 280 11 065 247 11 312 74,03% -3 968
511 Opravy a udrzovani 93 0 93 85 0 85 91,18% -8
518 Ostatni sluzby 14 501 150 14 651 10 545 247 10 792 73,66% -3 859
031 Najemné 205 205 250 250 121,74% 45

0311 Najemné nemovitosti kromé& pozemku

0312 Najemné pozemku

0313  Najemné HW (kopirky, tiskarny)

0314  Najemné - ostatni

036  Uklid - dodavatelsky

037 Prani a opravy pradla dodavatelsky

039 Odpady vEetné kontejnertl

040 Servis a revize 356 356 360 360 101,19% 4
041 Ostraha, vratnice

044 Sluzby v oblasti BOZP a PO

045 Prawni sluzby 192 192 192 192 100,00% 0
046 Poradenska ¢innost - dariova, ucetni atd.
047 Naklady na vedeni mzdového ucetnictvi a 52 52 55 55 106,32% 3
048 Naklady na vedeni ugetnictvi
049 Naklady na softwarové sluzby - udrzba, 1045 1045 1050 1050 100,50% 5
054  Udrzba arealu dodavatelsky
52 Osobni naklady 7 257 7 7 264 8180 67 8247 113,53% 983
521 Mzdové naklady 5196 6 5201 5889 50 5939 114,19% 738
031 Mzdové néklady kromé OON 4 358 3 4 361 5125 50 5175 118,66% 814
034 OON - dohody o provedeni prace a dohody 838 2 840 764 764 90,94% -76
524 Z&konné socialni pojisténi 1755 2 1757 1990 17 2007 114,25% 250
525 Jiné socialni pojisténi 22 0 22 0 0 0 -22
527 Zakonné socialni naklady 284 0 284 301 0 301 105,87% 17
528 Jiné sociélni naklady 0 0 0 0 0 0
53 Dané a poplatky 9 0 9 3 0 3 34,13% -6
54 Ostatni naklady 18 0 18 0 0 -18
55 Odpisy, rezervy a opravné polozky 233 0 233 156 0 156 66,92% -77
551 Odpisy dlouhodobého majetku 137 0 137 99 0 99 72,14% -38
558 Naklady z drobného dlouhodobého majetku 96 0 96 57 0 57 59,46% -39
56 Finanéni naklady 10 0 10 0 0 0 -10
59 Dari z pfijmU 0 0 0 0 0 0
6 Vynosy 23883 184 24 068 19 673 424 20 097 83,50% -3971
60 Vynosy z Viastnich vykon( a zboZi 425 184 610 211 424 635 104,13% 25
601 Vynosy z prodeje Viastnich vyrobku 0 0 0 0 0 0
602 Vynosy z prodeje sluzeb - 425 184 609 211 360 571 93,73% -38
603 Vynosy z pronajmu 0 0 0 0 0 0
604 Vynosy z prodaného zbozi 0 1 1 0 64 64
64 Ostatni vynosy 559 0 559 810 0 810 144,83% 251
'646 Vynosy z prodeje DHM 0 0 0 0 0 0
648 Cerpani fondl 525 0 525 810 0 810 154,39% 285
66 Finanéni vynosy 10 0 10 85 0 85 821,26% 75
67 Vynosy z transferd 22 888 22 888 18 567 18 567 81,12% -4 321
672 Vynosy vybranych mistnich iadnich 22 888 22 888 18 567 18 567 81,12% -4 321
031 Vynosy Uzemnich rozpoctl z transferd - 19 520 19 520 18 567 18 567 95,12% -953
032 Vynosy Uzemnich rozpoctl z transfer -
033 Vynosy Uzemnich rozpoctl z transferd - 3357 3357 -3357

034 Vynosy Uzemnich rozpoctl z transfer( -

<p class="MsoNormal">Cerpani rezervniho fondu navrhujeme nawysit o 300 tis. K& z divod(i zajisténi financovani zw$enych aktivit v oblasti veletrhti cestovniho ruchu, a to jak
domacich, tak zahrani¢nich. Dale jimi planujeme zajistit aktivity v oblasti propagace Vysociny jako oblibené cyklodestinace, a to véetné Ucasti a propagace v ramci doprovodného
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Zhodnoceni stanovenych cilil pro rok 2025

o Recertifikace destinace VysoCina Tourism - VysoCina Tourism prosla vroce 2025
uspésnou recertifikaci — stavajici certifikace plati do roku 2028.

. Prohloubeni spoluprace se vSemi oblastnimi DMO v Kraji Vysocina — 5 DMO
Podpora a rozvoj spoluprace s oblastnimi DMO je jednou z nejdulezitéjSich ¢innosti nasi
organizace. V roce 2025 jsme Uzce spolupracovali se vSemi oblastnimi destinanimi
spole¢nostmi, a to na zakladé smlouvy o partnerstvi a také smlouvy o nakupu sluzeb.
Podafilo se stabilizovat vzajemné vztahy i zefektivnit spolupraci. Vdechny oblastni DMO
jsou od roku 2025 certifikované a pokryvaji celé uzemi kraje.

. RozSifeni poctu partnerd o 20 % - V tomto roce jsme kladli velky diraz na vytvareni
partnerstvi s institucemi a podnikateli, a to prostfednictvim zajimavych projektu. Cil se
nam povedlo naplnit. PotéSitelny byl fakt, ze setkani partnerd v CR (Konefernce
Vysocina Vysocingé) se zucastnilo mnoho partnerll z fad podnikatelll a pracovniku
instituci pusobicich v cestovnim ruchu.

. Navyseni poctu pfijezdl o 3 %. Tento bod se nepodafilo zcela naplnit, pocet pfijezdu se
v meziro¢nim srovnani zvysil o necela 2 %. Podil domacich turistt ¢inil 86%.

. Navyseni poctu pfijezdd zahrani€nich turistd o 3%. Tento bod se podafilo zcela naplnit,
pocCet pfijezdd zahrani¢nich turistll se v meziro¢nim srovnani zvysil o 4,6 %. Pocet
zahranicnich turistd Cinil celkem 93 tisic osob (14%).

. Udrzeni, pfipadné navySeni pramérné délky pobytu oproti roku 2025 — Tento bode se
podafilo viceméné naplnit — délka pfijezdu se zménila pouze minimalné v ramci
statistické chyby — primérna délka pobytu Cinila v roce 2025 3,31 noci. Tento ukazatel
bychom radi zlepSili, soustfedime se na né&j i v roce 2025 a zafadime jej mezi priority.

° Navyseni poctu odbératell newsletteru o 20%. Tento cil se podafilo naplnit, pfestoze
doslo k revizi starych* kontaktd pro rozesilku.

. Sbér dat v uzemi, vytvofeni datové zakladny — celkem 2000 dotazniku. Vysocina Tourism
zajistil ve spolupraci s oblastnimi DMO celkem 2000 dotazniku. Ze kterych byl sestaven
,profil navstévnika“ kraje Vysocina pro rok 2025.

o Aktivni pre-sales v ramci Vysocina Convention Bureau — 500 kontaktt. Cile se podafilo
naplnit. DoSlo k dalSimu rozS$ifeni kontaktl na spole¢nosti majici zajem o sluzby VCB.

o Aktivni pre-sales aktivity ,Skolni vylety* - osloveni 3000 $kol. Tento cile se podafilo
naplnit. V roce 2025 byl rozvijen produkt Skoly na Vysoging, ktery mél viastni MKT
kamparn. Prostfednictvim on-line rozesilky bylo osloveno vice nez 4000 subjektd.
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Intenzivni spoluprace se ZZ agentury CzechTourism — 5 zastoupeni. V pribéhu roku
probéhla setkani s fadou ZZ agentury CzechTourism. Nejintenzivnéjsi spoluprace
zahrnovala Polsko, Rakousko, Slovensko, Némecko a Jizni Koreu.

Spoluprace s externi PR agenturami na intenzivni propagaci destinace Vysociny — 2 x.
Vysocina Tourism vyuZivala v roce 2025 spolupraci s PR agenturami za u¢elem umisténi
redakéniho obsahu jak do tidténych, tak do internetovych médii.

Realizace domacich a zahraniéni tripl pro novinare a influencery — 10 x. Tento cil byl
prekonan. V pribéhu roku jsme realizovali na uzemi kraje celkem 15 tripl pro domaci i
zahrani¢ni novinare a influencery.

Pocet medialnich vystupu Vysocina Tourism — 100 medialnich vystupl. Tento cil byl
napinén Vysolina Tourism rozesila pravidelné tiskové zpravy o své c&innosti Ci
zajimavych aktualitach.

Podpora audiovizualni tvorby na Vysociné — v celkové Castce 2 mil.- KE. Zajistili jsme
administraci podpory audiovizualni tvorby prostfednictvim Vysocina Film Office a
podafilo se zajistit podporu filmarim ve vysi témér 2,5 milionu K¢&.

Technologicky upgrade 2 webl. Tento cil je naplnén beze zbytku. Jedna se o weby
www.vysocina.eu, www.filmvysocina.cz.

Realizace projektt podpofenych z dotacnich zdroja - 3 projekty. Tento cil se podafilo
dosahnout. Viz. zaloZka Projektové aktivity.

Strategické cile a opatieni (k 31. 12. 2025)

Udrzeni certifikace destinace Vysoc&ina Tourism

Posileni a rozvoj znac¢ky Vysocina

Marketingova komunikace a plnéni planu marketingovych aktivit
Rozvoj 3K platformy partnert v cestovnim ruchu z verejného i soukromého sektoru
Podpora rozvoje spoluprace destinacniho managementu v kraji
Tvorba a rozvoj krajskych turistickych produktt

Pribézna analyza potencialu trhu a pravidelny sbér dat
Shromazdovani informaci o turistickém potencialu

Rozvoj aktivit VysoCina Convention Bureau

Rozvoj aktivit Vysocina Film Office

Realizace a pfiprava projektovych aktivit s vyuzitim dotaci
Stabilizace systému Fizeni cestovniho ruchu v Kraji Vysocina
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Méritelné ukoly vyplyvajici ze stanovenych cilli pro rok 2026

° Udrzeni certifikace destinace Vysoc&ina Tourism - 1x

° Smluvni spoluprace se viemi oblastnimi DMO v Kraji Vyso¢ina — 5 DMO

o Navyseni poctu pfijezdl turistl o 2 %

o NavySeni poctu pfijezdl zahrani¢nich turistl o 3%

° Udrzeni, pfipadné navySeni pramérné délky pobytu oproti roku 2025

o NavySeni po¢tu odbératell newsletteru o 10%

° Tvorba a rozvoj krajskych turistickych produktt — 2 produkty

° Sbér dat v uzemi, vytvoreni datové zakladny — celkem 2000 dotazniku

° Aktivni pre-sales v ramci Vysoc€ina Convention Bureau — navyseni o 100 kontaktd
° Aktivni pre-sales aktivity ,.Skolni vylety* - osloveni min. 3000 $kol

° Intenzivni spoluprace se ZZ agentury CzechTourism — 5 zahrani¢nich zastoupeni
° Spoluprace s externimi PR agenturami na propagaci destinace Vysociny — 2 x

° Realizace domacich a zahrani¢nich tripli pro novinare a influencery — 10 x

. Pocet medialnich vystupl Vysocina Tourism — 100 medialnich vystupu

. Podpora audiovizualni tvorby na Vysociné — v celkové €astce 2,5 mil.- KE

. Aktualizace / technologicky upgrade webu www.vysocina.eu

. Realizace projektt podporenych z dotanich zdroju - 3 projekty
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