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Pozitivni priklad dobré praxe ve stavajicich certifikovanych oblastnich DMO - Koruna Vysociny, z.s.
a Rozvoj Trebicska, z.s. - aktivizoval Uzemi a zacaly se formovat budouci organizace.

Rdada bych touto cestou podékovala vsem koleglm, partnerlim a zejména turistickym oblastem za jejich vynikajici prdci.
Podékovani patfi i Tomasi Cihdkovi, ktery prispévkovou organizaci Vysocina Tourism do konce zari 2021 ridil.
Kraji Vysocina dékuji za podporu a davéru, kterou jsem ziskala jmenovdanim do funkce rfeditelky organizace.

Ol'ga Konigova
feditelka Vysocina Tourism,
prispévkova organizace
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Profil organizace: Predmétem cinnosti je:

Organizace Vysocina Tourism je prispevkovou organizaci . . . - o
e fizeni a organizovani analytické &innosti Hlavni ¢innost Vysocina Tourism vychdzi ze schvalené

Kraje Vysocing, ktera hraje vyznamnou roli v koordinaci . . . . .
Strategie rozvoje cestovniho ruchu Kraje Vysocina

a fizeni cestovniho ruchu v celém regionu. Jejim hlavnim Ukolem -h

: - . . ; el ® koordinace spoluprdce subjekt(i cestovniho ruchu 2017-2025.
je podpora domdciho a prijezdového cestovniho ruchu a zajisfovani T -
¢innosti destina¢niho managementu pro Kraj Vysocina. Vytvari, fidi, 2 vefejneho i soukromeho sektoru

koordinuje a rozviji atraktivni turistickou nabidku regionu a ndsledné
e komunikace s obchodnimi partnery a turisty za region

ji prezentuje na domacim i zahrani¢nim trhu. _ _
Vysocina véetné navstévnického managementu

. ® propagace a prezentace regionu Vysocina

2 na celondrodnim a zahranicnich trzich

e shromazdovani informaci o furistickém potencidlu regionu

3 Vysocina, zajistovani jejich prabézné aktualizace a jejich
) T L A - zpracovavani pro jednotlivé cilové skupiny uzivatell

e koordinace Cinnosti turistickych informacnich center
na Gzemi Kraje Vysocina

e propagace a koordinace certifikaci sluzeb na Gzemi
Kraje Vysocina

e vybér, zpracovani a fizeni regiondlnich turistickych
produktd
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Certifikace v ramci kategorizace DMO

Vysocina Tourism v ramci recertifikace ziskala ke dni 9. 3. 2021 certifikdt v ndrodni kategorizaci organizaci destinacniho
managementu. Tento certifikat je platny do terminu vydani nového, avsak je stanoveno, ze do jednoho roku musi zadatel

podat zadost o certifikaci. V rdmci certifikace byly zjistény drobné nedostatky, na jejichz odstranéni Vysoc€ina Tourism

pribézné pracovala. Kraj Vysocina uzavrel s oblastnimi DMO "pouze” smlouvu o zqjisténi sluzeb a smlouvu o spoluprdci,
smlouva o partnerstvi nebyla uzavrena.

Trebicsko
- moravska Vysocina

Certifikace oblastnich
destinacnich spolecnosti

Koruna
Vysociny

V roce 2021 byly na Uzemi Kraje Destinacni spolec¢nost v roce 2021 V roce 2021 oblastni destinace
ziskala z MMR dotaci, kterd

pomohla jeji Uzemi zviditelnit,

v rédmci certifikace ziskala
96 bodl z moznych 100.
Viditelny nérust furist{

Vysocina dvé certifikované destinac-
ni spolec¢nosti. Nasim cilem pro dalsi
rok je aktivovat Uzemi a pokryt kraj
oblastnimi DMO.

zvysit zGjem a pocet turistd i
jejich prenocovani. D& se mluvit i a vybrand vyse poplatki
v destinaci ukazuji, ze efektivni

marketing destinacni kanceldri

o navyseni vybranych poplatkl z
Nase organizace byla certifikova- ubytovani a o multiplikaénim

nym destinacnim spolec¢nostem efektu v regionu. zvoleny prinesl v roce 2021 své

ndpomocna nejen metodicky. ovoce. Sledované ukazatele

Uzavreli jsme s nimi smlouvu mluvi jasné, Cisla rostou.

o zajisténi sluzeb a smlouvu o spolu-
praci, prostrednictvim které jsme jim

finanéné pomdhali s jejich
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TREBIESKO

MORAVSKA VYSOCINA

marketingovymi aktivitami.
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Prehled strategickych cilu

a opatreni k 31. 12. 2021
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. Posileni znac¢ky Vysocina

podpora novych origindlnich produktl
podpora mimosezénnich produktd
posilovani ndstroju ke zlepseni kvality sluzeb cestovniho ruchu
- zefektivnéni praxi a stdzi studentd
- organizace workshopU a kurzd nejen pro zaméstnance
efektivni marketing
- hleddni novych zplsobu propagace

. Stabilizace systému Fizeni cestovniho ruchu v Kraji Vysocina

profesionalizace DMO

hledani moznosti podpory financovani DMO
podpora vzniku novych DMO v kraji

krizovy management pro oblast cestovniho ruchu

o VYROCNI ZPRAVA 2021

3K platforma

3K platforma je vhodnd funkéni platforma pro kooperaci, koordinaci a komunikaci subjektd cestovniho ruchu v destinaci
za Uc¢elem podpory rozvoje cestovniho ruchu, v radmci které dochdazi k vymeéneé informaci nezbytnych pro koordinaci aktivit

.

cestovniho ruchu. Nase destinace si za timto Ucelem zfidila nékolik pracovnich skupin, platforem, které se pravidelné setkavaiji.

Rada pro Strategii cestovniho ruchu v Kraji Vysocina

® 8.dubna 2021 e 10.Cervna 2021 ® 7. fijna 2021

(zépisy z jedndni a prehled termin(, kdy zasedala RSCR jsou uverejnény zde):
www.kr-vysocina.cz/rada-pro-strategii-cestovniho-ruchu/ds-304081

Setkani se zastupci subjekti pusobicich v cestovnim ruchu na Vysoéiné

e pravidelné schlizky s certifikovanymi DMO Kraje Vysocina - kazdé 2. pondéli v mésici

e pravidelnd setkani s potencidlnimi a formujicimi se DMO - konzultace ohledné vzniku DMO, deklarace pomoci - prosinec 2021
e setkdni majitell a spravcd hradl a zadmk{ - 23. ¢ervna 2021

Setkani partnert a podnikateld v cestovnim ruchu

Cervenec 2021 (prezencné) - predstaveni letni kampané Vysoclina détem

prosinec 2021 (online) - predstaveni Marketingového a komunikaéniho plénu turistické destinace Vysocina pro rok 2022
prosinec 2021 - setkdni partner( a podnikatelt Destinace Trebi¢sko

brezen 2021 - setkdni partnerd a podnikatelll Koruny Vysociny, z.s.

pracovni schlizky s konkrétnimi partnery, komunikace k pripravovanym produktim pro rok 2021 a 2022

Vysocina détem e Vysocinou s Igrackem e Vysocinou za sklenénkou e ftéma Santini

Vice informaci k plnéni 3K platformy:
www.vysocinatourism.cz/cinnost-vysocina-tourism/3k-platforma
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Tematicky rok 2021

Z dlvodu pokracujici situace v cestovnim ruchu ovlivnéné pandemii a nejriiznéjsi-
mi restrikcemi v Ceské republice, v Evropé a ve svété, jsme zvolili tematicky claim
pro rok 2021 - VSude dobfe, na Vysociné nejlip. Caste¢né navazuje na nase aktivi-
ty z roku 2020, kdy jsme nemohli zcela naplnit vSechny pldany. Prezentovali jsme
jim Vysocinu v domacim cestovnim ruchu.

Cilem kampané bylo predstavit Vysocinu jako:

e pohodovy a bezpecny region

e misto s mnoha moznostmi aktivniho traveni volného casu

e region s istou pfirodou, v neobjevené ¢asti Ceské republiky

Vychdzeli jsme z faktu, Ze Vysocina neni region, ktery patfi mezi ty nejnavstévo-
vanéjsi, nema turisticky preexponovand mista a diky tomu muze z nepfiznivé
situace vice vytézit. V obdobi, kdy vsichni utikali z mést do prirody, na venkov

a chtéli zazit volnost a pocit jedinecnosti, jsme jim nabidli Vysoc€inu. Region, kde
se lze vratit zpét v Case, zazit znovu prdzdniny u babicky. Nase navazujici marke-
tingova témata méla za ukol tento pocit umocnit - Vysocina v srdci, Vysocinou
na koni, Vysocina sklarskd, Priroda na Vysociné a stézejni Vysocina détem 2021.

K hlavnimu tématu Vysocina détem vznikla nova sekce na turistickém portdle
Vysocina.eu a v rdémci marketingovych aktivit jsme vytvorili graficky perfektné
zpracovanou prezentaci na stradnkdch portdlu Seznam.cz. www.native.se-
znamzpravy.cz/vysocina-cil-vyletu-pro-deti-i-dospele.
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g Kontaktni akce + soutéz Léto s Igrackem

Projekty Vysocina Tourism - hlavni téma roku 2021

Kampan pokracovala prdzdninovymi vikendovymi akcemi Léto s Igrackem ve spoluprdci s provozo-
vateli turistickych cill a informacénimi centry. V deseti vikendech od 26. 6. do 28. 8. 2021

se predstavilo deset détskych turistickych cill, kde probihaly hry, soutéze a zdbavny program.
Zapojily se: Muzeum rekordd a kuriozit v Pelhfimové, TIC Choté&bof, Dim pfirody Zddarskych vreh,
zadmek a muzeum v Kamenici nad Lipou, Zoo Jihlava, Cenfrum Eden v Bystfici nad Pernstejnem,
hrad v Ledc¢i nad Sdzavou, ekotechnické centrum Alterndtor Trebi¢, hrad Rostejn, Outdoor

Kampan Vysocina détem

Celorepublikovd kampan Vysocina détem probihala od kvétna do srpna 2021.

Cilem kampané Vysocina détem byla propagace détskych turistickych cilll na Vysociné
a predstaveni Vysociny jako idedlniho mista k navstéveé pro rodiny s détmi. VSechny Casti
kampané on-line i off-line propojovaly postavicky détskych turistd a privodc
Vysocinou - Marenky a Jifika - bud formou Igrackd (tradic¢ni hracka),

resort Brezova.

nebo formou kreslenou.

Online Seznam Native

Hlavni online kampan probihala ve spoluprdci se Seznam
Brand Studiem. Na portdle Seznam Zpravy byla vytvore-
na microsite Seznam Native ,Vysocina, cil vyletd pro déti

Web Vysocina détem

e www.vysocina.eu/temata/vysocina-detem

e www.vysocinadetem.cz/soutez

Kampan vedla zdjemce nejen k ndvstéveé mist, ale i turistického
portalu Vysocina.eu, kde vznikly podstranky vénované tématu
Vysocina détem. Navstévnici zde najdou seznam vSech sedmi
desitek détskych turistickych cilll Vysociny rozdélené podle véku

i dospélé“ www.native.seznamzpravy.cz/vysocina-cil-

-vyletu-pro-deti-i-dospele se soutézi, kterd predstavila Vyhodnoceni:

25 détskych cildl rozlozenych rovhomérné ve viech péfi Celkové zobrazeni &lanku: 156 611 déti a jejich zajma do kategorii: za zvifatky, za technikou,
okresech Vysociny - Havlickobrodsko, Jihlavsko, Pelhfi- Pocet unikdtnich &tendit: 143 836 za pozndnim, za zdbavou, za pohybem, za tvorenim

movsko, Tfebi¢sko, Zdarsko. Pravodci détskymi misty a Pramérny &as stréveny na &lanku: 4:02 a za pohddkou. Soucdsti stranky je interaktivni kreslend mapa.
mapou Vysociny byli détsti turisté Jifik a Marenka. Pocet pfimych proklikd: 1784
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Tisténa brozura a mapa Détské propagacni materialy

Soutez s Cestovatelskym denikem Posledni soucdasti kampané Vysocina Pexeso, ilustrovand mapa, Igrdcci, pohlednice, tricka,
détem byly tisténé publikace se souhrnem ndkréniky, hrnky, tuzky, bloky, sesity, vSe dostupné
70 détskych cill na Vysociné, na eshop.vysocina.eu.

Jako soucdst kampané Vysocina détem byl vytvo-
fen produkt v cestovnim ruchu - Cestovatelsky denik

détskd mapa.

- a soutéz s nim spojend. Cestovatelsky denik vede
rodiny s détmi k objevovani Vysociny.

Nabizi 32 vyletl, k nimz se vaze 32 soutéznich Ukold,

a nékterd mista dopliuji Skryté pribehy
www.vysocinadetem.cz/soutez.

g oo ec)

Zachrannd
staniceé paviov
oologicka

RANCH
3 pramene Dyj€

0spodaTsky
:Vbsgonusla\nce

Hlavni cenou v soutézi byly vikendové pobyty pro
rodiny s détmi na Vysociné a ddle deskové turistické
hry, détska tricka a hrnky v barvach Vysociny.
Soutéz zacala 18. kvétna a 13. prosince bylo slosova-
ni vyherct za rok 2021.

Soutéz pokracuje i v roce 2022,

pvorni zo0kouteK
U Piping2

@ VYROCNI ZPRAVA 2021 VYSOCINA TOURISM, PRISPEVKOVA ORGANIZACE




o ETRIR EIP Ochutnej a daruj Vysocinu
Dalsi komunikacni témata J vy
e komunikacni téma zacinajici v prosinci 2021 s hlavnim rozvojem v roce 2022

e V pldnu od 1. 12. 2021 bylo realizovat kampan s ndzvem - Ochutnej Vysocinu. S ohledem na aktudlni epidemiologickou

Vysoéinq v srdci Vysoéinq sklarska Vysoéinou na koni situaci jsme se rozhodli kampan upravit na - Ochutnej a daruj Vysocinu. Touto kampani jsme reagovali na uzavreni
e virazné osobnosti Vysoginy e pokracovani tématu e projekt na podporu vc?noénich TrhG: a proto jsme kampan rozéiFiIi o'pFe’ds’Toveni regioondlnivch prodtfkjrfj z Vysoéjny.v ’ )
a mista s nimi spojend ~ minulého roku venkovské turistiky -Cllerr? ko}mp’)one Tedy bylov pod’pc?ro’ prcidéje reglor\olnlch produktu v predvanocnim obdobi a pfedstaveni Vysociny
® #instavysocina e fotokatalog sklarskych e vznikl uceleny prehled vSech jako idealniho mista k nacerpani vanocni afmosfery.
subjektd - Vysocina, dilo sklard jezdeckych stanic
e hra Vysocinou za sklenénkou e soucdsti projektu bylo mapovani
a obnova hipostezek v kraji
e jako prvni kraj v Ceské republice Facebook - video 80 880 82 430

mdame hipostezky také zaneseny Instagram - video 83 470 83714
v Mapy.cz Carousel 193 578 351117

Kampan zaznamenala celkem 1 237 ndvstév.
Priimérnd doba na strdnce byla 1:38, coz je
vice nez na webu stravi navstévnost

z organického vyhledavani (tedy z neplacené

facebook

Whisky Trebitsch

R 1

navstévy webu). V prdmeéru jedna PN 5o o
L . i L Ochutnej |
navstéva prosla 2,66 stranek. V rdmci a daruj
organické navétévnosti je primérny pocet ‘Vysoéinu
a : stranek na ndvstévu 1,75. Diky fomu Ize uvést, SEPE
Ze ndvstévnost z kampané byla vysoce

- VYSOCINOU
L NAKONT

relevantni a uzivatelé, ktefi prisli na web,

vykazovali zdjem o jeho obsah.

VYSOCINA TOURISM, PRISPEVKOVA ORGANIZACE
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Projekty Vysocina Tourism

Venkovské pamatky

ndzev projektu: Kulturni a pfirodni pamdatky - Sance
pro obnovu preshrani¢niho cestovniho ruchu po ukon-
¢eni pandemie koronaviru (zkraceny ndzev Venkovské
pamatky). Oznaceni projektu Program spoluprace
INTERREG V-A Rakousko - CR 2014-2020

klicova slova projektu: Obnoveni preshrani¢niho
cestovniho ruchu po ukonceni pandemie koronaviru,
zvySeni navstévnosti na malych venkovskych
pamatkach, motivace turistl k ndvstévé venkova

doba trvani projektu: od 1. 7. 2020 do 31. 12. 2022

partnefi projektu: vedouci partner Jihoceska Silva
Nortica. Partneri projektu: JihoCeskda centrdala
cestovniho ruchu, Vysoc€ina Tourism, Universitat fur
Weiterbildung Krems, Tourismusverband Muhlviertler
Alm Freistadt, Zukunftsraum Thayaland. Vedouci
projektu JCCR Ing. Eva Borsdanyi. V roce 2021

se v ramci projektu realizovalo: harmonogram
jednotlivych aktivit, vybérové fizeni

a propagacni materidaly

@ VYROCNI ZPRAVA 2021

Digitalizace v cestovnim ruchu

Cilem projektu je vytvoreni nové aktivni sité verejnych
instituci v oblasti digitalizace a prispéni ke zlepseni
spoluprdce mezi vzdeldvacimi institucemi a poskytova-
teli vefejnych sluzeb v oblasti kulturniho a cestovniho
ruchu v regionech Vysocina a Horni Rakousko.

Pamatky ziji

e ndzev projektu ZlepSeni pristupu a propagace kulturni-
ho dédictvi v regionech jizni Cechy - Vysocina - Waldvi-
ertel - MUhlviertel. Oznaceni projektu ATCZ31 - Pamat-
ky Ziji - Denkmadler leben. Klicova slova projektu hrady,
zamky, klastery a mésta s hradbami

e doba trvani projektu 1. 10. 2016 - 31. 12. 2019. Vedouci
partner JihoCeskd Silva Nortica. Partnefi projektu:
Jihoceskd centrdla cestovniho ruchu, Waldviertel Desti-
nation, Vysoc€ina Tourism, Muhlviertel Marken GmbH,
Nérodni Pamétkovy Ustav CR

e Vroce 2021 byl projekt Uspé&sné ukonceny a vyuctovany

VYSOCINA TOURISM, PRISPEVKOVA ORGANIZACE
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Vlastni aktivity

KFizem krazem Vysocinou

® 14, ro¢nik tradicni cyklotour po Vysociné ve spoluprdci
s vyznamnym partnerem CEZ

Sbeér dat Profil navstévnika

® Ve spoluprdci s Vysokou Skolou polytechnickou
v Jihlavé jsme v roce 2021 opét zopakovali sbér dat
o profilu navstévnika, na zakladé kterého jsme
pripravili nase dalsi marketingové akftivity.

e V roce 2021 jsme také spolecné s oblastnimi DMO
ziskali dalsich 800 dotaznikd z Gzemi, které maji
vypovidajici hodnotu nejen pro kraj, ale i pro samotnd
Uzemi, a pomohou ndm lépe pochopit trh.

Veletrhy a prezentace cestovniho ruchu

® Velkd pardubickd termin: 10. 10. 2021
e Ostatni veletrhy byly z divodu pandemie odlozZeny.

@ VYROCNI ZPRAVA 2021

Vysocina Convention Bureau

® V ramci aktivit kanceldre jsme pripravili nékolik
nabidek pro soukromé subjekty.

® Soucdsti naseho webu je i poptavkovy formuldr,
kde si zdjemce o organizaci konference mUze
nakonfigurovat své potreby a prfimo z naseho webu
zadat poptavku na hotel.

e Inzerce v deniku Wochenkurier

® Inzerce Brand and Stories - MICE

Filmova kancelar Vysocina

e Zdkladni funkci kanceldre je vyrizovat poptavky
ze strany filmara.

e V rdmci Cinnosti jsme v fomto roce aktualizovali
filmovd mista.

e Odbavili jsme nékolik desitek dotaz(i na moznosti
nataceni na Vysocing.

® V rdmci spoluprdce s Czechtourism jsme se ucastnili
Skoleni ohledné& problematiky MICE v Ceské republice.

Internetovy obchod

® E-shop je nedilnou soucdsti prezentace nasi organizace
a soucasné nds prodejni kandl.

e V letoSnim roce jsme rozsirili nabidku e-shopu o propa-
gacni materidly k ro€nimu tématu Vysocina détem.

e Velky Uspéch zaznamenal prodej Cestovatelského
deniku.

Outdoorova kampan v Praze a v Brné

o 1.6.-28.6.2021

® 359 469,22 KE Praha; 120 128,80 K& Brno

® 165 289 K¢ prispévek z CzT na kampan

® Reklamni plochy ve méstech + digitalni plochy v Praze
ve vestibulech metra stanice Narodni + pred stanici
Hlavni nadrazi

Skoleni, seminafe a workshopy

Technicky marketing (rozsah 6. hodin),
lektor Bc. Pavla Hladeckovd, 6. 12. 2021
Strategicky marketing (rozsah 4 hodiny),
lektor Bc. Pavla Hladeckova
Setkdni koordindtor( agentury CzechTourism
29.9.-1.10. 2021
Konference Férum cestovniho ruchu 2021 (8 hodin)
23.11. 2021
Skoleni v rdmci akademie organizované
CzechTourism 5. 10. 2021

- Google Analytics (4 hodiny)
Socidlni sité FB a IG (lektor Amazing Places, duben
2021, online 4 hodiny) organizdtor Koruna Vysociny
Jak socidlni sité méni nase chovani (lektor Bc. Pavla
Hladeckova, duben 2021, online 4 hodiny) organizdtor
Koruna Vysociny
Skoleni Skryté faktory, které ovliviuji nase chovani
(lektor Bc. Pavla Hlade&kovd, bfezen 2021, online
4 hodiny) organizdtor Koruna Vysociny
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Marketingové materialy a public relations

Produktova videa

e Chris Borg
e Vysocina IGTV
® Nechte se prekvapit Vysoc€inou

Edi¢ni ¢innost

Vysocina détem
Détska kreslend mapa

°
°

e Vysocinou na koni

e Vysocina pribéhl a osobnosti
°

Vysocina - dilo sklard

Reklamni predméty

hrnky
tuzky
bloky
diare

nakréniky

VYROCNI ZPRAVA 2021

Famtripy

® Peter Althaus
16. - 21. 11. 2021 - vylet némeckého novindre po Vysociné
e Chris Wouters

14. - 15. 8. 2021 - Road trip by motor through Czechia

Spoluprace s influencery

e Anshule (22.5. - 25.7.2021)

Tato influencerka s rodinou zavitala do Koruny Vysociny. V rdmci spolu-
prdce vzniklo nékolik instagramovych postl a nejdilezitéjsim bodem
spoluprdce byl vznik videa na Youtube pro kandl influencerky. Toto video
zaznamenalo velmi hezké ohlasy, diky videu pak na stranky prislo 1032

navstév. Video celkové zaznamenalo 53 786 prehrdni.
Daniel Stiborek (do 30. 6. 2021)

Chris Borg (srpen 2021)

Lucie Hubs (do 30. 6. 2021)

Nas sveét (do 30. 6. 2021)

Eva Sediva (do 5. 11. 2021)

Influencerka, kterd na socidlnich siti také vystupuje pod prezdivkou
Flabgee, navstivila Korunu Vysociny s partou pratel. Video na jejich sitich
zaznamenalo celkem 17 941 zhlédnuti. Spoluprdce byla situovand na
podzimni obdobi, samotné video bylo na kandle zverejnéno v listopadu.
Cilem spoluprace byla propagace DMO i mimo hlavni sezénu.

e Tereza Kratochvilova (do 7. 7. 2021)
e Jan Valecka (do 31. 8. 2021)

e Martin Dolinsky (do 31. 7. 2021)

:‘{‘ anshule
3/ Unesco - Zelend Hora, Zdr nad Sézavou

:Q anshule
"/ Sikland
U=

Cyeneral Sl e

Qv N

4 868 To se mi libi

anshule Dovolend na Vyso¢iné zahdjena! J, mir
Jako prvni jsme navativili mésto Zd4r nad Sazavou, kde
najdete tento nadherny poutni kostel, ktery je zapsan... vic

Zobrazit viechny komentafe (51)
22. ¢ervence 2021

:‘ﬁ flabgee
"8V Placené partnerstyi - Rybnik Velké Datko

N

Qv $ A
5964 To se mi libi

anshule Nas to tak bavilo, vzali jsme si pfevleky a tak se na
chili stali sougésti westernu J¢ * Lilinka byla nadsena z

grogramu s lasem ¢ Dé&kuiji za Vase doporuéeni zajit do
iklandu!

%i flabgee

Qv |
1572 To se mi libi

flabgee Je tu krésné -
Dneska jsme dali DaFska radelini§té. Super vylet a za celou
dobu jsme potkali asi 5 lidi ),

@vysocinaregion @korunavysociny

Qv . Al
1611 To se mi libi

flabgee Tohle misto je je$t& mnohem krasnéjsi, nez na
fotkéch. Na ty se totiZ nedd pfenést ta genialita, symbolika
a symetrie

Prost& nadhera &/

A byla to nase posledni zastévka a na nasi kratké dovée na
Vyso&ing. Dékujeme za pozvéni @vysocinaregion , bylo to
super! @

Zobrazit véechny komentére (6)
29. Fijna 2021
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Spoluprace s médii

e Inzerce v printu

Mafra - Léto na Vysoging, Léto v Cesku

Kurimsky denik

COT Leo Express

CNC (vklad turistickych novin do ¢asopisu Maminka)
Magazin Turista

Jihlavskeé listy - Kfizem krdzem Vysocinou na kole, letni
cestovatelsky serial Vysocinou (zdarma)

Inzerce v deniku Wochenkurier - MICE

Brand and Stories - MICE

Nase Praha

Mimo Brno (zdarma)

CzechTourism - MYTEWECTBUA -mecTa

Cyklosalon

Bézkotoulky

Loskutdk na vyleté
Ceskem nejen za sportem
V karavanu po Cesku
Czech American TV

@ VYROCNI ZPRAVA 2021
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® Inzerce online

Vysocina détem www.native.seznamzpravy.cz
Socidlni sité FB, IG - Vysoc¢ina détem

Cestovatelsky denik

Cyrilometodéjskd stezka

Marketingovd podpora certifikovanych oblastnich
DMO - CNN Prima (pofad Novy den - rozhovor,
online, socidlni sit€), Pro zeny (PR ¢lanek + 2 reklamy
Seznam), Blesk (PR ¢lének), Prima ZOOM (PR ¢&lanek
+ socidlni sité), facebook Dovolend na Vysociné
CzechTourism - www.tourmag.com - Francie,
CrekonbHOe Aeno B kpae BbicounHa - Rusko

Evropa 2 - soutéz na socidlni siti, video Tel¢sko
Kampan s Evropou 2 - #svétové Cesko - fb soutézni
video - vysledky (280 lajk(i/569 soutéz.
komentar/27 tis. zhlédnuti)

e Radio

CzechTourism - Evropa 2 - rozhovor o turistickych
zajimavostech Vysociny
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® Webovd prezentace Vysocina Tourism
® Webovad prezentace Vysocina Tourism

Navstevy stranek 115718 240916 319 890
UZivatelé 86 709 180 423 244 932
Mira okamzitého opusténi 64,98% 72,75% 70,63%
Primérna doba ndvrstévy 2:12 min 1:41 min 1:51 min

1. 1. 2021 - 31. 12. 2021 0%

20%

10%

Zeny
Muzi

1111

18-24
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25-35

35-44

65+

e Facebook

Pocet fanousku 4118 5378 6 963

Okruh uzivatela

20%

® 7Zeny
® Muzi 18-24  25-35  35-44  45-54  55-64 65+
Dosah facebook stranky Navitévy facebook stranky
797 089 (vzrist 16,5%) 9 165 (varlisr 3L5%)
. " ‘
|
0.0 tis. | | fran ) i
0,0 tis. - L . , | 100
[l TRIRA ! i .' | |
| Ill-.- | I' 1 .- i I. .- .I_ _I .-... . .. Il. .-_. .' T .. .._ I | ._I I ‘ I|- | . .__' Ao I..I )
4 | -I I|, '_I' | .r: |:-'.'I'.-'\|.I..'-r" '.I' I .'I I|I 1 I._ .. .'\-. .. _."-,--'- .. ..I r N | '."I . b -'-. ! | ..' I':h' W ¥l . -".-I\I / -I'I -_.\ - -. -.'I Laad™, ("""
21,1, 2.5 11. 4, 215 30.6. 9B. 18.9. 28.10. 712 21.1. 25 114, 21.5. 30.6. 98. 189. 28.10. 712
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e Instagram Ocenéni

® Velkd cena cestovniho ruchu 2020/2021. Letosni vyhldSeni probéhne 18. bfezna na veletrhu Holiday World.

. . www.vysocinatourism.cz/novinky/514-tri-turisticke-projekty-vysociny-uspely-ve-velke-cene-cestovniho-ruchu

Pocet fanousku 1592 2646 4 480 e Kraj meho srdce 2020. Vyhlaseni za 2021 probéhne v breznu, hlasuje se do 28. unora 2022.
www.vysocinatourism.cz/pro-media/tiskove-zpravy/511-vysocina-
-ziskala-treti-nejvyssi-pocet-hlasu-v-ankete-kraj-meho-srdce-2020

e Zlaty lajk pro instagram @vysocinaregion
www.vysocinatourism.cz/pro-media/tiskove-zpravy/505-instagramovy-profil-vysociny-ziskal-oceneni-zlaty-lajk

Okruh uzivatelu

20%

Spoluprace a partnerstvi =

® Smlouva o spoluprdci a o zagjisténi sluzeb s destinacni spolec¢nosti Koruna Vysociny, z.s.

® Smlouva o spoluprdci a o zagjisténi sluzeb s destinacni
® Muzi 18-24 25-35 35-44  45-54 55-64 65+ spolecnosti Trebicsko - moravska Vysocina

® Zeny

Prohla3eni o partnerstvi s CHKO Zddarské vrchy
Prohlaseni o partnerstvi s KCT
Dosah instagramové strénky Néavitévy instagramové stranky e Clenstvi v Asociaci organizaci cestovniho ruchu

Z17 503 (pokdes 15,4%) 14 938 fveriisr 172 4%)

Spoluprace s Vysoka skola
‘ = - polytechnicka Jihlava:

J | ® Marketingovy vyzkum ndvstévnika Kraje Vysocina 2019-2020
0,0 fis [ L |

I 14 |I ® Oponentury bakaldrskych praci studentt
|| | | r.”! - l'| ”"_. I ||| ' “I"I !I l I H 'Ii e Spolecnd realizace projektu ,,Digitalizace v cestovnim ruchu®
| IIIL, || 1 |' |I' I ||II II'\- I||I I Y | I | --|I | |||||| II'II i] h I"Il.all'lpl'|| -'1I-|I|l'||l ! ! L. i ) . o

[ gt 1 ] 1Al ,”l R 1T ,f' T P L LA AT Certifikace organizaci destinacniho managementu
21,1 235 11.4. 215, 30.46. 98, 189. 2810, 712 21,1 235 11.4. 215 30.46. 9.8 189. 28.10. 712
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e Certifikat ziskan 8. 3. 2021 v kategorii krajskd organizace
destina¢niho managementu
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Financni hospodareni Vysocina Tourism

Vysocina Tourism, pfrispévkova organizace
Cislo planu:  FP-28263693-2022-0001

procenta rozdil
skuteénost minulého roku plan letosniho roku (2022) letocni / letosni /
minuly minuly

procenta rozdil
letoéni / letosni /

. . . . skuteénost minulého roku plan leto$niho roku (2022) minuly  minuly
HC DC celkem HC DC celkem celkem celkem
tis. K& tis. K& tis. K& tis. K& % +/- HC DC celkem C ol celkem  celkem  celkem

5 Naklady 11298 182 11 480 11988 250 12 238 106,60% 758 tis. K& tis. K& tis. K& % +/-
50 Spotrebovatelné ndkupy 848 14 862 333 0 333 38,64% -529 6 Vynosy 11 709 191 11 900 11 888 350 12 238 102,84% 338
501 Spotfeba materidlu 848 0 848 333 0 333 -515 60 Vynosy z vlastnich vykont a zbozi 194 191 385 0 0 0 -385
502 Spotfeba energie 0 0 (o] 0 0 0 601 Vynosy prodeje vlastnich vyrobkd 0 0 0 0 0 0
503 Spotfeba jinych neskladovatelnych doddavek 0 0 (o] 0 0 (o} 602 Vynosy z prodeje sluzeb 99 171 270 200 350 550 203,43% 280
504 Prodané zbozi 0 14 14 0 0 0 -14 603 Vynosy z pron&jmu 0 0 0 0 0 0
51 Sluzby 4 862 100 4 962 6 338 250 6 588 132,77% 1626 604 Vynosy z prodaného zbozi 95 20 115 0 0 0 -14
511 Opravy a udrzovani 32 0 32 80 0 80 249,53% 48 64 Ostatni vynosy 554 0 554 539 0 539 97,26% -15
518 Osobni sluzby 4734 100 4 834 6 258 250 6 508 134,63% 1674 646 Vynosy z prodeje DHM 0 0 0 0 0 0
52 Osobni ndklady 5338 68 5 406 5020 0 5020 92,86% -386 648 Cerpani fond( 440 0 440 459 0 459 104,27% 19
521 Mzdové ndklady 3845 50 3 896 3618 0 3618 92,87% -278 66 Finanéni vynosy 4 68 5 406 5020 0 5020 -4

031 Mzdové ndklady kromé& OON 3379 28 3408 3193 3193 93,71% -215 67 Vynosy z transferd 10 956 10 956 11 149 11 149 101,76% 193

034 | OON - dohody o provedeni prace adohody |, 22 488 425 425 87,06% -63 672 Vynosy vybranych mistnich viadnich 10 956 10 956 11097 11097 | 10128% | 141

provedeni Cinnosti instituci z fransferd
524 Jiné socidlni naklady 1263 17 1280 1225 0 1225 95,69% -55 Vynosy zemnich rozpoctl z transferd -
525 Jiné socialni pojisténi 16 0 16 0 0 0 -16 | atizovarel 1055 1035 0%
527 Zékonné socialni naklady 214 1 214 177 0 177 82,65% 37 032 ZZTZ?;T g;ecm”iCh rozpoctli z fransferd -
528 Jiné socidlni ndklady 0 0 0 0 0 0
. Vynosy Gzemnich rozpo¢td z transfer( -
53 Dané a poplatky 3 0 3 50 0 50 1706,48% 47 033 | stamni rozpocet, statni fondy ap. - priitok
54 Ostatni naklady 20 0 20 0 0 0 -20 pres rozpocet zfizovatele
55 Odpisy, rezervy a opravné polozky 224 0 224 247 0 247 110,08% 23 Vynosy Gzemnich rozpoétd z transfer( -
551 Odpisy dlouhodobého majetku 71 0 71 118 0 113 165,80% 47 034 | statni rozpocet, statni fondy ap. - pfimy -5 -5
558 Naklady z drobného diouhodobého majetku | 153 0 153 129 0 134 84,20% 24 fok od poskytovatele na PO
56 Finan¢ni naklady 3 0 3 0 0 0 -3 Hospodarsky vysledek
0 0 (o} 0 0 0
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Strategické ukoly pro rok 2022

e podpora vzniku oblastnich DMO,

e nastaveni planu financovani certifikovanych oblastnich DMO,
e zvyseni ndvstévnosti oproti roku 2021 o 10 %,

e pokracovani ve sbéru dat v rdmci spoluprdce s oblastnimi DMO,

e nastaveni ndstroje na vyhodnocovdni kampani a aktivit Vysocina Tourism,
e nastaveni vétsi miry spoluprdce s podnikateli,

e nastaveni efektivni komunikace s noveé vznikajicimi i stavajicimi DMO,
e novd koncepce filmové kanceldre,

e rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu,

e zména organizacni struktury s ohledem na persondini

zmeény v organizaci.
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