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CiLE VYSOCINA TOURISM

Agenda Nove smeérovani destinacniho

mManagementu Vysocina Tourism.

STRATEGICKE FUNGOVANI

Predstaveni zakladnich principu
fungovani fizeni organizace.

MISE A VIZE

Kam Vysocina v nasledujicich letech
bude smeérovat.

KOMUNIKACE
. Nasi komunikaci budeme cilit na cilové
skupiny, ne na témata.

PRODUKTY

Tvorba produktd bude reflektovat
vysocina potreby celého Uzemi.

Tourism



NASE CILE

2022

N
Vysocina

Tourism




—e

CILE PRO DALSI SMEROVANI
ORGANIZACE

ADMINISTRATIVNI CIiLE

* NavysSeni navstévnosti kraje, zvyseni poctu stravenych noci.
* Prodlouzeni sezony mimo letni mésice.
+ Podpora vzniku oblastnich destinacnich spolecnosti.

« Nastaveni efektivnich nastroju podpory pro certifikované DMO.

Vysocina
Tourism
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CILE PRO DALSI SMEROVANI
ORGANIZACE

PODNIKATELSKE CIiLE

e Vytvareni produktd, které kladou dUraz na pomoc podnikateldm. Aby bylo mozné tento cil
naplnit, je nutné klast ddraz na synergii jednotlivych subjektl v cestovnim ruchu.

+  Uspéch kampani je vvhodnocovan na zékladé dat z CSU, CzechTourism a sb&rem vlastnich
dotaznikU.

« Sledovat trendy navstévnosti turistl s ohledem na vysledky v ramci I?
Vysocina

Ceské republiky. Tourism
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CILE PRO DALSI SMEROVANI
ORGANIZACE

MARKETINGOVE CIiLE

«  ZvySovani poveédomi o kraji jako neobjevené turistické destinaci.

« Vramci komunikace klademe dUraz zejména na online marketing, ktery se v poslednich
letech ukazuje jako klicovy komunikacni nastroj.

* Nas prodejni nastroj jsou webové stranky organizace.

* Priplanovani komunikace zacneme aktivnée vyuzivat data, kampané vyhodnocovat I?
Vysocina

a optimalizovat. )
Tourism




Komunikace je klicovym prvkem

Otevrit komunikaci sméerem do Uzemi, vytvaret partnerstvi s

podnikateli a DMO.

STRATEGIE
FUNGOVANI

Efektivni financovani

Zhodnotit verejné prostredky formou dotaci (napf. z MMR).

Logicka tvorba produktu

Produkty v cestovnim ruchu budou plynout z Uzemi.
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Tym specialistu

Intenzivni vzdélavani zaméstnancl, vytvareni tymu specialistd.

Vysocina

Tourism



MISE

Vysocina Tourism

Turisticka oblast Vysocina je jasne definovana, pochopitelna a je prednim hracem na poli domaciho
cestovniho ruchu. Partnerstvi v Uzemi je postaveno na spolupraci DMO, které pokryvaji témeér celé
Uzemi kraje. Zameéstnanci organizace jsou odbornici ve svém oboru, neustale se vzdélavaji a sleduji
trendy nejen v cestovnim ruchu, ale zejména v marketingu. Marketingové aktivity jsou efektivni,

neustale vyhodnocovéany a vychazi z pravidelnych marketingovych przkumd navstévnikd regionu.

v
Vysocina

Tourism




VIZE

Vysocina Tourism

* VT vystupuje nejen jako marketingovéa podpora cestovniho ruchu, ale jako koordinator
investicniho rozvoje cestovniho ruchu. Aktivné se podili na oslovovani organizatoru
nadregionalnich akci a je uznavanou autoritou v oblasti smeérovani budouciho vyvoje oboru,
zejmeéna formou vzdélavani.

+ Jedna se o subjekt, ktery pomaha a rozviji tymy jednotlivych destinaci tak, aby mohl na svém
Uzemi implementovat funk&niscénare ze soukromého sektoru z oblasti obchodu a marketingu.

» VT je organizaci, jejiz jednotlivé kazdodenni kroky smeéruji k tomu, aby zajistila prostredky,
podminky a pfipadné rady k zalozeni, fungovani a rdstu jednotlivych destinaci tak, aby vSechny
destinace mohly své pUsobeni posunout na Spickovou Uroven.

* VT je uznavanou organizaci, ktera koordinuje a fidi cestovni ruch v kraji. Aktivne pomaha

verejnému i podnikatelskému sektoru ve vytvareni optimalnich podminek pro jejich cinnost.

Vysocina

Tourism




ANALYTICKA CAST
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CILOVA SKUPINA

DATA 2019 - 2020 - 2021

Pohlavi

Neni rozhodujici

Geografické udaje

Uskupeni turista

Davod navitévy

34 %. - 35-49 let
27 % - 26-34 let.
18 % - do 25 let.
14 % - 50-59 let.
7 % - nad +60 let.

Jihomoravsky, JihoCesky, Moravskoslezsky a StfedocCesky kraj. V neposledni radé také Praha.

39 % - s partnerem/partnerkou
26 % - s prateli/znamymi

15 % - sdm/sama

10 % - s ditétem/dé&tmi do 10 let
8 % - s détmi/détmi nad 10 let

Tremi nej¢ast&jsimi dlvody k navstéveé Vysociny jsou: Poznavaci turistika, pési turistika a navitéva i

kulturnich akci. vysoc:na

Tourism



VYVOJ NAVSTEVNOSTI

DATA 2012 - 2020

. i POCET PRENOCOVANI PRQMERNV POCET POPLATKY ZA
ROK POCET TURISTU PRENOCOVANI UBYTOVANI
2012 438715 1169 013 2,66
2013 448 401 1180153 2,63 7 070 812 K&
2014 447 603 1150 321 2,57 7 063 446 K&
2015 473712 1201529 2,54 7 682142 K&
2016 522 415 1287124 2,46 8 819 001 K&
2017 563 648 1379185 2,45 9192 904 K&
2018 602 487 1464 334 2,43 10 044 286 K&
2019 605 326 1453 860 2,40 10 208 653 K&
2020 379 509 1092 859 375 8 246 899 K&
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ZAHRANICNI TURISTE

DATA 2020

Zemé POCET PRIJEZDU POCET PRENOCOVANiI PRUMERNY POCET
PRENOCOVANI

Slovensko 7 389 17197 3,33

Némecko 6228 13826 3,22

Polsko 4743 11 657 3,46

Rakousko 1416 3381 3,39

N
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KOMUNIKACE
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CILOVE SKUPINY

PARY

Pary, které jsou bezdétné a nebo pary, které uz cestuji bez déti.

SKUPINY PRATEL

Casto se jednd o mladsi ro¢niky, ktefi dovolenou na Vysociné maji jako svoji druhou letni

dovolenou. V soucasné dobe tito lidé hledaji ubytovani pro delsi home office.

N
Vysocina
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CILOVE SKUPINY

RODINY S DETMI

Nejedna se o klicovou cilovou skupinu, ovsem nelze ji z komunikace odstranit s ohledem na

jejich trzni potencial.

SENIORI

Aktivni seniofi a seniofi, ktefi cestuji s vnoucaty jsou pro nékteré casti kraje potencionalné
velmi silny segment turistl, ktefi dle ¢isel na Vysocinu nejezdi v nejsilngjSim zastoupeni, ale

pro nékteré ¢asti kraje se bude jednat o velmi dUleZitou skupinu osob.

Vysocina
Tourism
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CILOVE SKUPINY

FIRMY

Firemni akce jsou segment, pro ktery je nutné pripravovat rozdilny typ komunikace.
Nesnime zapominat na osoby zodpovedné za pripravu teambuildingd a rdznych konferenci.
Tedy nemusi se jednat vyloZzené o koncové firmy, které danou akci realizuji, ale je dulezité

myslet i na agentury, které si firmy na tuto praci objednavaji.

Vysocina
Tourism




TVORBA KOMUNIKACE
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FRAMEWORK STDC

FAZE SEE

* Prace s fotografiemi.

* Pravidelnd komunikace na socialnich sitich.

FAZE THINK

* Prace sobsahem na webu, socialnich sitich a newsletteru.
« Tvorba detailnich tipU na vikendové a jednodenni vylety napfi¢ rocnimi obdobimi.

+ Kilicova bude prace s produkty.

Vysocina
Tourism
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FRAMEWORK STDC

FAZE DO

* Moznosti vytvoreni poptavky rezervace ubytovani prostrednictvim webu vysocina.eu.

* Soutéze pro opakované navstévy, soutéze na turistickych trasach.

FAZE CARE

* Pravidelné celoro¢ni pripominani navstévnikim webu vysocina.eu. (remarketing,

newsletter)

Vysocina
Tourism




PRODUKTY

2022
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OCHUTNEJ VYSOCINU

+ Cilem je ukazat Vysocinu jako misto s dobrou gastronomii a lokalnimi pivovary,
regionalnimi produkty spojené se zazitkem nejen gastronomickym.

* Cilova skupina: bezdéetné pary, milenialove, rodice s detmi, kongresova turistika

+ Komunikace: socialni sité, webove stranky, inzerce a PR clanky, influenceri, press trips,

kontaktni kampané

Vysocina
Tourism




OCHUTNEJ VYSOCINU
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VENKOVSKE PAMATKY

+ Cilem projektu je predstavit méne zname venkovské pamatky kraje a rozprostrit tak
navstévnost po celém kraji.

» Cilova skupina: bezdéetné pary, milenialove, rodice s detmi

+ Komunikace: socialni site, weboveé stranky, inzerce, press trips a PR clanky

+ Financovanti: projekt je financovany z Interreg VA Rakousko — Ceska republika.
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VENKOVSKE PAMATKY
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PUTOVANI BAROKNI
VYSOCINOU

+ Cilem projektu je predstavit fenomeén Vysociny — architekt Jan Blazej Santini — Aichel.
» Cilova skupina: bezdéetné pary, milenialove, rodice s detmi, skoly v prirode
+ Komunikace: socialni site, weboveé stranky, inzerce a PR ¢lanky, influenceri, brozura, press

trips, kontaktni kampané

produkty v cestovnim ruchu vychazejici z Uzemi.

Vysocina
Tourism
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PUTOVANI BAROKNI
VYSOCINOU

Vysocina
Tourism
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_SLEVOVA KARTA*

* Cilem projektu je zvysit navstévnost regionu pomoci slevové karty na sjezdovky v Kraji
Vysocina, ktery bude komunikovan zejména o jarnich prazdninach.
» Cilova skupina: bezdéetné pary, milenialove, rodice s detmi

+ Komunikace: socialni sité, webové stranky, inzerce a PR ¢lanky, obsahova sit, influenceri

N
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_SLEVOVA KARTA*

Vysocina
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TURISTICKE NOVINY
A MAGAZIN VYSOCINA

» Cil produktu: propagace urcena pro osoby, které primarné nekomunikuji v online
prostoru, jako napfiklad aktivni seniofi a diky tomu zvysit podil turistd z tohoto segmentu.

* Cilova skupina: zejména seniofi a osoby od 40+.

« Distribucni kanaly: ubytovatelé, TIC, vlaky, kontaktni kampané, nemocnice, cekarny u

l[ékard...

Vysocina
Tourism




TURISTICKE NOVINY
A MAGAZIN VYSOCINA
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VOLNE POKOJE

* Cilem produktu je konverze navstévy nasich stranek a zvysit pocet prenocovani v nasem
kraji.

» Cilova skupina: bezdéetné pary, milenialove, rodice s detmi.

+ Komunikace: socialni site, weboveé stranky, inzerce a PR ¢lanky

* Podpora podnikateld.

Vysocina
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VOLNE POKOJE

BAZILIKA SV. PROKOPA TREBIC (UNESCO)

Romaénsko-goticky kfestansky kostel v Trebi&i slouZi i
dnes cirkevnim GéelGm. Bazilika vznikla jako sougast
nékdejsiho benediktinského klastera. Od roku 2003
figuruje spoleéné se Zidovskou Ctvrti se hibitovem na
seznamu UNESCO.

V roce 2018 doslo k rozsifeni hranic UNESCO pamatky
baziliky sv. Prokopa i na areal
byvalého benediktinského kiastera.

==+ VICE INFORMACI

KONTAKT

¥ zamek1
67401 Trebit 1
region Trebit

+420568 610 022
+420777 746 982

infobazillka@mkstrebic.cz

OBS G

www.visittrebic.eu/pamatky/bazilika-sv-
prokopa/

Baziliku sv. Prokopa postavila stavebni hut'z Porynf na misté & 49216892, 15873531 I Mapa

plvodniho kostela svatého Benedikta pfi nékdejsim klastefe, a to

Vysocina
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TEMA

2022 - 2025

Vysocina
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Vychutnejte si
pritomnost

Vysocina
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Vychutnejte si
pritomnost

na bézkach/ v lese/ na vodé/ na

kolech atd. -
Vysocina
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Vychutnejte si
pritomnost

spolu/ s partou/s détmi/ jen ve

dvou atd. -
Vysocina
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Dékuji za pozornost

Olga Konigova

VYSOCINA TOURISM, P.O.
Na Stoupach 144/3, Jinlava

TELEFON

+420 732 650 158

E-MAIL 7
olga.konigova@vysocinatourism.cz vysocina

Tourism




