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Tento manual dopliiuje a zpresnuje Graficky manudl znacky a vizudlniho stylu z ledna roku 2019.
Lépe tak definuje dopliikovou marketingovou znacku, resp. jednotici prvek vizualni komunikace
cestovniho ruchu na Vysociné (dale ,,point“).

Point primarné pouziva Vysocina Tourism, p.o., ktera jim rozviji jednotny vizualni styl zfizova-
tele - Kraje Vysocina. Zarover je urCeny pro pouziti i jednotlivymi subjekty, pusobicimi v oblasti
cestovniho ruchu na Vysociné.

Point pfedstavuje symbol z mapy, ktery pomyslné urcuje navstévnicky cil na Vysociné a zve do
kraje na pomezi Cech a Moravy za autentickymi zazitky.

Za spravné pouziti tohoto manualu odpovida marketingovy a PR pracovnik Vysocina Tourism.
Jeho kontaktni tidaje najdete na strankach www.vysocinatourism.cz.

Nasledujici stranky popisou a na prikladech explicitné predvedou vizualni
posun pointu od dosavadni podoby do podoby funk¢néjsi pro vyuziti v mo-
derni vizualni komunikaci.



ZAKLADNI PODOBA ZNACKY

Point ve své nejzakladnéjsi podobé (a zde je tfeba si uvédomit, Ze pfi spravném pouziti to-
hoto manualu se s touto podobou konzument setka pouze vyjimecné), zachovava puvodni
konstrukci, barevnost pak kopiruje logotyp organizace, resp. logotyp zfizovatele.
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Obecneée

Vizualni komunikace a zejména vizualni komunikace v cestovnim ruchu zaznamenala v poslednich nékolika malo letech nebyvale

vyrazny posun. Prakticky opustila verbalni sdéleni a soustredi se témér vyhradné na obrazovy obsah. I ten je ale vyznamneé jiny nez

napriklad pred dvéma lety.

Pricinou je dramaticky razantni rozmach socialnich siti, které se staly dominantnim a v mnohych pripadech prakticky jedinym ko-
munika¢nim nastrojem subjektli cestovniho ruchu, destinaci i celych regiond ¢i statii.

On-line prostfedi samo je také stale vice uzivateli, potazmo tedy tvirci obsahu, tla¢eno smérem ke komunikaci prostfednictvim
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obrazu. Obrazy jsou dnes mimoradnée emotivni ve smyslu emoce vzbuzujici, coz umoznuje stale dokonalejsi technika a sami provo-
zovatelé socialnich siti vyvijeji stale dokonalejsi on-line nastroje pro tvorbu tohoto obsahu.

V soucasné vizualni komunikaci cestovniho ruchu jsou tedy trendem ptirodni tony, tlumené barvy a velmi jemna, citliva a nenapad-
na prace s naladou vizuall tak, aby vysledek byl hiejivy, itulny, starosvétsky a jaksi venkovsky domacky v nejlepsim smyslu slova.
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Point Vysocina
Pokud chceme udrzet vizualni komunikaci destinace Vysocina v dosud nastaveném vysokém standardu, nemame prili§ mnoho pra-
ce. Jestlize vyuzivame point jako jednotici prvek (a je to tak spravné) veskerych vystupli vizualni komunikace nejen Vysocina Touri-
sm, ale i dalSich subjektt cestovniho ruchu, a chceme v této praxi pokracova i nadale, je tfeba provést tyto zmeény:

1. Jednoznacné upustit od vulgarni a velmi nevhodné dosud predepsané barevnosti (0-88-61-0) pointu.

2. Urcit barevnost pointu jako jako promeénlivou, ur¢enou barevnou skalou konkrétniho vizualu, ve kterém je point
pouzit. Tato vagni a velmi benevolentni formulace ovSem klade mimofadné vysoky dliraz na odbornost a dosa-
vadni praxi jednotlivych zpracovateld vizualu. Na druhou stranu pfipousti daleko vy$$i miru kreativity - tvlrci
vizuald se tak stavaji skute¢nymi vytvarniky, namisto dosavadnich kvalifikovanych obsluh grafickych programd.

3. Umoznit podobnou miru Kkreativity i u pouzivanych fontt a celkovych layoutt vizuald.

4. Jednoduse feceno: U tvorby vizualli ponechat jako jediny jednotici prvek tvar pointu a pfipadné logotypy.

NASLEDUJICI STRANY VYSE RECENE POPiSOU NA PRIKLADECH, VCETNE EXTRAKCE BAREVNE SKALY VIZUALU ppp-
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